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RESUMEN

La presente investigacion titulada: “Renovacion arquitectonica del Mercado
Municipal del distrito de Huanuco para mejorar las condiciones sanitarias de
los productos que comercializa, periodo 20177, se realizo con la finalidad de
contribuir con la mejora de las condiciones internas de operatividad del centro
de abastos, que se ubica en primer lugar en importancia, cantidad de
productos y volumen de clientes que acuden diariamente a adquirir sus
productos de primera necesidad. La investigacion se centré en las condiciones
sanitarias de los productos que comercializa, ya que se identificaron gracias
a una visita y aplicacion de varias encuestas preliminares a la realizacion de
la investigacion alto malestar por parte de los duefios de los comercios, asi
como de los usuarios o clientes que acuden a realizar su compra. A raiz de
varios aspectos de la infraestructura y sistemas internos del mercado, como
son: el inadecuado drenaje de las aguas residuales de los puestos, inexistente
sistema de acopio y disposicion final de los residuos sélidos organicos, mala
distribucion de los puestos (ordenamiento interno), falta de almacenes
especializados que contribuyen al mantenimiento del mercado, entre otros.
Gracias a la investigacion y a la renovacion arquitecténica que se realiza con
la misma, se logr6 grandes mejoras en la presentacion del centro de abastos,
que fue bien visto por los duefios de los centros comerciales que respondieron
afirmativamente a las interrogantes planteadas con los instrumentos de
recoleccion de datos, por ejemplo: con la renovacion arquitecténica mas del
24% de los duefios de los locales esta totalmente de acuerdo que con la
renovacion se mejoran las condiciones de inocuidad de los residuos sdlidos y
organicos que se producen durante el dia en el Mercado Municipal, en
comparacion a la evaluacién realizada antes de la renovacién arquitectonica,
mas del 46% manifestd estar en desacuerdo. Por ende, se concluyd que la
renovacion realizada con la presente investigacion, para optar al titulo
profesional de Arquitecta, genera grandes beneficios para los comerciantes,
para sus clientes y en general para la sociedad circundante, ya que mejora

diversos aspectos del primer centro de abastos de la ciudad de Huanuco.
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ABSTRACT

The present investigation entitled: "Architectural renovation of the Municipal
Market of the district of Huanuco to improve the sanitary conditions of the
products that it sells, period 2017", was carried out with the purpose of
contributing with the improvement of the internal operational conditions of the
supply center , which is ranked first in importance, quantity of products and
volume of customers who go daily to buy their products of first necessity. The
research focused on the sanitary conditions of the products that it
commercializes, since they were identified thanks to a visit and application of
several preliminary surveys to the accomplishment of the investigation high
discomfort on the part of the proprietors of the commerce, as well as of the
users or customers who come to make their purchase. As a result of several
aspects of the infrastructure and internal systems of the market, such as:
inadequate drainage of waste water from the posts, non-existent system of
collection and final disposal of organic solid waste, poor distribution of posts
(internal ordering) , lack of specialized stores that contribute to the
maintenance of the market, among others. Thanks to the research and
architectural renovation carried out with it, great improvements were made in
the presentation of the supply center, which was well seen by the owners of
the shopping centers who responded affirmatively to the questions raised with
the collection instruments of data, for example: with the architectural
renovation more than 24% of the owners of the premises fully agree that the
renovation improves the safety conditions of solid and organic waste that are
produced during the day in the Municipal Market , compared to the evaluation
carried out before the architectural renovation, more than 46% expressed
disagreement. Therefore, it was concluded that the renovation carried out with
the present research, to qualify for the professional title of Architect, generates
great benefits for the merchants, for their clients and in general for the
surrounding society, since it improves various aspects of the first supply center

from the city of Huanuco.



INTRODUCCION

La arquitectura nos da la oportunidad de contribuir en el desarrollo de una
poblacion, creando alternativas de desarrollo que le permitan a la poblacion
ser autosuficiente, permitiéndoles crecer de manera cultural, econémica.

Nos permite plantear y representar de alguna manera los ideales y suefios,
de una colectividad, generando una respuesta segun las necesidades y
requerimientos de la misma, utilizando el espacio como medio de expresion.

Los edificios de uso colectivo han sido generados por la necesidad que una
poblacion tiene de interactuar, crecer y relacionarse, volviéndose estos parte
de la identidad de una comunidad, ejemplo de ello es un mercado, el cual esta
conformado por locatarios en los que se ofertan productos de consumo diario
segun la demanda poblacional, en él se desarrollan actividades comerciales.
En el Distrito de Huanuco, el crecimiento poblacional ha generado nuevas
necesidades espaciales, prueba de ello es la incapacidad del actual Mercado
Municipal de albergar todas las actividades comerciales, dificultandole a la
poblacién la fluidez de estas actividades, el crecimiento econémico y
reduciendo el radio de influencia.

Debido a esto se presenta un trabajo de investigacion, que respalda la
generacion de un anteproyecto como posible respuesta, en el campo de
equipamiento urbano para el municipio, especificamente LA RENOVACION
ARQUITECTONICA DEL MERCADO MUNICIPAL DEL DISTRITO DE
HUANUCO PARA MEJORAR LAS CONDICIONES SANITARIAS DE LOS
PRODUCTOS QUE COMERCIALIZA, partiendo de que el actual mercado ya
no funciona de manera éptima, careciendo de espacios para desarrollar de
manera fluida y eficaz todas las actividades comerciales.

Enfatizando también el impacto que esto causa, en el aspecto ambiental,
afectando la imagen urbana del lugar, generando condiciones circundantes
insalubres que alteran la calidad de los productos y detiene el crecimiento
comercial a falta de espacios adecuados afectando la economia local.

Con el interés de investigar el problema arquitectonico, se plantea una posible
solucion con un anteproyecto que se basa en la modernizacion del sistema de
transaccion comercial como aporte al equipamiento urbano y teniendo como

finalidad la renovacion arquitectonica del mercado, dando soluciones de



manera integral y funcional. Contemplando la division de éareas, entre las
cuales estan; area fria, himeda, semi humeda, seca, carga y descarga,
también parqueos y areas verdes, esto dentro de los principales puntos de la
lista de necesidades. De esta manera generar esté trabajo de investigacion,

que permitira tener una vision mas amplia de la problematica del lugar.
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CAPITULO I: PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Descripcién del Problema

En los Ultimos afios, gracias al avance de la tecnologia, la ingenieria y la
arquitectura, se han establecido niveles de aceptacion muy altos para todo
mercado, partiendo desde sus accesos, iluminacion, organizado por secciones
o0 rubros, terminando con un desafiante disefio estructural que sea adecuado al

ambito y coyuntura local.

En el Perq, la situacion actual de los mercados es poco eficiente, tanto en
aspectos fisicos como funcionales. Los edificios se encuentran en mal estado de
conservacion, tienen infraestructuras inapropiadas y un mal dimensionamiento,
tanto fisico como espacial de los puestos de venta que son la principal fuente de

vida de los mercados?.

Poco se tienen en cuenta las exigencias de: facilidades de desplazamiento,
calidad, higiene y salubridad que deben brindarse a los consumidores,
presentando problemas de transito y fluidez en su interior, suscitando desorden
y congestion. En el Per( es necesario llevar los mercados a otro nivel, no sélo
por lo anteriormente mencionado, sino también porque otros formatos
comerciales, como los supermercados, imponen una fuerte influencia en los
consumidores, y el comercio en la periferia de nuestras ciudades esta creciendo
cada vez mas. Estos factores son los que han aparecido en los ultimos afios,
dejan de lado el comercio de barrio y la interaccidn social que se produce en los

mercados, lo cual debemos rescatar.

El Distrito de Huanuco cuenta con un Mercado Minorista, el cual se ha construido
en funcién al crecimiento desordenado de la poblacién, este se encuentra en un
area céntrica de la ciudad, lo que genera desorden, caos vehicular, comercio
ambulatorio. Este mercado no fue construido con ninguna planificacion previa,
asi como sin ningun estudio ambiental, de vias y suelos. El mercado municipal
del distrito de Huanuco fue construido en el afio de 1961 hasta 1964, en su
interior albergaba 210 puestos, para satisfacer las necesidades de una poblacién

Huanuquefia compuesta por menos de treinta mil personas. Actualmente el

L lguiiiiz, J. (2014). La Investigacion Econémica Y Social En El PerG. Lima: Nova Print
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mercado cuenta con 246 puestos en su interior y 482 puestos en su exterior,
ubicados alrededor del mercado para una poblacion de mas de ochenta mil
personas. Con lo cual, la oferta no compensa la gran demanda existente en la
sociedad.
El area de mercado se encuentra en un estado de deterioro, esto genera que
sus usuarios utilicen areas fuera del Mercado, debido a la falta de una buena
infraestructura. En este Mercado las areas secas y hiumedas no tienen espacios
especificos que ayuden al entendimiento o facil comprension del usuario. No
cuenta con una limpieza adecuada, asi como mala ventilacion e iluminacion.
El mercado no cuenta con area de estacionamiento lo cual genera trafico y
contaminacion auditiva, contaminacion visual debido a los paneles publicitarios
ubicados perpendicularmente a la via, exposicion del tendido eléctrico a lo largo
de todas las cuadras aledafias, incumplimiento de los parametros urbanisticos y
edificatorios: retiros, voladizos, ochavos, descritas en el plano normativo. Las
personas no tienen plazas ni areas exteriores en las cuales caminar, por lo que
lo hacen sobre las calles generando mayor conflicto vehicular.
Estos aspectos afectan al buen desarrollo y funcionalidad de su estructura, y no
logra satisfacer de manera adecuada las necesidades de los pobladores.
Como consecuencia de los problemas descritos anteriormente se hace
necesario una renovacion Arquitectonica del Mercado Municipal del distrito de
Huénuco, una propuesta de un disefio arquitectonico en el cual se buscara la
integracion de un mercado tradicional con el supermercado, manteniendo una
interaccion directa entre el comerciante y el consumidor. Se considerara el valor
agregado de identidad al consumir no solo productos de primera necesidad sino
también productos nativos locales.
1.2. Formulacion del Problema

1.2.1. PROBLEMA CENTRAL.:

¢, Cémo contribuiria la renovacion Arquitecténica del Mercado Municipal en

las condiciones sanitarias de los productos que se comercializa?

1.2.2. PROBLEMAS ESPECIFICOS:

A. ¢De qué manera la renovacion arquitectonica del Mercado Municipal

promovera el mejoramiento del almacenamiento de productos?
B. ¢Cdmo influira la renovacion Arquitectdénica del Mercado Municipal en la

mejora de las condiciones de salubridad internas?

2



C. ¢Como mejorara la renovacion arquitectéonica del mercado Municipal la
ventilacion e iluminacién existente dentro de dicho centro de expendio?
D. ¢Como mejorara la renovacion arquitecténica del mercado Municipal la

inocuidad de las aguas residuales de los puestos de carne?

1.3. Objetivo General

Establecer una renovacion arquitectonica del Mercado Municipal que contribuya
con el mejoramiento de las condiciones sanitarias de los productos que
comercializa.

1.4. Objetivos Especificos

A. Ayudar a mejorar el funcionamiento del Mercado Municipal creando un
ambiente optimo que cumpla con los requisitos necesarios para el buen
desarrollo de las distintas actividades de comercializacion y expendio de
productos.

B. Contribuir con el mejoramiento de las condiciones de almacenamiento de
productos perecibles.

C. Realizar una distribucion adecuada de los ambientes, tomando en cuenta
sus usuarios y sus funcionalidades, para asi generar una propuesta que
sea apta en la actualidad y a proyeccion futura.

D. Disefar una renovacion arquitectonica que logre optimizar la ventilacion
e iluminacién interna del Mercado Municipal de Huanuco.

E. Mejorar el sistema de desague de los puestos de venta que se localizan
dentro del Mercado Municipal de Huanuco.

1.5. Justificacion De La Investigacion
La presente investigacion se justifica en las siguientes premisas:

- Necesidad de una renovacién arquitecténica del Mercado Municipal del distrito
de Huéanuco, a raiz de las limitantes y deficiencias encontradas en las
condiciones sanitarias de los puestos o locales que realizan la comercializacion

de productos a la sociedad Huanuquefia.

- Malestar constante y creciente por parte de la poblacion Huanuquefia buscando
una mejora en las condiciones de calidad de productos del Mercado Municipal

del Distrito de Huanuco.



- Mejora de los servicios de agua y desague de los locales de expendio de carnes
y pescados, en los cuales gracias al inadecuado sistema de drenado y desfogue
de agua, termina ocasionando una contaminacion cruzada en los demas puestos

de venta.

- Mejorar la distribucion de espacios y areas de los estands y productos que se

comercializan dentro del Mercado Municipal del distrito de Huanuco.

1.6. Limitaciones de la Investigacion

Las limitaciones que posee la siguiente investigacion son las siguientes:
-Recabar informacion basica acerca del desarrollo preliminar de la idea de
investigacién, que consiste en conocer cuantos pobladores o clientes tiene el
Mercado Municipal del distrito de Huanuco y la cantidad de puestos.

-Asi mismo también el desarrollo de las encuestas reales dentro del Mercado
Municipal conlleva ciertas limitantes a raiz del flujo de personas que acuden al

mercado y la necesidad latente de desplazarse por toda el area de comercio.

1.7. Viabilidad de la Investigacién

La presente investigacion resulta viable a raiz del cumplimiento de las siguientes
premisas:

-Se dispone del tiempo necesario para el desarrollo de la presente investigacion.
-Se cuenta con los conocimientos necesarios para el desarrollo de la variable
independiente (renovacion arquitectonica del Mercado Municipal).

-Se tiene la autorizacion del administrador del Mercado Municipal para realizar
la aplicacion de las encuestas de la investigacion.

-Se tiene acceso a bibliografia actual (libros y revistas) con relacion al desarrollo
de la variable independiente (renovacion arquitectonica del Mercado Municipal).
- Por dltimo, pero no de menor importancia, se dispone del dinero necesario para
realizar el normal y exitoso desarrollo de la investigacion, en lo concerniente a la

parte tematica y arquitectonica de la misma.



CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la Investigacion.

2.1.1. Ambito Internacional:

Garcia Sandoval, Kristie Mariana. (2014). “Mercado Municipal de
Morales, Departamento de Izabal”. Universidad de San Carlos.

Guatemala.

El Objetivo General de esta Tesis es Generar un anteproyecto
arquitectonico del Mercado para el municipio de Morales, que facilite el
intercambio comercial regional de las comunidades del area rural. Asi
como que promueva el desarrollo productivo y comercial de las
comunidades, y colaborar con espacios para facilitar la comercializacion
de los productos cultivados en las comunidades rurales de la region,
apoyar a los pequefios y medianos productores agricolas.

La metodologia empleada por el autor en el desarrollo de este proyecto
se basa en el método cientifico “se refiere al conjunto de pasos
necesarios para obtener conocimientos validos (cientificos) mediante
instrumentos confiables. Este método intenta proteger al investigador de
la subjetividad.”

El autor hace hincapié que el anteproyecto del Mercado Municipal de
Morales, Izabal, es una de las prioridades del municipio, ya que en este
se realizan la mayor actividad de compra venta, por lo que es necesario
cumplir con las necesidades de todos los usuarios, en donde se
colaborara a promover la comercializacion de productos regionales.
Asi mismo, el desarrollo del proyecto intenta descongestionar el centro
del poblado, ya que su ubicacion actual ocasiona trafico y
contaminacion auditiva, asi como visual.

Finalmente, debido a la mala planificacion y mal desarrollo del
crecimiento de la poblacién que utiliza los servicios del Mercado
Municipal actual, los vendedores han hecho posesion de las banquetas
y areas de calles para la colocaciéon de sus puestos, ocasionando

accidentes y disturbio vehicular.



Miranda Moscoso, Analilian Veralis. (2009). “Propuesta Arquitectonica
para el Mercado Municipal de Santa Lucia Cotzumalguapa, Escuintla’.

Universidad de San Carlos. Guatemala.

El autor hace hincapié que el tema surge como inquietud de las
Autoridades Municipales que visualizaron la necesidad de encontrar
solucién al crecimiento, saturacion y expansion de los servicios que el

mismo presta a la poblacion.

En su proyecto de investigacion, el autor realiza una inspeccion visual

de la zona (visita a campo), en la cual detecta problemas como:

- Problemas de espacio y distribucion.

- Problemas de infraestructura.

- Problemas de estructura.

- Problemas de disposicion de desechos sdlidos y liquidos.

- Problemas de seguridad.

Problemas que ayudaron al autor a dar el enfoque de que un mercado
debe ser de inversion, que ademas de satisfacer una demanda y prestar
un servicio, busque un manejo eficiente de los recursos, sean

econdmicos, humanos o constructivos.

Paredes Gringnon, Luis Pedro. (2009). “Revitalizaciéon y Propuesta de
Ampliacion del Mercado Municipal en El Progreso, Jutiapa”. Universidad
de San Carlos. Guatemala.

El autor identifica la problemética partiendo de que el Mercado Municipal
de El Progreso, Jutiapa — Guatemala, es la Unica instalacién destinada
para el fin comercial, y debido al crecimiento de la poblacién, su
capacidad ha sido superada y las instalaciones poco a poco han sido

deterioradas o siendo insuficientes.

La solucién de revitalizacién y propuesta de ampliacién del Mercado
Municipal de El Progreso, se ve justificada en el incremento de
vendedores informales genera nuevas necesidades de espacio y

servicios, tanto para ellos como para los usuarios.



2.1.2.

2.1.3.

A la vez identifica que la saturacion existente en el mercado y a la
imposibilidad de reubicarlos a otra area, ha ido deteriorando la
infraestructura, haciéndolo un lugar poco higiénico, con problemas de
control de seguridad, con ingresos y egresos bloqueados por los

comercios, aspectos que gradualmente lo hacen menos agradable.

Ambito Nacional:

Tucunan Salas, Eduardo. “Mercado Chanin” Acobamba — Huancavelica.
Revista de Arquitectura, XIV Bienal de Arquitectura Peruana — P&g.
76,77.

El mercado esta ubicado en el barrio de La Loma, el arquitecto pretendio
emular formalmente la caracteristica de la topografia agreste de la
regién en sus muros y asi establecer una relacién del edificio moderno
con un contexto de esta naturaleza, complementando a ello un lenguaje
sobrio y escultorico con planos inclinados que obedecen a una relacion
geomeétrica entre elevacion y planta. Las zonas del mercado se separan
en tres terrazas, cada una de ellas dotada de accesos. Se integran
espacialmente a través de una nave de doble altura cubierta con una

estructura parabdlica.

Este mercado fue diseflado para una asociacion privada de
comerciantes, en donde se desarrolla una integracion del paisaje de la

zona. Es un referente de disefio armonioso e inversion privada.

Ambito Local:

Ing. Santos Jacobo Salinas, Ing. Fernando Gonzales Pariona, Ing.
Richard Vilca Ferrer, Ing. Manuel Sanchez Jerénimo, Lic. Z6simo Pedro
Jacha Ayala (2012). “Proteccion para el Mejoramiento de la Calidad
Ambiental en el Mercado Modelo de la Ciudad de Huéanuco’.

Universidad Nacional Hermilio Valdizan. Huanuco.

Los autores, bajo un analisis exhaustivo, llegaron a determinar que el
mercado modelo no reune las condiciones higiénicas ni salubridad que
garantice la inocuidad del producto, la conservacion de un ambiente
saludable exponiendo a la poblacion a la contaminacion y la adquisicion

de enfermedades; asi mismo, hacen hincapié que el modelo de



mercados saludables en el manejo de los residuos sdlidos organicos e
inorganicos es una alternativa para garantizar la salud de los

consumidores y el medio ambiente.

Determina que el compostaje es wuna alternativa para el
aprovechamiento de los residuos solidos orgénicos en vista que el
Mercado Modelo desecha entre 4 a 5 toneladas diarias de basura de las
cuales el 70% son residuos soélidos organicos y que de esta manera se

contribuira al bienestar socio ambiental de la poblacion.

2.2 Bases Tedoricas.

v ARQUITECTURA:
Reglamento Nacional de Edificaciones. (2011). Norma_A
070 _COMERCIO.Capitulo | — Aspectos Generales
Articulo_1.- Se denomina edificacion comercial a toda construccion
destinada a desarrollar actividades cuya finalidad es la comercializacion de
bienes o servicios. La presente norma se complementa con las normas de
los Reglamentos especificos que para determinadas edificaciones
comerciales han expedido los Sectores correspondientes. Las
edificaciones comerciales que tienen normas especificas son:
Establecimientos de Venta de Combustible y Estaciones de Servicio-
Ministerio de Energia y Minas- MEM Establecimientos de Hospedaje y
Restaurantes- Ministro de Industria, Turismo, Integracién y Negociaciones
Comerciales Internacionales -MITINCI Establecimientos para expendio de
Comidas y Bebidas-Ministerio de Salud-MS Mercados de Abastos-
Ministerio de Salud.

Articulo 2.- Estdn comprendidas dentro de los alcances de la presente
norma los siguientes tipos de edificaciones:

- Locales comerciales - Tienda.- Edificacion independizada, de uno o mas
niveles, que puede o no formar parte de otra edificacion, orientada a la
comercializacién de un tipo de bienes o servicios;

- Conjunto de tiendas.- Edificacion compuesta por varios locales

comerciales independientes que forman parte de una sola edificacion.



- Galeria comercial.- Edificacion compuesta por locales comerciales de
pequefias dimensiones organizados en corredores interiores o exteriores.
- Tienda por departamentos.- Edificacion de gran tamafio orientada a la
comercializacidon de gran diversidad de bienes.

- Centro Comercial.- Edificacion constituida por un conjunto de locales
comerciales y/o tiendas por departamentos y/u oficinas, organizados dentro
de un plan integral, destinada a la compra-venta de bienes y/o prestaciones
de servicios, recreacion y/o esparcimiento.

- Complejo Comercial.- Conjunto de edificaciones independientes
constituido por locales comerciales y/o tiendas por departamentos, zonas
para recreacion activa o pasiva, servicios comunales, oficinas, etc.,

- Mercados - Mercado Mayorista.- Edificacion destinada a la compra-venta
de productos alimenticios frescos en grandes voliumenes. Cuenta con
operadores de servicios logisticos, financieros y de control sanitario.
-Supermercado.- Edificacion destinada a la compra-venta minorista de una
gran diversidad de productos alimenticios y no alimenticios de consumo
frecuente, por el sistema de autoservicio.

- Mercado Minorista.- Edificacién destinada a la compra-venta de productos
alimenticios, abarrotes y bienes complementarios constituida por
establecimientos individuales distribuidos en secciones especializadas.

- Restaurantes - Restaurante.- Edificacion destinado a la comercializacion
de comida preparada.

- Cafeteria.- Edificacion destinada a la comercializacion de comida de baja
complejidad y de bebidas.

- Bar.- Edificacion destinada a la comercializacion de bebidas alcohdlicas

y complementos para su consumo dentro del local.

Reglamento Nacional de Edificaciones. (2011). Norma_A
070_COMERCIO.Capitulo I — Condiciones de Habitabilidad vy
Funcionabilidad.

Articulo 3.- Los proyectos de centros comerciales, complejos comerciales,
mercados mayoristas, supermercados, mercados minoristas, estaciones de

servicio y gasocentros deberan contar con un estudio de impacto vial que



proponga una solucion que resuelva el acceso y salida de vehiculos sin
afectar el funcionamiento de las vias desde las que se accede.

Articulo 4.- Las edificaciones comerciales deberan contar con iluminacion
natural o artificial, que garantice la clara visibilidad de los productos que se
expenden, sin alterar sus condiciones naturales.

Articulo 5.- Las edificaciones comerciales deberan contar con ventilacion
natural o artificial. La ventilacion natural podra ser cenital o mediante vanos
a patios o zonas abiertas. El area minima de los vanos que abren debera
ser superior al 10% del area del ambiente que ventilan.

Articulo _6.- Las edificaciones comerciales deberdn cumplir con las
siguientes condiciones de seguridad: Dotar a la edificacion de los siguientes
elementos de seguridad y de prevencion de incendios SE Salidas
emergencia EE Escaleras de emergencia alternas a las escaleras de uso
general. SR Sistema de rociadores o sprinklers GCI Gabinetes contra
incendio espaciados a no mas de 60 mts. EPM Extintores de propdsito
multiple espaciados cada 45 mts. en cada nivel Tienda.- EPM Conjunto de
tiendas GCI EPM Galeria comercial EE GCI EPM Tienda por
departamentos SE EE SR GCI EPM Centro Comercial.- SE EE GCI EPM
Complejo Comercial.- GCI EPM Mercados Mayoristas.- GCI EPM
Supermercado.- SE SR GCI EPM Mercados Minorista.- GCI EPM
Restaurante GCI EPM Grifos.- GCI EPM Estaciones de Servicio.- GClI EPM
Gasocentros.- GClI EPM

Articulo_7.- El nimero de personas de una edificacion comercial se
determinara de acuerdo con la siguiente tabla:

Tienda independiente 5.0 mt2 por persona

Galeria comercial 3.0 mt2 por persona

Tienda por departamentos 4.0 mt2 por persona

Locales con asientos fijos Niamero de asientos

Mercados Mayoristas.- 5.0 mt2 por persona

Supermercado.- 2.0 mt2 por persona

Mercados Minorista.- 2.0 mt2 por persona

Restaurante 2.5 mt2 por persona

Patios de comida 2.5 mt2 por persona.
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Los casos no expresamente mencionados consideraran el uso mas
parecido En caso de edificaciones con dos o més tipologias se calcularan
el nimero de ocupantes correspondiente a cada area segun su uso.
Cuando en una misma éarea se contemplen usos diferentes debera
considerarse el nUmero de ocupantes mas exigente.

Articulo 8.- En las edificaciones de cuatro pisos o mas, se requeriran dos
escaleras, una de las cuales deberan tener muros cierre a prueba de humo,
y ademas debera ser continua del primero al tltimo piso, con cierre continuo
y con acceso Unicamente a través de un vestibulo que separe en forma
continua la caja de la escalera con el resto de la edificacién, de tal forma
que los escapes antes de desembocar a la caja de la escalera pasen
forzosamente por el vestibulo, el que debera tener cuando menos, un muro
abierto en un 50 % al exterior. Las puertas de acceso al vestibulo y a la
escalera deberan ser puertas de fuego con cierre automético y con
resistencia al fuego minima de una hora.

Articulo 9.- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las

edificaciones comerciales sera de 3.00 m.

Reglamento Nacional de Edificaciones. (2011). Norma_A
070_COMERCIO.Capitulo Il — Caracteristicas de los Componentes.

Articulo 13.- El ancho de los pasajes de circulacién de publico dependera
de la longitud del pasaje desde la salida méas cercana, el nimero de
personas en la edificacién, y la profundidad de las tiendas o puestos a los
gue se accede desde el pasaje. El ancho de los pasajes y de las puertas
de salida, deberan permitir el acceso a una ruta a prueba de humos para
evacuacion de la edificacion en un tiempo de 3 minutos. El ancho minimo
de los pasajes sera de 2.40 mts. los mismos que deben permanecer libres
de objetos, mobiliario, mercaderia o cualquier obstaculo. Los pasajes
principales deberan tener un ancho minimo de 3.00 mts. Los pasajes de
circulacién publica deben estar intercomunicados entre si mediante
circulaciones verticales, escaleras y/o ascensores. La distancia desde
cualquier punto, en el interior de una edificacion, al vestibulo de acceso de
la edificacién, o a pasajes o circulaciones verticales a prueba de humos, no

sera mayor a 30 metros.
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Articulo 14.- El material de acabado de los pisos exteriores debera ser
antideslizante. Los pisos en mercados, seran de material impermeable,
antideslizante y liso, faciles de limpiar y se les dara pendiente de por lo
menos 1.5% hacia las canaletas o sumideros de desagtie.

Articulo 15.- Las diferencias de nivel deberan contar adicionalmente a las
escaleras con medios mecanicos o con rampas con una pendiente segun
lo establecido en la norma A.010.

Articulo 16.- Los locales comerciales tendran un area minima de 6.00 m2.
sin incluir depdsitos ni servicios higiénicos, con un frente minimo de 2.40 m
y un ancho de puerta de 1.20 m. y una altura minima de 3.00 m.

Articulo 17.- Los puestos de comercializacibn en los mercados se

construiran de material no inflamable, las superficies que estén en contacto
directo con el alimento deberan ser faciles de limpiar y desinfectar. El
disefio de las instalaciones sera apropiado para la exhibicion y la
comercializacion de alimentos en forma inocua; considerard una zona de
depdsito para almacenar mercaderia ligera; requerira de instalaciones
eléctricas y sanitarias en caso que lo exija la actividad comercial a
desarrollar. La distribucién de las secciones sera por tipo de producto. Las
areas minimas de los puestos de acuerdo a las actividades comerciales a
desarrollar en el mercado seran: Carnes, pescado y productos perecibles
6m2 Abarrotes, merceria y cocina 8m2

Articulo _18.- El area de elaboracién de alimentos, sera con pisos de

material no absorbente, resistentes, antideslizantes, no atacables por los
productos empleados en su limpieza y de materiales que permitan su
mantenimiento en adecuadas condiciones de higiene. Seran faciles de
limpiar y tendran una inclinacion suficiente hacia los sumideros que permita
la evacuacion de agua y otros liquidos. Las paredes tendran superficies
lisas, no absorbentes y revestidas de material o pintura que permitan ser
lavados sin deterioro. Los techos estaran construidos de forma que no
acumule polvo ni vapores de condensacion, de facil limpieza y siempre
estaran en condiciones que eviten contaminacion a los productos.
v" Plan Director De Huanuco:

Retiros:
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Las edificaciones construidas en avenidas principales dejaran 3.00 m de
retiro.

En zonas donde estan consolidadas respetaran los alineamientos de
fachadas existentes.

Es compatible con la zona residencial de densidad media (RDM), siendo el
porcentaje de &rea comercial no menor del 40% del area total construida.
Se ha dividido en cuatro zonas:

Zona de Reglamentacion Especial (ZRE).

Comercio Central (CC).

Comercio Especializado (CE).

Comercio Vecinal (CV).

Con las siguientes caracteristicas:

Comercio Central (CC):

Areas comerciales localizadas en los centros de areas urbanas
homogéneas de Paucarbamba, Cayhuayna, Huayopampa y Marabamba.
También se localizan en los ejes de las vias colectoras que unen estos
centros y a lo largo de la carretera central en el Area Urbana Homogénea
de Cayhuayna, siendo esta zona especializada en é&rea recreacional
turistica (Restaurantes tradicionales de la Regidn).

Es compatible con la zona residencial de densidad media (RDM), siendo el
porcentaje de area comercial no menor del 40% del area total construida.
Las actividades comerciales permitidas en esta zona son:

Comercio especial.

Comercio al por menor.

Comercio automotor.

Servicios comerciales.

Artesania.

Establecimientos de bebidas y comidas.

Hoteles y lugares de alojamiento.

Fabrica y venta de joyas.

Playas de estacionamiento.

Establecimientos financieros.

Servicios prestados a empresas y al comercio.

Institutos de investigacion y de administracion publica.
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Servicios médicos.

Servicios de comunicacion.

Servicios de diversion y esparcimiento.
Servicios de reparacion de artefactos menores.

Comercio Especializado (CE):

Ubicado en las zonas de reglamentacion especial (ZRE).
Comercio Vecinal (CV):

Compatible con las zonas residenciales de densidad baja, media y alta
solamente permitido a lo largo de las vias colectoras.

Se caracteriza por ser un comercio al por menor y de consumo directo de
la familia.

Solo podra ubicarse en lotes mayores de 200 m2 no pudiendo ocupar mas
del 50% del area construida del primer piso.

Norma Sanitaria De Funcionamiento De Mercados De Abasto Y

Ferias:

TITULO Il
De Las Instalaciones De Los Mercados De Abasto Y Ferias: Art. 5°, Art.
7°, Art. 8°, Art. 9°, Art. 11°, Art. 12°, Art. 13°, Art. 16°, Art. 18° y Art. 19°

2.3 Definiciones Conceptuales.

Mercado: Actividad transaccional de ciclo corto y en exclusiva de tipo
comercial y en el que se ajusta la oferta y demanda de un bien. Con un
significado distinto, se puede reconocer, el sitio o lugar fisico de la compra
y la venta, en el que se enfrenta una oferta y una demanda de bienes y/o
de servicios produciéndose la formacién de un precio. A lo largo de la
historia se ha convertido en un lugar publico urbano, situado en la via
publica o en un inmueble, provisto de puestos de venta y donde se
encuentran vendedores y compradores diarios o periédicamente.

Servicio publico del Mercado Municipal: La actividad de servicio que la
administracion presta a los ciudadanos, directa o indirectamente, para
asegurar el abastecimiento de articulos de consumo alimentarios y no

alimentarios.
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Mercado Minorista Municipal: A) Establecimiento de servicio publico,
gestionado directa o indirectamente por el Ayuntamiento, que integra un
colectivo de locales de comercio al por menor y otros servicios, que
comparten la utilizacion de espacios e instalaciones de uso comun. B)
Aquellas instalaciones, normalmente edificios cubiertos, que reinen una
variedad de establecimientos comerciales y empresarios minoristas que
ofrecen una amplia oferta comercial de productos alimentarios de consumo
cotidiano, complementada por otros productos no alimentarios, todo ello
bajo una unidad de gestion.

Local: Unidad comercial o de servicios situada dentro del recinto del
mercado, con o sin salida directa al exterior y con independencia de su
instalacion permanente o temporal.

Usuario: Persona fisica (natural) o juridica que ejerce la actividad de
comercio o servicios en un local de un mercado municipal.

Abarrotes: A) Articulos para el abasto. B) Son los productos para el uso
cotidiano de la poblacion.

Buenas Practicas de Manipulacion: Conjunto de practicas adecuadas,
cuya observancia asegurard la calidad sanitaria e inocuidad de los
alimentos y bebidas.

Sistema al Frio: Mantenimiento de las temperaturas de refrigeracién o
congelacion a lo largo de la cadena alimentaria.

Contaminacion Cruzada: Presencia o introduccion de un contaminante en
los alimentos listos para consumo, generada por el contacto con alimentos
sin procesar, superficies, equipos o0 utensilios contaminados o
manipuladores de alimentos de otra naturaleza.

Inocuidad de los Alimentos: Es la garantia de que los alimentos no
causaran dafios al consumidor cuando se preparen y/o consuman de
acuerdo con el uso al que se han destinado.

Padron de Comerciantes: Es la relacion ordenada y clasificada de los
puestos de venta registrada segun giros y secciones, en el cual se consigna
el nombre del titular, otras personas que laboran, domicilios fiscales y

documentos de identidad de cada uno de ellos.
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e Puesto de Comercializacion: Denominese a los espacios interiores
delimitados, con estructura fisica adecuada para la comercializacion de
alimentos y productos autorizados. Los puestos de comercializacion deben
estar dispuestos en bloques, ordenados en secciones y registrados en el
padrén de comerciantes.

e Seccion: Son zonificaciones o areas donde se localizan los puestos
individuales de venta con caracteristicas comunes para la comercializacion
de alimentos pertenecientes al mismo rubro.

2.4 Hipotesis.

2.4.1. Hipotesis General.

La propuesta arquitectbnica del Mercado Municipal mejorard las
condiciones sanitarias de los productos que comercializa.

2.4.2. Hipotesis Especifica.

- La propuesta arquitectonica del Mercado Municipal promovera un transito
vehicular fluido y libre de congestion.

- La propuesta arquitectonica del Mercado Municipal contribuirda con
mejorar las condiciones de salubridad, seguridad y esparcimiento de las
personas que trabajan diariamente en dicho centro comercial.

- La propuesta arquitectonica del Mercado Municipal contribuird con
mejorar las condiciones de seguridad y orden para las personas que
acuden diariamente a realizar sus compras en dicho centro comercial.

2.5 Variables.

Renovacion Arquitectonica: se refiere a la renovaciéon de la edificacion,
equipamientos e infraestructuras de la ciudad, necesaria a consecuencia de
Su envejecimiento o para adaptarla a nuevos usos y diferentes actividades.
Se trata de un fendbmeno complejo que puede tomar muy diferentes caminos
y esta relacionado con otros tipos de procesos urbanos como son la

rehabilitacion, el redesarrollo o la invasion-sucesion?.

2 https://es.wikipedia.org/wiki/Renovaci%C3%B3n_urbana
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2.6 Operacionalizacion de Variables (Dimensiones e Indicadores)

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLES DIMENSIONES SUB DIMENSIONES INDICADORES TECNICAS E INSTRUMENTOS
*Caracter Arquitectdnico.
FORMA *Secuencia Espacial. *Tecnicas de Observacién.
*Calidad Arquitectonica.
*Zonificacion. *Cuadros
FUNCION *Diagramas de Correlacion Flujogramas. *Diagramas
ARQUITECTONICO *Funcion de los Espacios. *Esquemas.
*Programacion de dreas y necesidades.
*Concepto Estructural. *Calculos estructurales.
ESTRUCTURA. *Modulacién Estructural. *Estudio de suelos.
TECNOLOGIA “Uso de energfa sostenible. *Analisis documental.
*Materiales sostenibles.
Variable RENOVACION ARQUITECTONICA [*Tratamiento Ornamental
Independiente INTEGRACION AL EN EL CONTEXTO URBANO-  [*Mobiliario Urbano. *Tecnicas de Observacién.
(Causa) ENTORNO URBANO ESPACIAL. :Identidad e Imagen Urbana.
ORDENAMIENTO DEL Ordenamiento de paraderos. -
RENOVACION TRANSPORTE. *Estacionamientos. "Tablas de crecimiento.
ARQUITECTONICA MEJORAR LAS CONDICIONES DE *Mejoramiento de la calidad y la conservacion de
DEL MERCADO SALUBRIDAD. alimentos. *Analisis documental.
MUNICIPAL MERCADOS *Manejo inocuo de los alimentos.
- -
SATUDRBEE MANEIO DE LOS RESIDUOS *:g:::. *Tecnicas de Observacion.
SOLIDOS. *Reciclar.
SOCIAL “No comercio ?mbulatorlo. *Tecnicas de Observacion.
*No comercio informal.
*Productores Agricolas.
ARMONIA DEL ECONOMICO *Productores Ganaderos. *Tecnicas de Observacion.
DESARROLLO *Artesanos.
*Manejo eficiente del agua.
AMBIENTAL *Cuidado del Suelo. *Tecnicas de Observacién.
*Cuidado del aire.
MEJORAR LA CALIDAD DE *Comodidad para el consumidor *Analisi
— nalisis documental.
SERVICIO *Buen trato en el servicio
MEJORAR LA SALUD Y *Manejar bien y cuidar los alimentos evitando que
SOCIAL NUTRICION DE LA CIUDAD | 5€ deterioren o contaminen para que estos no se |*Analisis documental.
vuelvan peligrosos y produzcan enfermedades.
*Delincuencia
SEGURIDAD *Via de circulacion y evacuacion obstruidas *Analisis documental.
*Accidentes de transito
*Comercio ambulatorio « .
Variable EMPLEO FORMAL ESTABILIDAD [*Comercio informal Analisis documental.
Dependiente MEJORES CONDICIONES *Ambientes ordenados y adecuados para *Analisi
nalisis documental.
(Efecto) ECONOMIA LABORALES \’:endjdores |
Productores Agricolas.
Rl OPORTUNIDADES PARA *Productores Ganaderos. | *Analisis d tal
SANITARIAS PRODUCTORES “Talleres nalisis documental.
*Artesanos
*Contaminacion visual
*Contaminacion auditiva
CONTAMINACION *Contaminacion de aire *Analisis documental.
MEDL(:{:'KANB:)ENTE *Contaminacion de agua
*Contaminacion de suelo
APORTES MEDIOAMBIENTALES |-Racios publicos verdes *Tenicas de observacion
*Areas de esparcimiento
PUBLICO *Areas destinadas a uso publico para empresas de |*Cuadros
TRANSPORTE transporte publico *Diagramas
PRIVADO *Areas destinadas para estacionamiento privado. |*Esquemas.
DISENO INFRAESTRUCTURA FInfraestructura integrada al entorno urbano de la .. i o e Observacisn.

ciudad.
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CAPITULO Ill: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo de Investigacion.
3.1.1 Enfoque.
El enfoque que tiene la presente investigacion segun Hernandez, R (2010) es

el cuantitativo. Ya que los datos producto de los instrumentos de recoleccion
son calificativos huméricos. Con lo cual se puede probar numéricamente las
hipotesis, mediante una prueba de inferencia y cuadros estadisticos que

respalden la informacion.

3.1.2 Alcance.
El alcance que presenta la tesis es el correlacional. La investigacion busca
probar la relacion que existe entre la renovacion arquitectonica y las

condiciones sanitarias existentes en el Mercado Municipal del distrito de

Huanuco.
Renovacion Arquitectonica > Condiciones Sanitarias
Variable Independiente Variable Dependiente
3.1.3 Disefio.

La investigacion se enmarca dentro de las investigaciones no experimentales,
dentro de las cuales se posiciona dentro de las tesis de disefio transaccional
descriptivo. Este tipo de disefio tiene como objetivo indagar la incidencia y los
valores en que se manifiesta una o mas variables. El procedimiento consiste
en medir en un grupo de personas u objetos una variable y proporcionar su

descripcion, gracias a los instrumentos de recoleccion de datos.

3.2 Poblacion y Muestra.

La poblacion para la presente investigacion esta compuesta por la totalidad de
puestos o establecimientos comerciales que alberga el mercado municipal del
distrito de Huanuco. Asi como también, por sus usuarios o clientes que acuden
a dicho centro de abastos para realizar la adquisicion de diversos productos.
Segun informacion de la administracion del Mercado Municipal del distrito de

Huénuco (2018), se contabilizan un total de 728 establecimientos comerciales.
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Al ser la renovacion arquitectonica del Mercado Municipal para todas las areas y
servicios que esta ofrece, cobertura todos los comercios y su afluencia de
personas. La muestra se determind de manera probabilistica, bajo los siguientes
datos:

Ecuacion Estadistica para Proporciones
poblacionales

n= Tamano de la muestra
Z= Nivel de confianFa deseado

z"2(p*q) p= Proporcion de la poblacion con la caracteristica
n=  e"2+(z"2(p*q)) deseada (exito)
N {=Proporcion de la poblacion sin la caracteristica

deseada (fracaso)
&= Nivel de ermmor dispuesto a cometer
N= Tamafio de la poblacion

En donde, z=90%; p=0.5; q=0.5; e=10% y N=728, el valor resultante de la
muestra es de 62 establecimientos comerciales. Por ende, se va trabajar con los
duefios de los negocios de 62 establecimientos comerciales del Mercado

Municipal.

3.3 Técnicas e instrumento de recoleccion de datos.

Técnica Instrumento

Encuesta Ficha de encuesta

Serie de preguntas que se hace a | Ficha de calificacion de la
muchas personas para reunir | renovacion arquitecténica

dqto; 0 para detectar la opinidn Ficha de
publica sobre un asunto
determinado.

evaluacion de las
condiciones sanitarias del Mercado
Municipal del distrito de Huanuco.

Procedimiento y Analisis de la Informacion:

El analisis de los datos se va realizar mediante el paquete informéatico
SPSS en su version 20, a traves del histograma de frecuencias, grafico de
barras, circular.

Para realizar la comprobacion de la hipétesis de investigacion, se va
emplear la prueba estadistica paramétrica T de Student, que se base en
mediciones del antes y después, con referencia a la apreciacion o

calificacion de la renovacion arquitectonica.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1 Procesamiento de Datos.

El cuadro N°01, muestra los resultados del interrogante nimero uno, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°01, se puede percibir

notoriamente la gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:
¢El Mercado Municipal cumple con las condiciones para la correcta atencién al
publico de Huanuco?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 4 6.5
b) De acuerdo 9 14.5
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 22 35.5
d) En desacuerdo 16 25.8
e) Totalmente en desacuerdo 11 17.7
62 100.0

Cuadro N° 01 — Resultados de la 1@ pregunta de la evaluacion Pre Test.
Fuente: Investigadora

6%

15%

a) Totalmente de acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d

)
b) De acuerdo
) En desacuerdo

26%
= ¢) Totalmente en desacuerdo

35%

Gréafico N° 01— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 01
Fuente: Investigadora
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El cuadro N°02, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°02, gréafico de pie chart con
porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:
¢El Mercado Municipal posee una adecuada iluminacion que contribuye
con el orden y eficiencia interna?

a) Totalmente de acuerdo 8 12.9
b) De acuerdo 11 17.7
¢) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 19 30.6
d) En desacuerdo 13 21.0
e) Totalmente en desacuerdo 11 17.7

62 100.0

Cuadro N° 02 — Resultados de la 2% pregunta de la evaluacion Pre Test.
Fuente: Investigadora

= a) Totalmente de acuerdo

' = b) De acuerdo
= ¢) Ni de acuerdo, ni en
desacuerdo
21%
d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 02— Graéfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 02
Fuente: Investigadora

El cuadro N°03, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
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Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el gréfico N°03, grafico de pie chart con
porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:
¢El mercado municipal posee una adecuada ventilacidon que contribuye
con la preservaciéon de productos perecibles?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 7 11.3
b) De acuerdo 10 16.1
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 21 33.9
d) En desacuerdo 12 19.4
e) Totalmente en desacuerdo 12 19.4
62 100.0

Cuadro N° 03 — Resultados de la 3™ pregunta de la evaluacion Pre Test.
Fuente: Investigadora

11%
a) Totalmente de acuerdo
16%

)
b) De acuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
)

20% d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

34%

Grafico N° 03— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 03
Fuente: Investigadora

El cuadro N°04, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del

Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
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internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62

integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°04, grafico de pie chart con

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:

¢El Mercado Municipal cuenta con sistemas que aseguren la salubridad de

los productos?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 11 17.7
b) De acuerdo 12 19.4
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 19 30.6
d) En desacuerdo 11 17.7
e) Totalmente en desacuerdo 9 14.5
62 100.0

Cuadro N° 04 — Resultados de la 4@ pregunta de la evaluacién Pre Test.

Fuente: Investigadora

18%

31%

18%

19%

a

C

d

)
)

)
)

Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

En desacuerdo

® ¢) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 04— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 04

Fuente: Investigadora

El cuadro N°05, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion

a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del

Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones

internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
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esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°05, gréafico de pie chart con
porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:

¢El Mercado Municipal incorpora modernos sistemas de atencién y ventas
de productos al cliente?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 14 22.6
b) De acuerdo 16 25.8
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 18 29.0
d) En desacuerdo 8 12.9
e) Totalmente en desacuerdo 6 9.7
62 100.0

Cuadro N° 05 — Resultados de la 5% pregunta de la evaluacién Pre Test.
Fuente: Investigadora

22%

13% a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

29% 26%

Gréafico N° 05— Graéfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 05
Fuente: Investigadora

El cuadro N°06, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
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desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el gréfico N°06, grafico de pie chart con
porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:
¢El Mercado Municipal promueve la seguridad de los comerciantes, asi como
de los clientes que acuden al mercado?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 15 24.2
b) De acuerdo 12 19.4
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 14 22.6
d) En desacuerdo 13 21.0
e) Totalmente en desacuerdo 8 12.9
62 100.0

Cuadro N° 06 — Resultados de la 6% pregunta de la evaluacién Pre Test.
Fuente: Investigadora

24%

a) Totalmente de acuerdo

bh) De acuerdo
21% 3 3
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

= g¢) Totalmente en desacuerdo
19% )

23%

Gréfico N° 06— Grafico pie chart de los resultados del Cuadro N° 06
Fuente: Investigadora

El cuadro N°07, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
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existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el gréfico N°07, gréafico de pie chart con
porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:
¢El Mercado Municipal tiene facilmente identificable los accesos de los
productos para almacen, asi como de los consumidores?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 6 9.7
b) De acuerdo 9 14.5
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 19 30.6
d) En desacuerdo 12 19.4
e) Totalmente en desacuerdo 16 25.8
62 100.0

Cuadro N° 07 — Resultados de la 7™ pregunta de la evaluacion Pre Test.
Fuente: Investigadora

10%

14% a) Totalmente de acuerdo
)

b) De acuerdo

d

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
) En desacuerdo

® g) Totalmente en desacuerdo

19%

31%

Gréfico N° 07— Graéfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 07
Fuente: Investigadora

El cuadro N°08, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
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integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°08, gréafico de pie chart con

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:

¢El Mercado Municipal incluye accesos y servicios para personas con

discapacidad motora?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 2 3.2
b) De acuerdo 7 11.3
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 23 37.1
d) En desacuerdo 19 30.6
e) Totalmente en desacuerdo 11 17.7
62 100.0

Cuadro N° 08 — Resultados de la 82 pregunta de la evaluacion Pre Test.

Fuente: Investigadora

31%

11%

37%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

® ¢) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 08— Graéfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 08

Fuente: Investigadora

El cuadro N°09, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion

a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del

Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones

internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62

integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°09, gréafico de pie chart con
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porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia
de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:
¢El Mercado Municiapal es adecuado para mantener la inocuidad de las aguas

residuales que se generan producto de las atenciones diarias?

a) Totalmente de acuerdo 0 0.0
b) De acuerdo 4 6.5
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 18 29.0
d) En desacuerdo 21 33.9
e) Totalmente en desacuerdo 19 30.6
62 100.0

Cuadro N° 09 — Resultados de la 9" pregunta de la evaluacién Pre Test.
Fuente: Investigadora

0%

= a) Totalmente de acuerdo

29% = b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

® ¢) Totalmente en desacuerdo
34%

Gréfico N° 09— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 09
Fuente: Investigadora

El cuadro N°10, muestra los resultados del interrogante nimero dos, con relacion
a la ficha de encuesta N°01 — Pre Test, sobre las condiciones actuales del
Mercado Municipal del distrito de Huanuco, en lo relacionado a las condiciones
internas — sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En
esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan en
desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que
existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62
integrantes de la muestra. Asi mismo en el grafico N°10, grafico de pie chart con
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porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia

de puntuaciones negativas de las positivas.

Interrogante:

¢El Mercado Municipal es adecuado para mantener lainocuidad de los
residuos sélidos organicos e inorganicos que se generan durante el dia?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 0 0.0

b) De acuerdo 2 3.2
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 14 22.6
d) En desacuerdo 29 46.8
e) Totalmente en desacuerdo 17 27.4
62 100.0

Cuadro N° 10 — Resultados de la 10™@ pregunta de la evaluacién Pre Test.

Fuente: Investigadora

0%

3%

47%

23%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 10— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 10

Fuente: Investigadora

El cuadro N°11, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la

ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion

arquitectonica propuesta con la investigacion, conlleva a mejoras internas dentro

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la

muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos

comerciales. Asi mismo en el grafico N°11, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
éLarenovacién arquitectonica es adecuada para el Mercado Municipal del distrito
de Huanuco?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 16 25.8
b) De acuerdo 21 33.9
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 13 21.0
d) En desacuerdo 8 12.9
e) Totalmente en desacuerdo 4 6.5
62 100.0

Cuadro N° 11 — Resultados de la 112 pregunta de la evaluacién de la renovacioén arquitectonica.
Fuente: Investigadora

13% 26%
a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo
21%

= ¢) Totalmente en desacuerdo

34%

Gréfico N° 11— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 11
Fuente: Investigadora

El cuadro N°12, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la
ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta
cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo
con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion
arquitectonica propuesta con la investigacion, conlleva a mejoras internas dentro
del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la
muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos
comerciales. Asi mismo en el grafico N°12, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
éLarenovacién arquitectonica posee una adecuada iluminacién que contribuye
con el orden y eficiencia interna?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 21 33.9
b) De acuerdo 16 25.8
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 16 25.8
d) En desacuerdo 7 11.3
e) Totalmente en desacuerdo 2 3.2
62 100.0

Cuadro N° 12 — Resultados de la 12V@ pregunta de la evaluacion de la renovacion arquitecténica.
Fuente: Investigadora

= a) Totalmente de acuerdo

= b) De acuerdo

= ¢) Ni de acuerdo, ni en
desacuerdo

d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 12— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 12
Fuente: Investigadora

El cuadro N°13, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la
ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta
cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo
con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion
arquitectonica propuesta con la investigacion, conlleva a mejoras internas dentro
del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la
muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos
comerciales. Asi mismo en el grafico N°13, se puede percibir notoriamente la
gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:

élarenovacion arquitectonica posee una adecuada ventilacion que contribuye
con la preservacion de productos perecibles?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 19 30.6
b) De acuerdo 18 29.0
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 20 32.3
d) En desacuerdo 4 6.5
e) Totalmente en desacuerdo 1 1.6
62 100.0

Cuadro N° 13 — Resultados de la 132 pregunta de la evaluacién de la renovacioén arquitectonica.

Fuente: Investigadora

2%

6%

32%

29%

31%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

® g) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 13— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 13

Fuente: Investigadora

El cuadro N°14, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la

ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion

arquitectonica propuesta con la investigacion, conlleva a mejoras internas dentro

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la

muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos

comerciales. Asi mismo en el grafico N°14, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
éLarenovacion arquitectdnica cuenta con sistemas que aseguren la salubridad de
los productos?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 15 24.2
b) De acuerdo 14 22.6
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 23 37.1
d) En desacuerdo 7 11.3
e) Totalmente en desacuerdo 3 4.8
62 100.0

Cuadro N° 14 — Resultados de la 149 pregunta de la evaluacién de la renovacion arquitectonica.
Fuente: Investigadora

11%
24%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

® ¢) Totalmente en desacuerdo
37% 23%

Gréfico N° 14— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 14
Fuente: Investigadora

El cuadro N°15, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la
ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitecténica. En esta
cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo
con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion
arquitectonica propuesta con la investigacion, conlleva a mejoras internas dentro
del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la
muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos
comerciales. Asi mismo en el grafico N°15, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:

éLarenovacion arquitectonico incorpora modernos sistemas de atencién y ventas

de productos al cliente?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 14 22.6
b) De acuerdo 19 30.6
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 23 37.1
d) En desacuerdo 5 8.1
e) Totalmente en desacuerdo 1 1.6
62 100.0

Cuadro N° 15 — Resultados de la 152 pregunta de la evaluacién de la renovacion arquitectonica.

Fuente: Investigadora

2%

8%

37%

22%

31%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 15— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 15

Fuente: Investigadora

El cuadro N°16, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la

ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion

arquitectonica propuesta con la investigaciéon, conlleva a mejoras internas dentro

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la

muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos

comerciales. Asi mismo en el grafico N°16, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
éLarenovacion arquitectonica promueve la seguridad de los comerciantes, asi comao
de los clientes que acuden al mercado?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 17 27.4
b) De acuerdo 20 32.3
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 21 33.9
d) En desacuerdo 3 4.8
e) Totalmente en desacuerdo 1 1.6
62 100.0

Cuadro N° 16 — Resultados de la 162 pregunta de la evaluacién de la renovacioén arquitectonica.
Fuente: Investigadora

2%
5%
27%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

34%
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

m g) Totalmente en desacuerdo

32%

Gréfico N° 16— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 16
Fuente: Investigadora

El cuadro N°17, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la
ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta
cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo
con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion
arquitectonica propuesta con la investigacién, conlleva a mejoras internas dentro
del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la
muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos
comerciales. Asi mismo en el grafico N°17, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:

éLarenovacion arquitectonica tiene facilmente identificable los accesos de los

productos para almacen, asi como de los consumidores?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 18 29.0
b) De acuerdo 14 22.6
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 1 1.6
d) En desacuerdo 14.5
e) Totalmente en desacuerdo 1 1.6
43 69.4

Cuadro N° 17 — Resultados de la 17¥@ pregunta de la evaluacién de la renovacion arquitectonica.

Fuente: Investigadora

2%

21%

2%

33%

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

Gréfico N° 17— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 17

Fuente: Investigadora

El cuadro N°18, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la

ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitecténica. En esta

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion

arquitectonica propuesta con la investigacién, conlleva a mejoras internas dentro

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la

muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos

comerciales. Asi mismo en el grafico N°18, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
éLarenovacion arquitectonica incluye accesos y servicios para personas con
discapacidad motora?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 23 37.1
b) De acuerdo 23 37.1
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 11 17.7
d) En desacuerdo 3 4.8
e) Totalmente en desacuerdo 2 3.2
62 100.0

Cuadro N° 18 — Resultados de la 182 pregunta de la evaluacién de la renovacioén arquitectonica.
Fuente: Investigadora

5%

18% 37% a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

m ¢) Totalmente en desacuerdo

37%

Gréfico N° 18- Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 18
Fuente: Investigadora

El cuadro N°19, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la
ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta
cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo
con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion
arquitectonica propuesta con la investigacién, conlleva a mejoras internas dentro
del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la
muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos
comerciales. Asi mismo en el grafico N°19, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
¢Larenovacién arquitectonica es adecuada para mantener la inocuidad de las aguas
residuales que se generan producto de las atenciones diarias?

ALTERNATIVAS f h%
a) Totalmente de acuerdo 23 37.1
b) De acuerdo 17 27.4
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 12.9
d) En desacuerdo 8 12.9
e) Totalmente en desacuerdo 6 9.7
62 100.0

Cuadro N° 19 — Resultados de la 19¥@ pregunta de la evaluacién de la renovacion arquitectonica.
Fuente: Investigadoras

0,
9% 37% a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
13% d) En desacuerdo

® ¢) Totalmente en desacuerdo

27%

Gréfico N° 19— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 19
Fuente: Investigadora

El cuadro N°20, muestra los resultados de la interrogante uno, con relacion a la
ficha de encuesta N°02 — Evaluacion de la propuesta arquitectonica. En esta
cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas estan de acuerdo
con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovacion
arquitectonica propuesta con la investigacion, conlleva a mejoras internas dentro
del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la
muestra de la investigacion, compuesta por los duefios de los establecimientos
comerciales. Asi mismo en el grafico N°20, se puede percibir notoriamente la

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.
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Interrogante:
éLarenovacién arquitectonica es adecuada para mantener la inocuidad de los
residuos sélidos organicos e inorganicos que se generan durante el dia?

ALTERNATIVAS f h%

a) Totalmente de acuerdo 15 24.2
b) De acuerdo 16 25.8
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 17 27.4
d) En desacuerdo 8 12.9
e) Totalmente en desacuerdo 6 9.7
62 100.0

Cuadro N° 20 — Resultados de la 202 pregunta de la evaluacién de la renovacion arquitectonica.
Fuente: Investigadora

24%
— a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) En desacuerdo
m e) Totalmente en desacuerdo
27% 6%

Gréfico N° 20— Gréfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 20
Fuente: Investigadora

En el cuadro N°21, se puede visualizar los resultados del analisis estadistico
descriptivo procedentes de los instrumentos de recoleccién de datos, se realizd
por medio del software SPSS v15. En esta se tienen los siguientes datos: la
media de los datos es 16.35, la mediana es 16.25, la varianza es 2.05, el minimo

valor de las pruebas es 13.50 y el maximo puntaje es 19.00.
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Estailisticos

Propuesta_arguitectonica

il Yalidos G2
Ferdidos 4
Media 16.3500
Mediana 16.2500
Maoda 16.00
Desv. tip. 1.43362
Varianza 2.055
Minimo 13.80
Maxirno 19.00
Suma 327.00

Cuadro N° 21 — Resultados estadisticos descriptivos, software SPSS.
Fuente: Investigadora

En el grafico N°21 se aprecia el grafico de barras de los 20 valores obtenidos de
los instrumentos de recoleccidn de datos, la distribucion de los valores presenta
una distribucién normal que se ajusta a la curva normal (linea negra) en la

imagen.

Frecuencia

\
A N
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Grafico N° 21— Gréfico de barras con curva normal de los puntajes obtenidos de los cuestionarios
Fuente: Investigadora
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CAPITULO V: DISCUSION DE RESULTADOS

Por medio de la presente investigacion titulada: “renovaciéon arquitecténica
del mercado municipal del distrito de Hudnuco para mejorar las condiciones
sanitarias de los productos que comercializa, periodo 2017” se logré mejorar
indicadores que resultan prioridad para los comerciantes que realizan sus
labores diariamente y que desde los ultimos afios, a raiz de la aparicion de
nuevos modelos de comercializacion de productos (mercados) la calidad de
atencién que espera el cliente Huanuquefio se increment6 y mejoro, aspectos
como el orden y la inocuidad son altamente importantes para las personas
gue acuden al mercado municipal de Huanuco a realizar la adquisicion de sus
bienes de primera necesidad. Por medio de la renovacion arquitectonica se
logré generar mejores importantes, que son bien apreciadas por los
comerciantes, tal es el caso de: la iluminacion y ventilacién interna; en
comparacion con la realidad actual, se aprecia la deficiencia en la iluminacion
interna, asi como en la circulacién de aire dentro de las instalaciones del
mercado, lo cual no contribuye con la dispensacién de olores procedentes de
los productos. También en el sistema de atencion, ya que con la renovacion
se tiene un mejor sistema de atencién al cliente, ya que la salubridad de los
productos es 6ptima gracias al adecuado drenaje de las aguas residuales que
se generan en los puestos del mercado, asi como a la gestion de salida de
los residuos solidos. El acceso de los productos a los almacenes se ha
optimizado, ya que se cuentan con espacios sefializados y de una dimension
correcta para que los estibadores y/o carretilleros puedan realizar el ingreso
de los productos procedentes de los campos-chacras o centros de
produccién a los almacenes del Mercado, en los cuales se ha incorporado el
almacenamiento en frio de los productos. Otro punto de alta importancia, es
el acceso de personas con discapacidad al mercado, actualmente se cuenta
con una pequefia rampa, la cual no es suficiente ni adecuada para promover

la visita de personas que cuentan con deficiencia motriz.

La seguridad que se ofrece a comerciantes y clientes también se ha
optimizado con la renovacion, por lo tanto, esta contribuye significativamente

para mejorar las condiciones sanitarias de los productos que comercializa.

41



CONCLUSIONES

La Renovacion arquitectonica presentada con la investigacion, contribuye

con la mejora de las condiciones sanitarias de los productos que se
comercializan en el Mercado Municipal del Distrito de Huédnuco, ya que
mediante las encuestas realizadas a los comerciantes estos manifiestan alta
disconformidad con relacibn a la actual arquitectura y aprueban
contundentemente la renovacion propuesta.

Los comerciantes del Mercado Municipal del distrito de Huanuco, con relaciéon
al aspecto de contar con una adecuada ventilacion interna del centro de
abasto (condicion indispensable para asegurar la calidad de los productos
perecibles) el 19.4% esta en desacuerdo que actualmente el Mercado cumpla
con dicha condicién. Sin embargo, el 30.6% de los comerciantes esta
totalmente de acuerdo que la renovacion arquitecténica si contribuye con la
mejora de dicho aspecto.

Los comerciantes del Mercado Municipal del distrito de Huanuco, con relaciéon
al aspecto de contar con un adecuado sistema de salubridad en sus
productos, el 17.7% esta en desacuerdo que actualmente el Mercado cumpla
con dicha condicién. Sin embargo, el 24.2% de los comerciantes esti
totalmente de acuerdo que la renovacion arquitecténica si contribuye con la
mejora de dicho aspecto.

Los comerciantes del Mercado Municipal del distrito de Huanuco, con relacion
al aspecto de disponer con un adecuado sistema de traslado de aguas
residuales, el 33.9% esté en desacuerdo que actualmente el Mercado cumpla
con dicha condicion. Sin embargo, el 37.1% de los comerciantes esta
totalmente de acuerdo que la renovacion arquitecténica si contribuye con la
mejora de dicho aspecto indispensable.

Los comerciantes del Mercado Municipal del distrito de Huanuco, con relaciéon
al aspecto de contar con un adecuado sistema de almacenamiento y
disposicion final de residuos soélidos, el 46.8% esta en desacuerdo que
actualmente el Mercado cumpla con dicha condicion. Sin embargo, el 24.2%
de los comerciantes estd totalmente de acuerdo que la renovacion
arquitectonica si contribuye con la mejora de dicho aspecto indispensable

para asegurar optimas condiciones sanitarias en su funcionamiento interno.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a proximos investigadores a realizar proyectos que involucren

la renovacion arquitectonica de alguna infraestructura perteneciente a una
entidad publica o grupo de socios, que consignen reuniones iniciales de
socializacion de la idea, en donde se establezcan las condiciones, permisos
y alcances de la investigacion, con la finalidad de evitar problemas de
intereses o conflictos internos que imposibiliten o retarden el proceso de
investigacion.

Al realizar todo tipo de renovacion arquitectonica se debe comenzar por tomar
como referencia el entorno en el cual se estd inmerso, incluyendo parte de
Su coyuntura socio — cultural, historia y otros recursos propios caracteristicos.
Se debe concientizar a la poblacion de que los recursos de la infraestructura
disponible en la localidad, son para el beneficio comin y no individual, y que
en conjunto se buscara el desarrollo del mercado.

Las mejoras del mercado deben de ser vistas como una estrategia de venta
y desde un punto comercial estratégico, para lograr tener mayores y mejores

ingresos.
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ANEXOS

1. MARCO CONCEPTUAL

1.1

Huanuco

1.1.1. Aspecto Fisico — Geogréfico

1.1.1.1. Ubicacién Geografica y Delimitacion

El departamento de Huanuco, esta ubicado entre la Sierra y la Selva
Central; entre las cuencas de los rios Huallaga, Marafion y Pachitea a
los1800 metros sobre el nivel del mar en el valle formado por el rio
Huallaga. Esta en la tierra templada de la vertiente oriental de los Andes
centrales.

La altura del territorio regional huanuquefo oscila entre los 250 y 6.632
metros de altitud, siendo los pueblos de menor altitud Tournavista y
Yuyapichis (capitales del distrito del mismo nombre, en la provincia de
Puerto Inca), en tanto que el pueblo de Yarumayo (capital del distrito de
Yarumayo, provincia de Huanuco), esta ubicado a 4.100 metros de
altitud.

Limita al norte con los departamentos de La Libertad y San Martin; por
el este con Loreto, Ucayali y Pasco; por el sur, con Pasco; por el oeste
con Pasco, Lima y Ancash. Sus limites por el sur y el oeste estan
marcados por la gigantesca muralla que forman el Nudo de Pasco y la
Cordillera Huayhuash.

1.1.1.2. Caracteristicas Climaticas

El departamento cuenta con climas muy variados, lo que posibilita la
explotacion de multiples productos agricolas y pecuarios. Es célido en la
cuenca del Pachitea y en el norte (zona de Tingo Maria), mientras que
en los margenes de los rios Maraidn y Huallaga es templado,
registrandose bajas temperaturas en la provincia de Dos de Mayo (entre
los 2 500 y 3 000 m.s.n.m). Posee importantes recursos hidricos por la
existencia de gran cantidad de rios, riachuelos, lagos y lagunas. Existen
dos cuencas hidrograficas que integran longitudinalmente al
departamento; la cuenca del Marafidén, que nace en la unién de los rios
Nupe y Lauricocha, en la llamada cordillera Raura; y la cuenca del

Huallaga, que tiene su origen en la cordillera Raura, en las lagunas
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Huascacocha y Yahuarcocha. El rio Huallaga recorre el departamento
de sur a norte, atravesando las provincias de Ambo, Huanuco y Leoncio
Prado, tomando mayor caudal al ingresar a Tingo Maria, capital de la
provincia de Leoncio Prado, desde donde se convierte en navegable
hasta su desembocadura en el rio Marafion.

1.1.1.3. Topografia

Huanuco es traspasado de sur a norte por la imponente Cordillera
Andina, exponiendo dos macro regiones naturales: la Sierra que
comprende el 39% del territorio y la Selva que comprende el 61%
respectivo.

1.1.1.4. Fisiografia

La Regién presenta una fisiografia bastante heterogénea la misma que
se caracteriza por presentar geo formas, definidas por las caracteristicas
del macro relieve y el macro clima, que permitié identificar dos provincias
fisiograficas. La Cordillera Andina con un relieve montafioso muy
disecado y la Llanura Amazonica, con relieve plano.

1.1.1.5. Hidrografia

Huanuco pertenece a 3 cuencas: al Oeste con la del Marafién, en la Zona
Central con la del Huallaga y al Este con la de Pachitea.

1.1.1.6. Floray Fauna

e Flora

La flora de Huanuco es muy variada debido a la diversidad de
ecosistemas que posee. En las punas andinas destacan gramineas
como el ichu (Stipa festuca) y la chiligua (Calamagrostis). En alturas
mayores a 5 000 metros se encuentran musgos, liquenes y fanerégamas
como la yareta, la yaretilla y el chunchuhuatia, especies que por el rigor
del clima poseen tallos contraidos y ramaje denso, lo que les otorga
apariencia de almohadillas.

A menor altitud, en las laderas de los valles, hay algunos bosques de
quinuales (Polylepis incana) y bosques seco-montanos con especies
como el sauce, el molle y el aliso. Alrededor de la ciudad de Huanuco
crecen bosques de eucalipto, arbol de inconfundible aroma vy

reconocidas propiedades medicinales.
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En la ceja de selva se presentan formaciones de bosques nubosos y en
la selva alta y baja aparecen formaciones de bosques tropicales. En
estos bosques hay especies como la moena, el nogal, la caoba o0 aguano
(Swietenia macrophylla), el tornillo (Cedrelinga catenaeformis), el cedro,
la capaiba, el ishpingo y otras especies madereras.

e Fauna

En las zonas cordilleranas habitan animales como el venado gris de los
Andes (Odocoileus peruvianus), la vizcacha (Lagidium peruvianum), el
condor (Vultur gryphus), la taruca (Hippocamelus antisesis), el cuy
salvaje (Cavia cobaya) y la llama (Lama glama), camélido que habita
desde la meseta boliviana hasta las alturas de Ancash y Huanuco.

En la selva huanuquefia habita una infinidad de especies animales. Entre
los mamiferos se encuentran la sachavaca, el sajino, la huangana o
chancho salvaje, el venado rojo, el otorongo o tigre americano, el tigrillo,
el ronsoco o capibara, el afiuje o aguti, el armadillo, el picuro, el 0so
hormiguero, la ardilla, el perezoso, los conejos silvestres y una gran
variedad de monos. En los rios viven bellos mamiferos como el manati
0 vaca marina y la nutria o lobo grande de rio. Entre esta variedad de
animales destaca el ronsoco, el roedor mas grande del mundo —alcanza
el tamafio de un cerdo grande—, que vive a orillas de los rios y es un
gran nadador y buceador.

Entre las aves destaca la presencia del ave nacional, el gallito de las
rocas, y una gran variedad de papagayos o guacamayos (de dos, tres y
hasta cuatro colores), loros, pericos, paujiles, perdices y pavas, ademas
de lechuzas como el guacharo o lechuza de las cuevas (Steatornis sp.),
gue habita en las cuevas de Tingo Maria, y el ayaymama, con su canto
lgubre que se escucha generalmente en las noches de luna.

Entre la gran variedad de lagartos y serpientes es comudn ver
especimenes de las boas anaconda y shushupe. Hay también gran
variedad de batracios como el hualo y diversidad de peces como el
paiche (que puede alcanzar hasta cuatro metros de largo), el boquichico

y la pirafa.
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1.1.2. Aspecto Social y Econémico
1.1.2.1. Poblacion
El departamento, creado el 24 de enero de 1869, se encuentra
politicamente constituido por 11 provincias: Huanuco (la capital), Puerto
Inca, Leoncio Prado, Marafion, Huamalies, Pachitea, Lauricocha,
Huacaybamba, Ambo, Dos de Mayo y Yarowilca. Segun el dltimo censo
de 2007, la poblacion censada ascendié a 762 223 habitantes (2,8 por
ciento de la poblacion nacional), concentrandose el 35,5 por ciento en la
provincia de Huanuco. Segun las proyecciones de poblacion del INEI, al
30 de junio 2011 Huanuco contaba con una poblacion de 834 054
habitantes (2,8 por ciento del total nacional), y la tasa de 2 crecimiento
promedio anual de la poblacién fue de 0,86 por ciento, mientras que a
nivel nacional alcanzé6 1,14 por ciento.
1.1.2.2. Servicios Basicos y su Infraestructura
e Agua Potable:
El acceso de las viviendas de Huanuco al agua potable por red publica,
en el periodo 2001-2014, ha tenido un crecimiento anual de 2,4 por
ciento mayor al promedio nacional (1,3 por ciento), lo que ha permitido
acortar la brecha respecto al total nacional a 12,2 puntos porcentuales,
cuando por varios afios ésta era mayor a 30 puntos. De 52,8 por ciento
de hogares abastecidos con agua potable en la regién en 2001, en la
actualidad lo estan 73,5 por ciento, menor al promedio nacional.
e Alcantarillado:
El servicio de alcantarillado por red publica es uno de los mas precarios
en el pais. En Huanuco también, so6lo 39,5 por ciento de las viviendas
acceden a este servicio y 82 la brecha con el promedio nacional se
mantiene amplia. Si bien el crecimiento anual promedio registrado por la
region en el periodo 2001-2014 fue de 5,1 por ciento, no ha sido
suficiente para acortar significativamente la brecha.
e Alumbrado Eléctrico por Red Publica:
En la Region Huanuco, la tendencia en el acceso al alumbrado eléctrico
ha sido positiva, de tal manera que la proporcion de viviendas que
dispone de alumbrado eléctrico en 2014 ha mejorado (75,1 por ciento)

respecto al 2001 (30,6 por ciento), pero todavia es bastante menor que
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el promedio nacional; no obstante, la brecha se ha acortado
significativamente (de casi 40 puntos porcentuales a inicios de la década
a 13,2 puntos porcentuales); pero aun la region se sitta en el grupo de
las menos abastecidas por este servicio.
2. EVALUACION GENERAL
2.1. Distrito de Huanuco.
2.1.1. Ubicacion Geogréfica y Delimitacion.
El distrito de Huanuco tiene una superficie de 96.55 km2 y esta a

una altitud de 1894 m.s.n.m.
Sus coordenadas son:

Longitud Sur: 9° 55 40”
Longitud Oeste: 76° 14" 00”

LA LIBERTAD SANM TIN
\

UCAYALI

ECUADOR COLOMBIA

PUERTO
INCA

TEA

OCEANO
PACIFICO

CHILE

Limites:

- POR EL NORTE Y NOROESTE:

Limita con el distrito Santa Maria del Valle.
- POR EL ESTE Y SURESTE:

Limita con los distritos Santa Maria del Valle, Amarilis y Pillco Marca
- POR EL OESTE Y NOROESTE:

Limita con el distrito Quisqui (Kichki).
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2.1.2. Aspectos Fisicos — Espaciales

e FISIOGRAFIA URBANA

Las caracteristicas morfolégicas del territorio urbano de la ciudad de
Huanuco presentan los componentes siguientes:

- Ellecho y riberas fluviales de los rios Huallaga e Higueras
- Terrazas Inundables.

- Terrazas Altas.

- Conos Aluvionicos.

- Cono Aluvionico La Mora.

- Cono Aluvionico Jactay.

- Cono Aluvionico Llicua Baja.

- Cono Aluvionico San Luis.

- Laderas Urbanizadas.

- Plataforma Urbanizable Marabamba.

HIDROLOGIA

Los rios mas sobresalientes e importantes son Marafion (nace en la laguna

de Lauricocha y su longitud es 1,800 Km). Pachitea (nace en Cacasu y
recorre 280 kms, y da 48 vueltas). Huallaga (nace en la laguna de
Huascacocha y tiene una longitud de 1,300 kms).

2.1.3. Aspectos Sociales — EconOmicas

e Estructura Urbana:

El distrito de Huanuco se desarrolla siguiendo el caudal de rio Huallaga con
trazos rectangulares en sus vias, pues adopta el modelo de ciudad tipo
damero de la época colonial. Los ejes de actividad se concentran
principalmente en las vias de acceso a la plaza de armas y al mercado
nuevo.

La Ciudad de Huanuco, que integra las areas urbanas de tres distritos
Huénuco, Amarilis y Pillco Marca, ha crecido horizontalmente por efecto de
la migracion campo a la ciudad al punto que los cerros que la circundan han
sido invadidos generando déficit de servicios de equipamiento urbano. Se
observa intensa y dinamica actividad comercial al menudeo en sus calles 'y
mercados asociada al consumo de los servicios antes anotados, pero
practicamente inexistentes en materia de produccién de bienes y servicios

productivos con mayor valor agregado.
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e Patrones De Asentamiento Y Morfologia:

El ambito urbano correspondiente al centro urbano antiguo 6 de la primera
ocupacion constituyé el primer y mas importante nucleo de expansion
urbana de la ciudad de Huénuco, la que conjuntamente con los barrios
antiguos tradicionales: San Juan, Huallaico, La Cordobita, San Sebastian,
San Pedro, San Francisco, Patrocinio, Las Mercedes, Calicanto, etc.
Conformaron la ciudad originaria que se desarrollo entre 1541 y 1778,
configurandose la primera etapa del proceso de evolucion de la ciudad.
Este nlcleo se caracterizd por presentar la clasica trama urbana ortogonal
tipo damero de calles angostas estructurada en forma de cuadricula regular
a partir de un espacio central (la plaza de armas) como elemento articulador
principal.

Entre 1778 y 1900 la ciudad de Huénuco crecid6 muy lentamente
conservando su trazo urbano inicial observandose un proceso de
intensificacion del uso del suelo y por ende la consolidacién del area urbana
antigua.

A partir de 1960 el incremento/crecimiento acelerado de la poblacion
urbana por efecto del fenébmeno migracional, a consecuencia del deterioro
de las estructuras socio econOmicas del ambito rural, provocé una alta
demanda de suelos para uso urbano residencial, equipamiento urbano y
servicios basicos la que al no ser debidamente atendida generé un proceso
de urbanizacién esponténeo de tipo informal.

La ciudad de Huanuco ocupa, actualmente, un area de 1,011.53 Has. y
presenta un patrén de asentamiento (Modelo o forma de ocupacion del
territorio) de tipo lineal muy fuertemente condicionado por las
caracteristicas fisicas y geomorfolégicas del escenario natural adoptado
para su emplazamiento.

La trama urbana actual de la ciudad de Huanuco es heterogénea y el
espacio urbano es cuantitativamente deficitario representando solo el 20%
del Area Urbana Bruta Total.

e Areas Urbanas Homogéneas:

La estructura fisica de la ciudad de Huanuco presenta una conformacion
marcadamente heterogénea debido al acentuado caracter espontaneo e

informal de las ultimas etapas de su proceso de urbanizacion y también
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debido a que, con excepcion de la actividad comercial, que se desarrolla
concentradamente sobre el area central antigua de la ciudad, el resto de
actividades se desarrolla sobre el resto del area urbana sin observar un
determinado patrén de localizacién espacial todo lo cual genera problemas
de yuxtaposicion de actividades y las consecuentes incompatibilidades
funcionales; lo que dificulta, ademas, la identificacion de zonas de usos
predominantes. Sin embargo, una observacion detenida del area urbana
nos permite identificar areas, zonas o sectores urbanos de relativa
homogeneidad, algunas de uso predominantemente residencial
conformados por uno o mas grupos habitacionales (urbanizaciones,
cooperativas y/o asociaciones de vivienda y Asentamientos Humanos); y
otras de uso diverso conformadas por centros educativos, campo ferial,
edificios institucionales, etc.
Equipamiento Urbano:
a) Sector Educativo
El distrito de Huanuco posee:
¢ 127 Colegios Inicial — Jardin.
¢ 63 Colegios Nivel Primaria.
e 41 Colegios Nivel Secundaria.
¢ 02 Colegios Basico Especial.
¢ 01 Superior Pedagadgico.
¢ 03 Superior Tecnologico.
14 CETPRO.
b) Sector Salud
El Distrito de Huanuco cuenta con:
e Hospital Hermilio Valdizan.
e Posta Aparicio Pomares.
c) Sector Recreacion
El Distrito de Huanuco cuenta con:
¢ “Parque amarilis”
¢ “Parque San Pedro”
¢ “Parque San Cristobal”

¢ “Plaza de Armas”
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¢ “Parque Real Plaza”
e Complejos deportivos privados entre otros.
d) Sector Comercio
El Distrito de Huanuco cuenta con:

e Mercado “Las Moras”

e Mercado Modelo de Huanuco

¢ Centro Comercial “Real plaza”

¢ Centro comercial “Open Plaza”

eBodegas, tiendas en general

2.1.4. Analisis de Usos de Suelo

e Usos De Suelo:
Generalmente, cada municipalidad cuenta con un plan de desarrollo
urbano, en el cual muestra a grandes rasgos las intenciones de su
ordenamiento fisico espacial y estructura vial, asi como las etapas o
acciones que habria que considerar para reestructurar el casco urbano
existente y regular el futuro crecimiento. Usualmente la direccion estatal
o municipal del distrito del area de planeacion urbana tiene autoridad
para dictaminar los proyectos urbanos y otorgar los permisos de
urbanizacién, siempre y cuando el proyecto respete lo propuesto en el
plan maestro de la ciudad a los usos del suelo, las densidades y el
trazado vial primario.
e Uso Comercial
El uso de suelo comercial podria ser preliminarmente dividido en
pequefias tiendas de menudeo y almacenes de mayoreo, ademas de
que posteriormente su division podra ser tipo o género, magnitud, etc.
Dado que el comercio de menudeo necesita de la proximidad fisica con
lugares de residencia o trabajo para ser rentable, su definicién podria
versar sobre la necesidad de las diversas actividades humanas tienen
de ser apoyadas por servicios y comercios, para luego determinar con
requerimientos la intensidad de relacion que es deseable implementar.
Por otra parte, la venta al por mayor no necesariamente precisa de
proximidad fisica con la residencia, o lugar de trabajo, sino mas bien con

respecto a vias de acceso a la ciudad, amplitud de terreno para
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maniobras de carga y descarga, proximidad a centros de venta al por
menor etc.

e Uso Residencial

El Uso del Suelo Residencial est4 destinado a los edificios de vivienda
independiente, en departamento, supervisada y asistida; y, por
extension, a cualquier tipo de hospedaje. El uso habitacional del suelo
tiene una variada y compleja red de relaciones con el resto de las
actividades econdmicas y humanas de una ciudad que previamente
deben quedar definidas con la planificacion urbana. Para ello
inicialmente se definen los tipos predominantes de vivienda o zonas
habitacionales que existen en la ciudad, para posteriormente determinar
sus relaciones funcionales con los demas centros de actividades en los
que la poblacién esta involucrada. Este uso de suelo se divide en:

Unifamiliar, multifamiliar, hoteles, moteles.

La ciudad de Huanuco ocupa en la actualidad un area total aproximada
de 1,011.53 Has. de las cuales 898.52 Has3. Constituyen el Area Urbana
Bruta local (AUB) sobre las que se desarrollan las diversas actividades
urbanas entre las que se puede identificar, ademas de la actividad
propiamente residencial, las actividades: comercial, administrativo,
institucional y actividades urbanas complementarias tales como:
seguridad, actividades religiosas, cementerio, etc. El resto del area se
encuentra ocupado por el tramo del Rio Huallaga comprendido entre el
Puente Huallaga en Huayopampa y el Centro Educativo San Luis en

Paucarbamba (21.13 Has.)%, el tramo del Rio Higueras comprendido

3 https://documentslides.org/the-philosophy-of-money.html?utm_source=plan-1998
4 https://documentslides.org/the-philosophy-of-money.html?utm_source=plan-1998
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entre la Planta de Tratamiento de Agua Potable de SEDAHUANUCO y
el Rio Huallaga (2.54 Has.)®

Fuente: Elaboracion Propia.

S https://documentslides.org/the-philosophy-of-money.html?utm_source=plan-1998
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2.1.5. Anédlisis de Vias:

_{ PRINClPAL
; > SECUNDARIO :

SRS N=2 : TERCEARIA

Fuente: Elaboracion Propia.
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e Vias Principales:
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Fuente: Elaboracion Propia.
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e \ias Secundarias:

LOTE

JR. GENERAL PRADO

Fuente: Elaboracion Propia.
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2.1.6. Equipamiento Urbano:

El equipamiento es el conjunto de edificios e instalaciones en los que se
encuentran los servicios para la atencidon de las necesidades basicas de la
poblacion, como son la salud, la educacion y la recreacion. A estos edificios
y servicios es importante considerarlos también como centros de trabajo.
El equipamiento tiene diferentes niveles o radios de influencia en la ciudad.
El radio de influencia dependera de su capacidad o tamafo, este es, del
namero de personas al que puede dar servicio en su especialidad, del
namero de empleados y de su periodo de uso (si es de uso cotidiano,
eventual o periddico). Todos estos aspectos son los que determinan si un
edificio de servicios atrae personas desde todos los puntos de la ciudad, si
las personas que recurren a él solo provienen de un area o distrito
determinado, o si solo lo usan personas de un barrio especifico. Asi mismo
también satisface las necesidades complementarias del ser humano,
estando conformadas por el comercio, las actividades administrativas
publicas y privadas, y los servicios de bomberos y policias, guarderias etc.
estas facilitan a los usuarios varios servicios con lo que favorece eficiencia
y economia sustentable. Generalmente el equipamiento propicia la
concentracion de poblacion en el lugar donde se localiza, generando
lugares con mayor vida colectiva dentro de la ciudad. La localizacién del
equipamiento dentro de la ciudad es un aspecto muy importante a
considerar, pues constituye uno de los elementos mas significativos de la
estructura urbana. La localizacion adecuada del equipamiento genera
repercusiones positivas en todos los aspectos funcionales de la ciudad,
mejorando su paisaje y propiciando una mejor calidad de vida para la

poblacion.
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EDUCACION MERCADOS
INICIAL, PRIMARIA, MAYORISTAS,
SECUNDARIA, RECREACION MERCADOS
SUPERIOR Y HOSPITAL ACTIVAY MINORISTAS,
ESPECIAL POSTAS MEDICAS RECREACION SUPERMERCADOS
PASIVA
A

! ! !

} | }

ADMINISTRATIVO ASISTENCIA SOCIAL CULTURAL
MUNICIPALIDAD DE BOMBEROS, GUARDERIA MUSEO
HUANUCO INFANTIL, ALBERGUES

Fuente: Elaboracién Propia.
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e Equipamiento — Comercial:

! /1. OPEN PLAZA

2. MERCADO MODELO DE HUANUCO
REAL PLAZA | 5
CADO DE LAS MORAS

5. 'MER

O VIEJO DE HUANUCO:- By N
= JC 3L

NN
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e Equipamiento — Salud:
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Equipamiento — Recreacion:

1. ESTADIO HERACLIO TAPIA
2. LAGUNA VINA DELRIO
3. PLAZA DE ARMAS ovives vl
~=4. PLAZA SAN FRANCISCO
! '\Q@RQUE SANTO'DOMINGO "
6. PARQUE AMARILIS
\‘\\

Fuente: Elaboracion Propia.
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e Equipamiento — Residencial:

N

| "E“ MIENTO RESIBENCIAL
|:: \‘ » .
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e Equipamiento — Educacion:
Fuente: Elaboracién Propia.

N

COLEGIO-SAN LUIS GONZAGA
COLEGIO LEONCIO PRADO
COLEGIO SANTO DOMINGO
SAVIO, COLEGIO ISSAC NEWTON
4. -COLEGIO MARIA AUXILIADORA

g ~COLEGIO LA BARQUERA
6. COLEGIO HERILIO VALDIZAN

BN

RN A

Fuente: Elaboracién Propia.
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Equipamiento — Cultural:

N, .

. IGLESIA SAN FRANCISCO

| CATEDRAL 57
"IGLESIA LA MERCED. |

IGLESIA CRISTO REY.

MUNICIPALIDAD DE HUANUCO, LA | 7

W

PUENTE CALICANTO A et
ESIA SAN CRISTOBAL | '

7

™
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3.

ANALISIS DE PROYECTOS ARQUITECTONICOS SIMILARES

3.1. Analisis de Casos Andalogos

e Mercado del Carmen, Huelva®:

El antiguo Mercado del Carmen fue inaugurado el 20 de enero de 1868, con
motivo de la celebracion de las fiestas en honor de San Sebastian, Patron de
la ciudad de Huelva. Su ubicacién, en el corazén del Barrio del Carmen,

supuso un hito que configuraria el desarrollo de la ciudad en el siglo XIX.

Asi, “la Plaza” y sus alrededores se convirtieron en uno de los rincones mas

caracteristicos y con mas encanto de la ciudad.

Sin embargo, desde poco después de su apertura ya quedaron patentes sus
limitaciones espaciales, sobre todo teniendo en cuenta el fuerte crecimiento

demografico de la ciudad a lo largo del siglo XX.

El 9 de febrero de 2010, tras un largo proceso, abre por fin al publico el Nuevo
Mercado del Carmen. Con unas nuevas y modernas instalaciones, a pocos

metros del antiguo mercado, surge como referente en el barrio de Pescaderia.

El Nuevo Mercado del Carmen es mas accesible, con un total de siete puertas
automaticas, y calles mas anchas, que permiten el acceso y la circulacion de
las personas mayores y aquellas con movilidad reducida. Dotado con mejores
condiciones higiénicas y de salubridad, entre las que se encuentran un
servicio permanente de limpieza y un mayor niumero de aseos. Y con la
comodidad de estar comunicado mediante ascensores con un parking publico
abierto las 24 horas.

Asimismo, los puestos son de mayor tamafo, y mejor equipados, lo cual ha
supuesto una mejora en el servicio y la oferta de productos, sin que se haya

perdido el trato cercano con el publico.

El Mercado del Carmen se ha caracterizado siempre por la calidad, variedad
y frescura de sus productos, asi como por el trato atento y personalizado de

sus vendedores.

El caracter innovador y comercial de sus instalaciones ha hecho que este

Mercado crezca y se supere dia a dia. En la actualidad es no sélo un

® http://www.mercadodelcarmen.com/sobre-nosotros/historia
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importante espacio para la venta de productos frescos, sino también un gran
atractivo cultural y turistico tanto para visitantes extranjeros como para los

propios onubenses.

En la actualidad este moderno edificio es un importante foco econémico en la

ciudad de Huelva, tanto por la actividad de los comerciantes como por las

numerosas visitas que recibe y actos que se organizan.

Fuente: http://www.mercadodelcarmen.com/sobre-nosotros/historia
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Fuente: http://www.mercadodelcarmen.com/sobre-nosotros/historia

e Modelo Barcelona de Remodelacion ’:

Sustenta en lo siguiente:
- Recuperacién del valor arquitectonico del edificio y los elementos

artisticos.

" repositorioacademico.upc.edu.pe/upc/.../Ariana+Rivarola_Documento+Cybertesis.pdf
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- Redefinicion de la combinacion de tiendas (mezcla comercial),
adaptandola a lo que es sostenible comercialmente e introduciendo
nuevos operadores para completar la oferta comercial.

- Enterramiento del area de servicio del mercado y creacién de
estacionamientos y muelles de descarga donde sea posible.

- Recojo selectivo de residuos y compromiso ambiental.

- Promocién de los mercados mediante campafias de comunicacion y
promocién comercial y la edicion de medios de comunicacion propios.

- Mejorar sustancialmente las estructuras fisicas.

- Incorporacion de nuevos servicios (cajero automatico, estacionamiento
para clientes, reparto a domicilio, nuevas denominaciones como los
autoservicios).

- Aplicacion de nuevos horarios comerciales, nuevos modelos de gestién, y

mantenimiento y mejora de las infraestructuras.

Fuente:repositorioacademico.upc.edu.pe/upc/.../Ariana+Rivarola_Documento+Cybertesis.p
df

e Mercado de Santa Caterina®:

El Mercado de Santa Catalina es una plaza de abastados ubicada en el barrio
de Sant Pere, Santa Caterina i la Ribera de Barcelona. Construido

8 repositorioacademico.upc.edu.pe/upc/.../Ariana+Rivarola_Documento+Cybertesis.pdf
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https://es.wikipedia.org/wiki/Sant_Pere,_Santa_Caterina_i_la_Ribera
https://es.wikipedia.org/wiki/Barcelona

entre 1844 y 1848 sobre un antiguo convento, del que heredo6 el nombre, es
el mercado cubierto mas antiguo de la ciudad.

El mercado sufri6 una reforma integral entre 1997 y 2004, proyectada
por Enric Miralles y Benedetta Tagliabue. Uno de los cambios mas
significativos de esta reforma fue la nueva cubierta de colores, inspirada en el
«trencadis» gaudiniano. En el transcurso de las obras aparecieron diversos
restos arqueologicos del antiguo convento, que actualmente pueden
observarse en el subsuelo del mercado.

El edificio del mercado, espacioso y moderno, se construyo en el espacio que
anteriormente ocupoé el convento de Santa Caterina, del cual adopté el
nombre. Con la postguerra, Santa Caterina se convirti6 en el centro de
provisiones para la poblacion de las ciudades que rodeaban Barcelona; gente
de Sant Adria, Santa Coloma o Mataré bajaban con el tranvia hasta el barrio
para comprar en este mercado durante los tiempos de escasez. Hoy
acercarnos aun merece la pena: la modernidad nos recibe desde fuera y nos

da paso a un interior con un mercado tradicional con paradas de alimentacion

y restaurantes que destacan por la calidad de sus productos.

Fuente:repositorioacademico.upc.edu.pe/upc/.../Ariana+Rivarola_Documento+Cybertesis.p
df
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https://es.wikipedia.org/wiki/1844
https://es.wikipedia.org/wiki/1848
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https://es.wikipedia.org/wiki/Benedetta_Tagliabue
https://es.wikipedia.org/wiki/Trencad%C3%ADs

Fuente:repositorioacademico.upc.edu.pefupc/.../Ariana+Rivarola_Documento+Cybertesis.p
df

3.2. Mercados Existentes en el Distrito de Huanuco:

En el distrito de Huanuco existen tres Mercados Minoristas y un Mercado

Mayorista:

e Mercados Minoristas:

- Mercado Modelo de Huanuco: Ubicada entre los Jr. Huallayco, Jr.
Huénuco, Jr. San Martin y Jr. Ayacucho.
Presenta una infraestructura deteriorada, los productos que se ofrecen
no cuentan con una buena salubridad; asi mismo existe el comercio
informal alrededor del Mercado, no cuenta con una buena iluminacién y

ventilacion.
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Imagen: Mercado

Municipal de Huanuco

- Mercado Viejo de Huanuco: Ubicada entre los Jr. 28 de Julio, Jr.
Huénuco y Pasaje.
Presenta una infraestructura deteriorada, los productos que se ofrecen
no cuentan con una buena salubridad; asi mismo existe el comercio

informal alrededor del Mercado, no cuenta con una buena iluminacion y

ventilacion.
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Imagen: Mercado Viejo de Huanuco

Mercado Las Moras: Ubicada entre los Jr. Huallayco y Jr. Pedro

Puelles

Imagen: Mercado de las Moras.
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e Mercado Mayorista:
- Mercado Mayorista de Puelles: se encuentra ubicado en la Av.

Alameda.

Imagen: Mercado de Puelles.

4. MARCO TEORICO
4.1. Mercado:
4.1.1. Definicion de Mercado:
Establecimiento donde concurren productos y comerciantes mayoristas,
medio mayoristas y detallistas con el objeto de realizar transacciones de
productos alimenticios y articulos basicos de consumo de origen regional
y/o extra regional como son: frutas, hortalizas y raices feculentas;

abarrotes, granos y semillas; lacteos, aves, pescados y mariscos.

Estos productos requieren de almacenamiento adecuado para conservar
sus caracteristicas Optimas para el consumo, por lo que las unidades de
abasto cuentan con frigorificos y camaras para maduracion de frutas; asi
como locales para servicios administrativos, conservacion y
mantenimiento, de informacion, area para circulacion peatonal y vehicular,
estacionamiento para vehiculos de carga y particulares, andenes para
carga y descarga y de trasbordo de productos, entre otros.

4.1.2. Caracteristicas de Mercado:

El mercado estd compuesto de vendedores y compradores que vienen a

representar la oferta y la demanda.
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Se realizan relaciones comerciales de transacciones de mercancias. Los
precios de las mercancias tienden a unificarse y dichos precios se
establecen por la oferta y la demanda.

4.1.3. Tipos de Mercado:

e Mercado mayorista

Son en los que se venden mercaderias al por mayor y en grandes
cantidades. Alli acuden generalmente los intermediarios y distribuidores a
comprar en cantidad los productos que después han de revender a otros
comerciantes, a precios mayores y caprichosamente elevados.

e Mercado Minorista

Llamados también de abastos, donde se venden en pequefias cantidades
directamente a los consumidores.

Una nueva modalidad de este tipo de mercados son los llamados
"Supermarkets" (Supermercados) de origen norteamericano, los que
constituyen grandes cadenas u organizaciones que mueven ingentes
capitales.

En aquellos se estila el "autoservicio”, es decir, que el mismo consumidor
elige los articulos que va a comprar, eliminandose el empleado dependiente
y al pequefio comerciante que vende personalmente sus articulos.

e Mercado Municipal

Como proyecto de graduacion se desarrollé el anteproyecto de un Mercado
Municipal de Morales departamento de lzabal. Siendo este un lugar o
edificio publico desinado permanentemente o en dias sefalados, a
comprar, vender o permutar géneros y mercancias.

En términos econdmicos, se puede decir que mercado es el ambito que
comprende a consumidores y productores, que tienen influencia sobre la
formacion del precio del bien objeto de cambio.

También pode decir que un mercado municipal o mercado detallista es un
lugar de concurrencia de compradores y vendedores o comerciantes,
donde se realizan actividades de intercambio comercial. El local del
mercado debe ser una instalacion apropiada para el comercio, con las

condiciones minimas requeridas para este tipo de actividades.
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4.1.4. Clasificacion de Mercados:
v Tipologias de Mercados:

TIPO DE MERCADO POBLACION SERVIDA

A 25 000 Habitantes

AZ 15 000 Habitantes

B 20 000 Habitantes

BZ 10 000 Habitantes

C 10 000 A 25 000 Habitantes
D 4 000 A 10 OOOHabitantes

v' Categorias:
Dentro del equipamiento urbano, el equipamiento comercial es quizas
el que tiene mayor diversificacion en funcion a las particularidades de
cada ciudad.
La siguiente presenta indicadores para cada una de las categorias del

eguipamiento en base a rangos de poblacién total a servir.

CATEGORIA RANGO POBLACIONAL TERREMO MIN. {mz)

Mercado Mayarista Mayor a 200,000 2,000

¥ Mercado Minorista Mayor 3 10,000 Boo

Centro de Acopio Mayor a 50,000 10,000

Camal Municipal Mayor a 20,000

*Terminal Pasquers Mayor a 400,000

Campos feriales
{agropecuarios)

Mayor a 200,000

4.1.5. Principales Elementos Espaciales del Mercado:
Para disefiar instalaciones de este tipo, los mercados deben contar

con un minimo de espacio de 2.0 m2 por habitante®.

Una organizacion del mercado en términos espaciales puede darse por

zonas de actividades semejantes, de la siguiente forma:

*http://www3.vivienda.gob.pe/dnc/archivos/Estudios_Normalizacion/Normalizacion/normas/NORMA_A.
070_COMERCIO.pdf
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- Comerciantes: Son todas aquellas personas que venden sus
productos en las diferentes estaciones.

- Usuarios: Son las personas que llegan a los mercados a comprar
productos de comerciantes.

- Abarrotes: Articulos de consumo doméstico de primera necesidad,
tales como granos basicos, articulos de cocina, articulos de uso
personal, articulos varios.

PROYECTO ARQUITECTONICO

5.1. Analisis del Sitio
5.1.1. Descripcion del Terreno:

El terreno se analizara con base a criterios acordes a la funcidn que dentro

de él se va a realizar.

El terreno propuesto tiene un uso comercial ya que actualmente se
encuentra ubicado el Mercado y posee 12,885.82 metros cuadrados para
prever un crecimiento futuro. El terreno no posee pendientes, es importante

mencionar que su forma es irregular.
El terreno a utilizar pertenece actualmente a la Municipalidad de Huanuco.

Segun se pudo constatar por medio de entrevistas con la Junta Directiva
del Mercado actualmente no existe otra opcion o alternativa de terreno para
realizar la construccion del Mercado Municipal dentro del casco urbano, por
lo que se analizara este terreno en sus factores econémicos, sociales y
ambientales para determinar las caracteristicas de localizacion, las

caracteristicas climaticas y las caracteristicas particulares de disefio.

Dentro de las ventajas del terreno a utilizar es que se encuentra dentro del
perimetro del casco urbano, asi mismo posee cuatro (04) vias de acceso:

Jr. San Matrtin, Jr. Ayacucho, Jr. Huallayco y Jr. Huanuco.

5.1.2. Localizacion:
El terreno se encuentra localizado en el Distrito de Huanuco, Provincia de

Huénuco — Departamento de Huanuco.
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5.1.3. Ubicacion:

Se encuentra ubicado en el terreno actual del Mercado Modelo de
Huénuco entre los jirones: Huallayco, Huanuco, San Martin y Ayacucho.
5.1.4. Linderos:

El terreno se encuentra limitado por el Norte con el Jr. San Martin, por el
Sur con el Jr. Huallayco, por el Este con el Jr. Huanuco y por el Oeste con
el Jr. Ayacucho.

5.1.5. Extension Territorial:

Con un é&rea total de 12,885.82 m2

5.1.6. Topografia.

No presenta una topografia.

5.1.7. Servicios Basicos:

El terreno cuenta con los servicios basicos de: Agua, Desagle, Electricidad.
5.1.8. Climatologia:

El clima del Distrito de Huanuco es variado

5.1.9. Poblacion:

La poblacién esta conformada por:

a. La poblacién del Distrito de Huanuco (2015): 86,995 hab™°.

b. Los habitantes de las inmediaciones del mercado Modelo de
Huanuco

v Los vendedores informales del Mercado. Modelo de Huanuco: 4821t

v' Los vendedores formales del Mercado. Modelo de Huanuco: 24612

10 https://proyectos.inei.gob.pe/web/poblacion/
1 Investigacion propia
12 Investigacidn propia
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5.1.10. Analisis Fotogréfico:

TR B

Congestion Vehicular, en los Jr.
Huanuco, Jr. Huallayco, Jr. San
Martin y Jr. Ayacucho.

Se analiza el mercado en su seccidn
vial: las veredas perimétricas son de
1.00 como maximo, no permitiendo
la normal circulacién de las personas.

AREA: 12, 885.82 m2

Los puestos informales estan
ocupando los pasajes de ingreso y
salida al mercado.

La infraestructura actual del
mercado es de un estado precario,
inseguro para comerciantes y

consumidores.

Presencia congestién vehicular
en las vias paralelas al Mercado
de Huanuco.

Presencia del Comercio Informal
- Ambulantes
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5.1.11. Analisis de la Situacién Actual del Mercado:

El mercado se encuentra actualmente ubicado entre los jr. Huallayco, Jr.
Huanuco, Jr. Ayacucho y Jr. San Martin. La edificacion destinada a las
actividades comerciales ha colapsado debido al aumento poblacional del
Distrito de Huanuco, es por ello que a falta de espacio los comerciantes se
han ubicado en las calles (Comercio informal o llamados también
ambulantes), los cuales no tienen ningun tipo de control sanitario y
proteccion tanto para vendedores como para consumidores.

A causa de esta situacion se crea una serie de inconvenientes en las que
se encuentran:

e A Nivel Urbano:

- Se crean focos de contaminacién a causa de la basura que
tanto vendedores como consumidores botan a las calles.

- Obstruccién del paso tanto vehicular como peatonal por las
calles en las que se colocan los ambulantes.

- El crecimiento desordenado de los sectores comerciales a
causa de no contar con una buena infraestructura.

e Comerciantes y Consumidores:

- Por la falta de higiene y limpieza los consumidores compran
productos que no estdn en buenas condiciones sanitarias,
corriendo el riesgo de contagiarse con enfermedades
infecciosas o de tipo viral.

5.2. Metodologia Arquitecténica.
5.2.1. Analisis y Diagnéstico:
Como inicio se desarrolla un examen acerca del area de estudio, deterioros
y necesidades para poder generar un diagnostico con el cual se pueda
colaborar con la realizacion del anteproyecto del Mercado Municipal. Luego
de realiza un Marco Teorico en el cual se especifican los principales
conceptos, a los cuales se apoyara el estudio por medio de la averiguacion
de estos a través de libros, tesis, paginas web, entre otros.
5.2.2. Propuesta:
Después de haber llevado a cabo el andlisis de sitio y realizado el
diagnéstico de los Mercados ya existentes se realizara el planteamiento del

Proyecto, el cual comprende el anteproyecto del Mercado Municipal,
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disefiando su distribucién por medio de planos. De la misma manera se
realizard una investigacion para poder abarcar todos los temas necesarios

a implementar para un desarrollo 6ptimo del anteproyecto.

5.2.3. Esquema Metodologico:

ENTREVISTA CON
AUTORIDADES MURICIPALES
OBSERVACION DE CAMPOD

DETERMINACION DEL
PROBLERA
DIAGMNOSTICO DEL DAGKNOSTICO DEL
CONTEXTO GEMERAL CONTEXTO PARTICULAR

GENERALIDADES AMALISIS DE CASOS
e — ANALOGOS
BARCO TEQRICOD .‘-
L AMNALISIE DE S5m0
MARCO PREMISAS
REFEREMCIALS GENERALES DE
CONTEXTUAL DisEflo
MATRIZ DE
* * = RELACIIMES
AMNALISIS DE PREMISAS
ASPECTIOS PARTICULARES DE
DISERD DIAGRAMA DE
& RELACIONES
PROGRANA DE *
NECESIDADES DAGRAMA DE
CIRCULACIONES
IDEA TEQRIA DE _ i
L ] MERCADO - Emm"lﬁuﬁ
APLICACION DE *
* e NORMAS ¥
* REGLAMENTOS
APRDXIMACION ¥
CTURA HISTORIA MORALES
¥ TERRRITORID
AFRNOMACION DE FOELACICH
oisEflio

Fuente: Elaboracion Propia
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5.3. Consideraciones para el Disefio Arquitectonico.
5.3.1. Programacioén Arquitecténica del Mercado Minorista.
Las areas estimadas para la implementacion de un nuevo Mercado
Municipal del Distrito de Huanuco, fueron calculadas tomando en cuenta 10
afios de financiamiento en optimas condiciones, lo cual se respalda con la
investigacion de la cantidad de locales existentes en el Mercado actual. Asi
lograr realizar un disefio arquitectonico optimo para el traslado de cada

comerciante.

PROGRAMA DE
NECESIDADES

ESPACIOS-PROGRAMA

e

S
I =
B Eae
gl
) =)
e
—(E—— =)
il

Fuente: Elaboraciéon Propia
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ZONA SUB ZONA ESPACIO ARQUITECTONICO Ne AREA (m2) AREA TOTAL (m2)
CARNES ROJAS 50 6.00 300.00
CARNES BLANCAS a2 6.00 252.00
EMBUTIDOS Y QUESOS 12 5.00 60.00
PESCADOS Y MARISCOS 32 6.00 192.00
HUMEDA (SISTEMA AL FRIO) MENUDENGIAS 56 S.00 To6.00
SUB TOTAL 164 972.00
Mas 50 % de circulacion TOTAL 1458
TOTAL 2430.0
HIERBAS Y VERDURAS 30 6.00 180.00
TUBERCULOS 27 6.00 162.00
ESPECIAS Y MOLIDOS 19 6.00 114.00
FRUTAS 18 6.00 108.00
JUGUERIAS 24 6.00 144.00
DULCERIAS 24 5.00 120.00
SEMI - HUMEDA HELADERIAS 24 5.00 120.00
COMIDAS 17 18.96 322.33
PANA DERIA 8 16.04 128.29
FLORERIAS 15 10.63 159.38
v SUB TOTAL 206 1557.99
Mas 50 % de circulacion TOTAL 2337
E TOTAL 3894.9745
N ABARROTES 28 16.00 448.00
T ROPA (VESTIVENTAS) 920 8.47 762.30
A TALLERES 12 38.72 464.64
CALZADO 30 6.65 199.62
S DESCARTABLES 11 6.65 73.19
CERRAJERIA 8 6.65 53.23
MENA JERIA 11 6.65 73.19
LIBRERIA 17 6.65 113.12
TELAS 17 6.65 113.12
PASAMANERIA 16 6.65 106.46
MEDICINA NATURAL 18 6.65 119.77
SECA JOY ERIA 5 6.65 33.27
SASTRERIA 18 6.65 119.77
ATESANIA 6 6.65 39.92
CANASTAS Y CESTOS 5 6.65 33.27
JUGUETERIA 34 6.65 226.23
VENTAS DE CD, DVD, VCD 27 6.65 179.66
ARTICULOS DE BELLEZA 20 6.65 133.08
LICORERIA ° 6.65 59.89
MERCERIA 14 6.65 93.15
SUB TOTAL 396 3444.88
Mas 50 % de circulacion TOTAL 5167
TOTAL 8612
GERENCIA EY 64.0 64.00
SECRETARIA 1 22.0 22.00
A SALA DE ESPERA 1 35.0 35.00
= ADMINISTRA CION 1 39.0 39.00
'\IA CONTABILIDAD 1 21.0 21.00
N SUM 1 148.0 148.00
1 LOGISTICA 1 20.0 20.00
s ADMINISTRATIVA SALA DE REUNIONES 1 39.0 39.00
T ADMINISTRA CION DE CONTROL 1 13.0 13.00
E SALA DE CONTROL COMPUTARIZA DO 1 26.0 26.00
T SUB TOTAL 427.00
1
X Mas 30 % de circulacion TOTAL 555
TOTAL 982
CAMARA FRIGORIFICA DE CARNES 1 36.8 36.80
CAMARA FRIGORIFICA DE AVES 1 36.6 36.60
CAMARA FRIGORIFICA DE PESCADOS 1 30.5 30.50
FAENADORA DE CARNES E 129.6 129.60
FAENADORA DE AVES 1 129.0 129.00
FAENADORA DE PESCADOS 1 94.00 94.00
SUB ESTACION ELECTRICA 1 47.00 47.00
LABORIO DE CONTROL DE CALIDAD 1 20.6 20.60
RECEPCION DE PRODUCTO 1 80.4 80.40
AREA DE MANTENIMIENTO 1 35.5 35.50
OPERATIVA - SERVICIOS
EQUIPOS DE ENFRIAMIENTO 1 41.1 41.10
DEPOSITO DE BASURA 1 25.00) 25.00
GUARDIANIA 2 3.00 6.00
INFORMA CION 6 11.00 66.00
ANDEN DE DESCARGA 1 68.3 68.30
CISTERNA Y TANQUE ELEVADO 1 0.00
CUARTO DE LIMPIEZA B 3.00 27.00
SUB TOTAL 873.40
Mas 30 % de circulacion TOTAL 1135
TOTAL 2009
RECEPCION 1 13.00 13.00
GUARDERIA 1 70.00 70.00
COCINA 1 11.00) 11.00
SERVICIOS GENERALES SS.HH 1 9.00 9.00
SUB TOTAL 103.00
Mas 30 % de circulacion TOTAL 133.9
TOTAL 237
CENTRO FINANCIERO a 87.00 | 348.00
SUB TOTAL | 348.00
FINANCIERA
Mas 30 % de circulacion TOTAL 452
TOTAL 800
PARADEROS 2 58.6 117.20
ESTACIONAMIENTOS PUBLICOS (AUTOS) 291 13.5 3928.50
PATIO DE MANIOBRAS 1 0.00
ESTACIONAMIENTO ESTACIONAMIENTOS MOTO 115 2.3 264.50
SUB TOTAL 4310.20
Mas 70 % de circulacion | TOTAL 7327.34
| TOTAL 11638
AREA TOTAL CONSTRUIDA (M2) 30603

Fuente: Elaboracion Propia

85



5.3.2. Actividades, Funciones.
e \Ventas:
- Areade Puestos:
Esta area tiene como funcion especial abastecer a todos los usuarios
con productos de buena calidad, conservando sus costumbres y
tradiciones.
Es asi como para el estudio de este proyecto se determina considerar el
50% de circulacion que requiere un mercado y areas estandares que se
manejan dentro de aquellos ambientes en areas como: humedas, semi
himeda y seca, todas estas actividades de uso publico.
- Galerias Comerciales:
Esta area esta destinada a comercializar productos como: vestimentas,
calzado, descartables, menajeria, telas, jugueterias, pasamaneria, CD,
DVD, merceria, entre otros.
El nUmero de locales a proponer es variable ya que dependera del area
disponible para tal efecto, se consideran 368 galerias comerciales.
e Zona Administrativa:
- Administracion:
Esta area estd destinada a ser la encargada de la administracion del
mercado la cual deberan contar con un area de logistica, contabilidad,
area de espera, sala de juntas, secretaria.
- Sala de Control Computarizado:
Esta area estd destinada a transmitir musica y anuncios dentro del
mercado con el fin de animar a los comerciantes como a los usuarios.
e Servicios:
- Guarderia:
Esta area esta destinada a prestar el servicio para que los comerciantes
tengan seguro en donde poder dejar a sus nifilos pequefios mientras ellos
trabajan dentro del edificio. Contar4 con area de guarderia, servicio
sanitario, cocineta y sala de recepcion.
- Laboratorio de Control de Calidad:
Esta area esta destinada a ser la encargada de revisar los productos que

ingresan al mercado para su venta y verificar que estos sean de buena
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calidad y buenas condiciones. Se encuentra cerca del area de las
camaras frigorificas.
- Anden de Cargay Descarga:
Este debe ubicarse en el patio de maniobras. La hora de ingreso de los
productos especificamente de canes de pollo, aves y pescado es de
aproximadamente 2 horas de 3:00 am a 5:00 am.
- Deposito de Basura:
Esta area estd destinada para que los comerciantes depositen los
desechos de cada uno de sus puestos de atencion.
El depdsito para la eliminacion de la basura debera contar con paredes
y pisos de materiales lavables que permitan su facil limpieza y que no
permitan la acumulacion de bacterias.
- Informacion:
Esta area estara destinada para orientar al usuario acerca de la
ubicacion de locales, horarios y servicios.
e Servicios Complementarios:
- Plaza de Ingreso y Areas Verdes:
Esta area esta destinada a ser un espacio abierto que enmarca el acceso
a la entrada principal (Jr. Huallayco) del mercado. Por ser un lugar
concurrido debera estar protegido por areas verdes con jardinerias y
vegetacion. Su funcion serd la de distribuir o vestibular la circulacion
peatonal desde el exterior.
- Paraderos de Colectivos y Microbuses:
Esta area esta destinada al espacio para la espera de microbuses y
colectivos.
5.3.3. Programa de Areas

5.3.3.1. Clasificacion de Puestos por Tipo.
v Area Seca:
Se clasifican en:

- Abarrotes

- Vestimentas

- Talleres

- Calzados

- Descartables
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- Menajeria

- Telas

- Pasamaneria

- Medicina natural

- Joyeria

- Sastreria

- Jugueteria

- Ventas de CD y DVD

- Merceria

- Licoreria

- Articulos de belleza

- Canastas y cestos

- Artesania

- Vestimenta

- Cerrajeria
v Area Semi - Himeda:
Se clasifican en:

- Hierbas y Verduras

- Tubérculos

- Especias y Molidos

- Frutas

- Jugueria

- Dulcerias

- Heladerias

- Comidas

- Panaderia

- Florerias
v Area Hiumeda (Sistema Al Frio)
Se clasifican en:

- Carnes rojas

- Carnes blancas

- Embutidos y quesos

- Pescados y mariscos
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- Menudencias
5.3.3.2. Clasificacion Zona Administrativa.
Se clasifican en:

- Gerencia

- Secretaria

- Sala de espera

- Administracion

- Contabilidad

- Logistica

- Sala de reuniones

- Administracion de control

- Sala de control computarizado
5.3.3.3. Clasificacion Zona de Servicios.
v' Operativa - Servicios:

- Camara frigorifica de carnes

- Camara frigorifica de aves

- Camara frigorifica de pescados

- Faenadora de carnes

- Faenadora de aves

- Ante cAdmara de pescados

- Sub estacion eléctrica

- Laboratorio de control de calidad

- Recepcion de producto

- Area de mantenimiento

- Equipos de enfriamiento

- Depésito de basura

- Guardiania

- Informacién

- Anden de descarga

- Cisterna y tanque elevado

- Cuarto de limpieza
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5.3.3.4. Servicios Generales.
- Recepcion
- Guarderia
- Cocina
- Ss.hh.
5.3.3.5. Zona Financiera.
- Centro financiero.
5.3.3.6. Servicios Complementarios.
v' Estacionamiento:
- Paraderos
- Estacionamiento publico
- Estacionamiento de motos
- Patio de maniobras
5.3.4. Consideraciones Tipoldgicas.
El terreno a intervenir se encuentra ubicado en un sector comercial y
residencial, se encuentran edificios comerciales de tres (03) a mas niveles
con una arquitectura moderna.
La tipologia constructiva en su mayoria esta definida por sistemas
estructural de albafileria confinada, sistema estructural aporticado; los
acabados de las edificaciones son cominmente de muros tarrajeados con
acabados de pintura y en algunos casos con enchapes de ceramicos y
otros de materiales vitrios.
5.3.5. Consideraciones Formales.
v Circulacioén:
Se definirdn ejes de circulacién horizontal y vertical por medio de
vestibulos, escaleras, ascensores, rampas y rampas eléctricas.
v' Estacionamiento:
Las areas de estacionamientos seran distribuidas de forma ordenada,
ayudado por sefalizaciones para generar mayor comodidad y seguridad
para el usuario.
v Distribucion De Ambientes:

Se integraran las areas peatonales por medio de veredas y jardines.

v' Arquitectura:
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El edificio contara con una arquitectura que no impacte o que no

contraste con sus entornos, contando con formas que llenen los

requisitos para las funciones dentro del objeto arquitectonico.

v' Sistemas:

La distribucién de los ambientes contendra tanto un sistema cerrado

como un sistema abierto.

v’ Enfasis Visuales:

Se creara un énfasis visual a través de texturas, colores, proporciones,

materiales, forma, etc.

v Interrelaciones:

En la composicion del edificio se aplicaran distintas interrelaciones del

constructivismo y asi crear un disefio de gran calidad y atractivo visual.
5.3.6. Consideraciones Ambientales.

v" Orientacion:

La orientacion del edificio serd Noro esteSureste, lo que colabora con la

ventilacion y el soleamiento.

v' Barreras Solares:

Para proteger areas con mayor afluencia de la luz solar se utilizaran

cenefas, aleros y voladizos, que disipen la intensidad y direccion de los

rayos solares.

v Ambientacion:

Areas con vegetacion que ayuden a refrescar el ambiente provocando

sombra y evitando los rayos solares directos.

v' Ventilacién:

Utilizacién de ventilacion bilateral, lo cual producira ventilacion cruzada

que colaborara con la renovacion del aire dentro del edificio, provocando

un ambiente fresco y agradable. Y también se hara uso de cambios de

alturas para contrarrestar el calor.

v' Vegetacion:

Se ubicaran en las terrazas y ductos dentro del edificio que enmarquen

las mejores vistas del terreno, para provocar un ambiente con belleza

natural y arquitecténica, atractivos visuales.

v' Reciclaje:
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El proyecto contara con depdsitos para desechos, segun su clasificacion
de reciclaje.
5.3.7. Consideraciones Normativas.

v Arquitectura: AO70-Comercio

Articulo 1.- Se denomina edificacion comercial a toda construccion
destinada a desarrollar actividades cuya finalidad es la comercializacién
de bienes o servicios.

Mercados

- Mercado Minorista. - Edificacion destinada a la compra-venta de
productos alimenticios, abarrotes y bienes complementarios constituida
por establecimientos individuales distribuidos en secciones
especializadas.

v Capitulo Il Condiciones De Habitabilidad

Articulo 3.- Los proyectos de centros comerciales, complejos

comerciales, mercados mayoristas, supermercados, mercados
minoristas, estaciones de servicio y gasocentros deberan contar con un
estudio de impacto vial que proponga una solucién que resuelva el
acceso Yy salida de vehiculos sin afectar el funcionamiento de las vias
desde las que se accede.

Articulo 4.- Las edificaciones comerciales deberan contar con
iluminacién natural o artificial, que garantice la clara visibilidad de los
productos que se expenden, sin alterar sus condiciones naturales.
Articulo 5.- Las edificaciones comerciales deberan contar con
ventilacion natural o artificial. La ventilacién natural podra ser cenital o
mediante vanos a patios o zonas abiertas. El &rea minima de los vanos
que abren deberéa ser superior al 10% del area del ambiente que ventilan.
Articulo 6.- Las edificaciones comerciales deberan cumplir con las
siguientes condiciones de seguridad: Dotar a la edificacion de los
siguientes elementos de seguridad y de prevencion de incendios SE
Salidas emergencia EE Escaleras de emergencia alternas a las
escaleras de uso general. SR Sistema de rociadores o sprinklers GCI
Gabinetes contra incendio espaciados a no mas de 60 mts. EPM

Extintores de proposito multiple espaciados cada 45 mts. en cada nivel
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Tienda. - EPM Conjunto de tiendas GCI EPM Galeria comercial EE GCI
EPM Tienda por departamentos SE EE SR GCI EPM Centro Comercial.
- SE EE GCI EPM Complejo Comercial. - GCI EPM Mercados
Mayoristas. - GCI EPM Supermercado. - SE SR GCI EPM Mercados
Minorista. - GClI EPM Restaurante GCI EPM Grifos. - GCI EPM
Estaciones de Servicio. - GCI EPM Gasocentros.- GClI EPM
Articulo 7.- EI niumero de personas de una edificacion comercial se
determinara de acuerdo con la siguiente tabla:

Mercados Minorista. - 2.0 mt2 por persona
Articulo 9.- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las
edificaciones comerciales sera de 3.00 m.

v' Capitulo Ill Caracteristicas De Los Componentes

Articulo 13.- ElI ancho de los pasajes de circulacion de publico
dependera de la longitud del pasaje desde la salida méas cercana, el
namero de personas en la edificacion, y la profundidad de las tiendas o
puestos a los que se accede desde el pasaje. El ancho de los pasajes y
de las puertas de salida, deberan permitir el acceso a una ruta a prueba
de humos para evacuacion de la edificacion en un tiempo de 3 minutos.
El ancho minimo de los pasajes sera de 2.40 mts. los mismos que deben
permanecer libres de objetos, mobiliario, mercaderia o cualquier
obstaculo. Los pasajes principales deberan tener un ancho minimo de
3.00 mts. Los pasajes de circulacion publica deben estar
intercomunicados entre si mediante circulaciones verticales, escaleras
y/o ascensores. La distancia desde cualquier punto, en el interior de una
edificacidon, al vestibulo de acceso de la edificacibn, o a pasajes o
circulaciones verticales a prueba de humos, no sera mayor a 30 metros.
Articulo 14.- El material de acabado de los pisos exteriores debera ser
antideslizante. Los pisos en mercados, seran de material impermeable,
antideslizante y liso, faciles de limpiar y se les dara pendiente de por lo
menos 1.5% hacia las canaletas o sumideros de desague.

Articulo 16.- Los locales comerciales tendran un area minima de 6.00
m2. sin incluir depdsitos ni servicios higiénicos, con un frente minimo de

2.40 m y un ancho de puerta de 1.20 m. y una altura minima de 3.00 m.
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Articulo 17.- Los puestos de comercializacion en los mercados se

construiran de material no inflamable, las superficies que estén en
contacto directo con el alimento deberan ser faciles de limpiar y
desinfectar. El disefio de las instalaciones sera apropiado para la
exhibicion y la comercializacion de alimentos en forma inocua;
considerara una zona de depoésito para almacenar mercaderia ligera;
requerira de instalaciones eléctricas y sanitarias en caso que lo exija la
actividad comercial a desarrollar. La distribucion de las secciones sera
por tipo de producto. Las areas minimas de los puestos de acuerdo a las

actividades comerciales a desarrollar en el mercado seran:

Carnes, pescado y productos perecibles 6m2

Abarrotes, merceria y cocina 8m2

Articulo 18.- El area de elaboracion de alimentos, serd con pisos de
material no absorbente, resistentes, antideslizantes, no atacables por los
productos empleados en su limpieza y de materiales que permitan su
mantenimiento en adecuadas condiciones de higiene. Seran faciles de
limpiar y tendran una inclinacién suficiente hacia los sumideros que
permita la evacuacion de agua y otros liquidos. Las paredes tendran
superficies lisas, no absorbentes y revestidas de material o pintura que
permitan ser lavados sin deterioro. Los techos estaran construidos de
forma que no acumule polvo ni vapores de condensacion, de facil
limpieza y siempre estaran en condiciones que eviten contaminacion a

los productos.

v" Norma Sanitaria De Funcionamiento De Mercados De Abasto Y
Ferias:

TITULO I

De Las Instalaciones De Los Mercados De Abasto Y Ferias: art. 5°,

art. 7°, art. 8°, art. 9°, art. 11°, art. 12°, art. 13°, art. 16°, art. 18° y art. 19°
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5.3.8. Consideraciones Tecnologicas.

v' Materiales:

Se utilizara una tecnologia y materiales apropiados dentro de la region,
de esta manera facilitar el acceso a los materiales necesarios para la
construccion y elaboracion de la edificacion.

v Estructura:

Se utilizaran sistemas constructivos disefiados para cubrir grandes
luces. La estructura estara definida dependiendo su utilizacién, material,

clima, suelo.

5.3.9. Consideraciones Funcionales.

5.4.

v' Jardinizacion:

El 4rea de jardines cuenta con elementos que indiquen las areas de
circulacién y las areas de estar.

v Zonificacién:

El edificio estara dividido respecto a su uso. Contando con areas
hameda, semi-himeda, seca, administraciébn, camaras frigorificas,
faenadoras, zonas financieras.

v Estacionamiento:

El parqueo se sectorizo por tipo de vehiculos y de usuarios, evitando asi
cruce de circulaciones.

Cumpliendo con los radios de giro minimo.

Proyeccién de Usuarios?s.

5.4.1. Calculo de Usuarios.

Segun estimacion de la poblacion total al afio 2015 del Distrito de Huanuco

es de 86,995 hab., realizado por el INEI, para el afio 2027 se estima una

poblacion de 99,199'° habitantes (tasa de crecimiento 1.1%?%).

Considerando que son 4 miembros por familia, se divide la cantidad de

habitantes dentro de dicho niumero.

86,995 hab. /4 = 21,749 familias

13 Formulas obtenidas de: Kristie Mariana Garcia Sandoval, MERCADO MUNICIPAL DE MORALES,
DEPARTAMENTO DE IZABAL. Tesis 2014

14 Fuente: INEI — Poblacion 2000-2015

15 P=86,995 x (1+0.011)(2027-2015)

16 Fuente: INEI — Tasa de Crecimiento Anual
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Un porcentaje del 70% utilizara el mercado, de estas las compras son
efectuadas por una persona de la familia, pero teniendo el criterio de que
nunca las personas van solas se tomara 1.5 personas de cada familia es la

gue frecuenta a hacer sus compras en un promedio de una (01) hora:
21,749 x 1.5 (persona/familia) = 32,623 compradores.

El mercado atendera de lunes a Domingo (7 dias), por lo tanto:
32,623 compradores. / 7 dias = 4,660 personas por dia

Los usuarios promedios por dia seran de 4,660 personas.

Por lo tanto, debido a la poca cantidad de puestos existentes dentro del
mercado y al crecimiento poblacional se recomienda que se dé la
Renovacion Arquitecténica del Mercado Municipal, que satisfaga la

poblacién a servir.

5.4.2. Calculo de Area de Puestos.
Para determinar el area de venta neta (inc. Circulacion) se determina
primero el total de familias multiplicandolo por 0.6%" (factor de atencion

segun el RNE):
0.6 (Factor — Zona Sierra) x 21,749 familias = 13,049 m2.
13,049 x 60% (demanda futura) = 7,830 m2
El area de circulacion se estima 50% del area total disponible:
7,830 m2 x 50% = 3,915 m2
7,830 (area de puestos) + 3,915 (area de circulacién) = 11,745 m2

El area disponible para los puestos y galerias comerciales es de 11,745

metros cuadrados.

17 Reglamento Nacional de Edificaciones - Factor de Atencion — Zona Sierra

96



5.4.3. Calculo de Area de Depdsito de Basura.

Segun el Reglamento Nacional de Edificaciones, para calcular el area del
basurero se toma como base que cada local o puesto genera 0.020

metros cUbicos (m3)!8 de basura al dia por lo que tenemos:
771 puestos o galerias comerciales x 0.020 = 15.42 m2

5.5. Organigramas y Diagramas de Circulaciones.

Para una buena planeacion de la distribuciéon de ambientes, es necesaria la
realizacion del Proceso de Diagramacion. En dicho proceso se realizaron dos
tipos de diagramas, los cuales son: Diagrama de Relaciones y Diagrama de
Circulacion.

En cada diagrama se plantearon nueve areas en las cuales se dividen los
ambientes del Mercado Municipal. Siendo estas Area Himeda, Area Semi -
himeda, Area Seca, Plaza de Ingreso, Paraderos, Estacionamiento Vehicular,
Area de Almacen y Area de carga y descarga. Cada area se estipulo como

publica, privada y servicio dependiendo de su funcionamiento.

18 Norma _A.070_Comercio / Reglamento Nacional de Edificaciones
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5.6. Zonificacion del Terreno.

Dentro de los aspectos a tomar en cuenta para una buena distribucion
espacial de las distintas zonas que componen un mercado es necesario dar
preponderancia a los siguientes aspectos: accesibilidad-orden-circulaciones-
distribucién-compatibilidad con el entorno; estos serdn tomados como
referencia para poder evaluar de manera objetiva la mejor propuesta para la
zonificacion del anteproyecto arquitectonica del mercado Municipal del Distrito

de Huanuco.
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6. MEMORIA DESCRIPTIVA
6.1. Arquitectura:

6.1.1. Organizacién Volumétrica.

100



101



DE UifaNuEo. |
|

o T
i3 ll.b\ ¥
: w}e&k .
MERCADO_ UNICIPAL

102



103



6.1.2. Descripcion por Zonas.

ZONA DE SERVICIO COMPLEMENTARIO

ZONA ADMINISTRATIVA
ZONA DE SERVICIO

Zona de Ventas:

Esta es la zona de mayor afluencia de personas, ya que es el lugar donde

los usuarios se proveen de los productos. La zona de ventas se subdivide

en tres areas las cuales se describen a continuacion:

da:
Integrada por puestos cuyos productos en venta son articulos de primera

v' Zona Hime

tica primordial

IS

,

necesidad y perecederos. Esta zona presenta la caracter

del uso del sistema al frio y el uso frecuente de agua.

v' Zona Semi H

Umeda:

,

Siendo esta una zona intermedia en la que los productos manejados no

requieren del uso frecuente de agua y cuya actividad principal es el

comer.

v Zona Seca:

tan de

i se manejan no necesi

los que ahi

ICU

s

los art

i porque

e

Se define as

la utilizacion del servicio de agua potable.
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e Zona Administrativa:

El area administrativa tiene a su cargo la funcion de coordinar el area de
ventas en relacion con los locatarios, usuarios y servicios complementarios.
Asi pues, se involucra directamente en todos y cada uno de los
componentes del mercado y principalmente con el area de servicios.
6.1.3. Vistas 3D.

INGRESO PRINCIPAL —JR. HUALLAYCO
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ESQ. JR. HUALLAYCO Y JR. HUANUCO
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ESQ. JR. HUALLAYCO Y JR. AYACUCHO
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INGRESO VEHICULAR PARTICULAR = JR. HUALLAYCO

CENTRO FINANCIERO
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6.1.4. Plantas de Distribucion.
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6.1.5. Cortes.
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6.1.6. Elevaciones.

Flevacion Posterior
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6.1.7. Detalles Arquitectonicos.

e Seccidon Pescados Y Mariscos
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Seccion Carnes Blanca Y Menudencias:

. Elevacion Frontal

SECCION DE CARNES BLANCAS Y MENUDENCIAS
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N
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—
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|® TIJERA PARA CORTE DE ACERO INOXIDABLE.

Seccioén Frutas, Verduras Y Tubérculos:
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Seccion Florerias:
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e Seccion Especias:
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e Seccion Heladeria:
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Seccion Locatarios:
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e MODULO DE SERVICIO — FAENADORAS Y CAMARAS FRIGORIFICAS:
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MODULO DE ADMINISTRACION:
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Ingenieria:

6.2.

6.2.1. Estructuras.
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6.2.2. Instalaciones

e AGUA FRIA
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6.2.3. Instalaciones Eléctricas.
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RELACION DE LAMINAS DEL PROYECTO

UBICACION Y LOZALIZACION UL-01
ARQUITECTURA
ZONIFICACION D-01
DISTRIBUCION PLANTA GENERAL A-01
DISTRIBUCION SEGUNDO NIVEL A-02
DISTRIBUCION TERCER NIVEL A-03
DISTRIBUCION CUARTO NIVEL A-04
DISTRIBUCION SOTANO 01 A-05
DISTRIBUCION SOTANO 02 A-06
CORTES A-08
CORTES A-09
ELEVACIONES A-10
ELEVACIONES A-11
ESTRUCTURA
PLANTA CIMENTACIONES E-01
TRAMA ESTRUCTURAL ALIGERADO SOTANO E-02
TRAMA ESTRUCTURAL ALIGERADO PRIMER NIVEL E-03
DETALLES ESTRUCTURALES E-04
INSTALACIONES ELECTRICAS
PRIMER NIVEL IE-01
SEGUNDO NIVEL IE-02
TERCER NIVEL IE-03
CUARTO NIVEL IE-04
SOTANO 01 IE-05
SOTANO 02 IE-06
INSTALACIONES SANITARIAS — AGUA FRIA
PRIMER NIVEL IS-01
SEGUNDO NIVEL 1S-02
TERCER NIVEL IS-03
CUARTO NIVEL IS-04
SOTANO 01 IS-05
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SOTANO 02 IS-06

INSTALACIONES SANITARIAS — DESAGUE

PRIMER NIVEL IS-08
SEGUNDO NIVEL IS-09
TERCER NIVEL IS-10
CUARTO NIVEL 1S-11
SOTANO 01 IS-12

SOTANO 02 1S-13
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ANEXO 02
FOTOGRAFIAS INSITU PROBLEMATICA.
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TELF. 01775570

{
{AS POR SU PREFERENCIA

IMAGEN 01: Mercado Modelo (interior) — Puesto de carnes, se presenta con un

inadecuado cuidado e higiene de los productos a vender.
Fuente: Toma Fotografica Propia: ~ Bach. Fabiola Aliaga Lobaton

D e

IMAGEN 02:: Mercado Modelo (interior) — Puesto de quesos entre otros, se presenta

con una aparente higiene y almacenes descuidados sin camaras frigorificas.
Fuente: Toma Fotografica Propia:  Bach. Fabiola Aliaga Lobaton
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IMAGEN 03: Mercado Modelo (interior) — Puestos de tubérculos, se presentan expuestos al
publico sin los cuidados necesarios del producto que se ofrecs.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia: Bach. Fabiola Aliaga Lobaton
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IMAGEN 04: Mercado Modelo (interior) — Puestos de productos hiervas y vegetales junto a

puestos de comida en una misma area.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia: Bach. Fabiola Aliaga Lobaton
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IMAGEN 05:: Mercado Modelo (interior) — Puestos de venta en malas
condiciones de higiene.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia:  Bach. Fabiola Aliaga Lobaton.

GRACIAS poR J§7
SU VISITA 'i
iVuelve Pronto v

“"RPM: #990441688
047575661

IMAGEN 06: Mercado Modelo (interior) — Vias de circulacion peatonal

ocupadas en su capacidad méxﬁ ©r el publico que acude al Mercado.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia: Bach. a/a/a Aliaga Lobaton




IMAGEN 07: Mercado Modelo (Exterior) — Puestos azules con una

infraestructura decadente.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia:  Bach. Fabiola Aliaga Lobaton
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ANEXO 03

FOTOGRAFIAS LEVANTAMIENTO DE
INFORMACION.
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IMAGEN 01: Mercado Modelo (Interior) — Puestos de venta de carnes, la investigadora

realiza preguntas y encuestas necesarias para la investigacion.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia: Bach. Fabiola Aliaga Lobaton

IMAGEN 02: Mercado Modelo (Exterior) — La investigadora realiza un conteo de cantidad

de visitantes en horas y dfas de mayor ingreso de personas.
Fuente: Toma Fotogréfica Propia:  Bach. Fabiola Aliaga Lobaton
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