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RESUMEN

El principal tema que trata la presente investigacion se refiere al costeo
de producir un bien y su relacion con el valor que representa al venderlo en
una empresa que fabrica calzados; el desarrollo del tema se ha estructurado
en funcién de lo estipulado por la normativa de la universidad, por lo que su

contenido esté en cinco capitulos.

En el capitulo primero, se describe la problemética a investigar y se
realiza el planteamiento del mismo; se considera la justificacion y viabilidad
del presente. En el capitulo segundo, se incorpora los antecedentes con sus
conclusiones relacionados con las variables en estudio y la base teédrica
tomado de autores destacados en el tema. En el capitulo tercero se incluye
informacion relacionado a la metodologia de la investigacion y las técnicas e
instrumentos a emplearse. En el capitulo cuarto se presentan el resultado de
la investigacion los resultados de la investigacion debidamente contrastados.
En el capitulo quinto presentamos la discusion de resultados y se termina con

la conclusiones y recomendaciones

En la investigacion se ha indagado sobre la relacién que existe entre el
costo de produccién y el valor de venta; en cuanto al costo de produccion se
ha analizado el comportamiento de cada elemento del costo

Finalizando el trabajo se concluye que existe una relacion significativa y
directa entre el costo de produccion y el valor de venta en la empresa materia

de estudio.

Palabras claves: Costo, produccion, valor, venta, calzado.



ABSTRACT

The main topic that this research deals with is production costs and their
relationship with the sale value in a company that manufactures footwear; The
development of the subject has been structured according to what is stipulated
by the regulations of degrees and titles of the University of Huanuco, for which
its content is in five chapters.

In chapter |, the problem is described and its approach is made; the
justification and feasibility of the present is considered. In chapter IlI, the
conclusions of research related to the variables under study and the theoretical
basis taken from leading authors on the subject are incorporated. Chapter IlI
includes information related to the research methodology and the techniques
and instruments to be used. In chapter IV the duly contrasted results of the
investigation are presented. Chapter V presents the discussion of results and

ends with the conclusions and recommendations.

In the investigation, the relationship between the cost of production and
the sale value has been investigated; Regarding the cost of production, the

behavior of each cost element has been analyzed.

Finishing the work, it is concluded that there is a significant and direct
relationship between the cost of production and the sale value in the company

under study.

Keywords: Cost, production, value, sale, footwear.



INTRODUCCION

“EL COSTO DE PRODUCCION Y EL VALOR DE VENTA EN LA
PRODUCCION DE CALZADOS EN LA EMPRESA JHUSER HUANUCO
20227 es el titulo de la investigacion cuyo informe de resultado se presenta en

este volumen.

En ello se ha tratado la problematica de los costos de produccion en la
fabrica de calzados y su relacion con el valor de venta. Los costos que son
determinantes en el proceso productivo muchas veces se ven encarecidos y
si a esto se suma la falta de un control y de un analisis antes de la toma de
decisiones puede ser catastréfico para la entidad, asi que la investigacion
abarca a cada elemento componente del costo de produccion.

Siguiendo la metodologia de investigacion, el problema de investigacion
quedo formulado asi: ¢De qué manera el costo de produccidn se relaciona
con el valor de venta en la produccion de calzados en la empresa JHUSER —
Huanuco 2022?

Se considera que la presente investigacion se justifica porque relune
material tedrico de reconocidos autores y que servirdn para futuras
investigaciones, asi como la metodologia que podra ser referente para otros
estudiosos.

El objetivo principal que ha guiado todo el proceso fue el de analizar la
relacion del costo de produccion con el valor de venta en la produccion de
calzados en la empresa JHUSER Huanuco — 2022. Esto ha guiado el trabajo
investigativo cuyo resultado se presenta en cinco capitulos. En una primera
parte trata del problema materia de investigacion en la que se describe la
problematica “los costos y el valor de venta” asi como sus causas y
consecuencias. En una segunda parte se presenta la base teodrica que
afianzan a fondo el conocimiento sobre el costo de produccion, el costo de
materiales directos, mano de obra y el tratamiento a otros costos indirectos,
asi como al tema del valor de venta. En la tercera parte se especifica la
metodologia de trabajo, técnicas e instrumentos de investigacion, asi como y

se determina el tamafio de la muestra como parte de la poblacion en estudio.

Xl



En la cuarta parte del trabajo estan los resultados presentados mediante
tablas y figuras debidamente interpretados y analizados. Finalmente, en la
parte Ultima se inserta la contrastacion de resultados con el resultado obtenido

por otros investigadores terminando con las conclusiones y recomendaciones.

El método deductivo ha guiado nuestra investigacion, el tipo de
investigacion es aplicada y el enfoque es cuantitativo. La muestra estuvo
conformada por los archivos y documentos contables oficiales de la entidad
de donde se obtuvo la informacién que fue corroborada y nutrida con la
entrevista al propietario de la entidad que finalmente se constituyeron como

fuentes principales de informacion.

La principal limitacién que se convirti6 en un problema fue la escasa
informacion brindada por el propietario, lo que se ha revertido obteniendo una

amplia entrevista previamente coordinada.

Como conclusion final se ha determinado la relacion existente,
significativa y directa del costo de produccién y el valor de venta en la entidad

materia de la investigacion.

Xl



CAPITULO |

PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

1.1. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Rojas (2020), nos menciona que conocer sobre costo de producciony la
rentabilidad es fundamental para la gestion empresarial. La informacion
precisa en el tiempo, sobre lo que significa s costos de produccion acceden a
las empresas tomar decisiones entendidas sobre la fijacion de precios,
rotacion de inventarios y la toma de decisiones estratégicas a largo plazo.
Ademas, esto puede ayudar a identificar oportunidades de reduccion de
costos y a mejorar la eficiencia de la empresa en su conjunto. Es cierto que la
definicion de costos no se limita solo a empresas industriales, sino que puede
aplicarse a cualquier tipo de empresa u organizacién. Por ejemplo, en una
empresa de servicios, el costo de produccion se refiere a los insumos
necesarios para prestar el servicio, como el costo de los empleados y los
materiales utilizados. En la agricultura, el costo de produccién se relaciona
con los costos de la semilla, el fertilizante, los pesticidas, el agua y la mano
de obra necesarios para cultivar los cultivos. En resumen, tener una
comprension clara y detallada de los costos de produccion es primordial para
una buena gestién empresarial en cualquier sector de la economia. Todo ello
contribuira al desarrollo de estratégicas, lo que puede mejorar la eficiencia y
la rentabilidad a largo plazo.

Asi mismo también se dice que a través de un estudio realizado por el
instituto Mexicano de Contadores, Rojas (2020) alude que para producir un
articulo se necesitan tres tipos de insumos: materia prima, mano de obra
directa y gastos indirectos de produccion. La materia prima es el material
basico necesario para fabricar el producto. Por ejemplo, si se esta
produciendo un mueble, la materia prima podria ser la madera. La mano de
obra directa describe al trabajo humano necesario para producir el articulo. Es
decir, el trabajo de los operarios que cortan, ensambla, lijan y pintan el mueble
en nuestro ejemplo. Los pagos directos correspondientes a esta mano de obra

directa también son un elemento de costo. Los gastos indirectos de
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produccion se refieren a los costos necesarios para llevar a cabo la
produccion, pero que no se pueden asociar a un articulo fijado. Por ejemplo,
los costos de alquilar el local donde se lleva a cabo la produccion, los servicios
publicos, la maquinaria y herramientas necesarias, etc. Estos gastos se
incluyen en lo que se conoce como elementos de costo y se distribuyen entre

los productos producidos.

Ramirez et al. (2010), nos indica que la contabilidad analitica, también
acreditada como contabilidad de costos, se enfoca en la recopilacion, registro
y andlisis de los costos agrupados con la produccién y venta de bienes y
servicios. Su principal objetivo es proporcionar informacion detallada sobre los
costos de los diferentes productos y servicios prestados por una empresa. A
diferencia de la contabilidad financiera, que se enfoca en el registro y
presentacion de informacion financiera para fines externos de reporte, la
contabilidad analitica se utiliza principalmente para fines internos de gestion y
toma de decisiones. La contabilidad analitica ayuda a las empresas a
determinar los costos reales de produccién y los gastos asociados con la venta
de sus productos y servicios. Al analizar los costos de las actividades y
proceso involucrado en la produccién y venta, se pueden identificar areas
donde se pueden hacer mejoras y reducir costos. Ademas, la contabilidad
analitica también puede ayudar a las empresas a establecer precios de venta
competitivos y a evaluar la rentabilidad de sus productos y servicios. La
informacion recopilada a través de la contabilidad analitica puede ser utilizada
por la contabilidad administrativa y financiera para fines de reporte y analisis
financiero. En resumen, la contabilidad analitica es un instrumento sustancial
para las empresas para tomar decisiones informadas sobre sus operaciones
y estrategias de negocio, y para gestionar sus costos y rentabilidad de manera

efectiva.

En la actualidad las problematicas generales de las empresas de
calzados tienen el propdsito de llegar a fabricar productos de buena calidad,
llegando a utilizar recursos de primera calidad, en estas unidades econémicas
se estan globalizando en el comercio de calzado, exportando sus productos a

varios lugares o departamentos generando ganancias e incrementando sus
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capitales de la empresa, llegando a utilizar nuevas tecnologias, no solo en la
publicidad sino que también en la produccion, cada empresa que se dedica a
la fabricacion de calzados deben de ser competitivos en el mercado, por ello
se debe de llegar a cuantificar los costos para la fabricacién de calzados,
donde deberia de ser razonable el manejo de sus recursos, a asi llegar a fijar
sus precios para poder obtener una buena rentabilidad en la empresa

fabricadora.

La empresa de calzados JHUSER es una empresa de Huanuco donde
se encuentra ubicada en el distrito Huanuco con mas ya de 12 afios a la
transformacién de calzados, el problema que se encontro es si la empresa de
calzados JHUSER entre sus costos de produccion llegaron a aumentar
perjudicando no solo a la rentabilidad, sino que también en la produccion ya
gue llega a adquirir la materia prima con precios elevados, la mano de obra
es bajo (deficiente), porgue no llegan a aprovechar los materiales que es para

la produccién de los calzados.

Se llegd a evaluar sus costos de produccion, fijar sus precios de cada
modelo que se llega a fabricar en la empresa, para que asi poder llegar a
examinar las ventas, de tal manera se lleg6 a verificar si la empresa tiene
éxito, con el objetivo de establecer si existe las relaciones entre los procesos
de produccién, sistema de costeo y estrategias, todo en funcién del costo,
volumen y utilidad. La investigacion se llegd a sustentar a fuentes primarias y
secundarias, se aplicé la metodologia en base de coste total para ser utilizada
en condiciones estables dentro de la empresa y lograr la sostenibilidad en el

mercado.
1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA
1.2.1. PROBLEMA GENERAL

¢,De qué manera el costo de produccién permite determinar el valor
de venta en la produccion de calzados en la empresa JHUSER —
Huéanuco 20227

15



1.3.

1.4.

1.2.2. PROBLEMA ESPECIFICO

— ¢De qué manera el costo de la materia prima permite determinar el
valor de venta en la produccién de calzados en la empresa JHUSER

Huanuco — 20227

— ¢De qué manera el costo de la mano permite determinar el valor de
venta en la produccién de calzados en la empresa JHUSER Huanuco
—2022?

— ¢De qué manera el costo indirecto permite determinar el valor de
venta en la produccién de calzados en la empresa JHUSER Huéanuco
—2022?

OBJETIVOS
1.3.1. OBJETIVO GENERAL

Analizar el costo de produccién para determinar el valor de venta en la

produccioén de calzados en la empresa JHUSER Huanuco — 2022.

1.3.2. OBJETIVO ESPECIFICO

— Analizar el costo de las materias primas para determinar el valor de
venta en la produccion de calzados en la empresa JHUSER Huanuco
—2022.

— Analizar el costo de la mano de obra para determinar el valor de venta
en la produccion de calzados en la empresa JHUSER Huénuco —
2022.

— Analizar los costos indirectos para determinar el valor de venta en la

produccion de calzados en la empresa JHUSER Huanuco — 2022.
JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

1.4.1. JUSTIFICACION TEORICA

Llegando a considerar el aporte de autores reconocidos en los
temas tratados, que son el costo y el valor de venta en la produccion de

calzados en la empresa JHUSER Huanuco 2022.
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Se justifica de igual manera por los nuevos conocimientos,
resultados que se convierten en alternativas para la empresa en estudio
y otras similares el presente trabajo por los nuevos conocimientos que
llegaron a resultar, asi como el comportamiento de los variables
establecidos en el estudio y la informacion que se llegd a generar util para

futuros estudio.
1.4.2. JUSTIFICACION PRACTICA

Se justifica porque aporta a la administracion informacion valida

para la gerenciar la empresa JHUSER.
1.4.3. JUSTIFICACION METODOLOGICA

Radica en que La presente investigacion se justifica porque ha
seguido los procedimientos del método cientifico y se aplico a la empresa
JHUSER.

1.5. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

Entre ellas podemos mencionar: la falta de datos disponibles y
confiables, relacionados con los registros contables de la entidad. Asi mismo
se tuvo cierta dificultad en el acceso a las informaciones adicionales que
pudiera necesitarse en el desarrollo de la investigacion. La poca confiabilidad
en la informacién adicional por parte de los directivos de la empresa y la
escaza disponibilidad de su tiempo. Los escasos estudios previos de
investigacion sobre el tema y la escasa bibliografia relacionados sobre la

variable dependiente.
1.6. VIABILIDAD DE LA INVESTIGACION

La presente investigacion presentada se hizo realidad, porque se
dispuso de los equipos e instrumentos necesarios para iniciar y concluir la
investigacion, asi como la viabilidad econémica ya que se contd con los

recursos para financiar el presente trabajo de investigacion.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
2.1.1. ANTECEDENTES INTERNACIONALES

En una investigacion Buenafio (2018), nos menciona que realizo su
tesis titulada: “Los Costos de produccion y determinaciéon del precio de
venta al publico en la empresa HyB JEANS 2018”, en la Universidad
técnica de Ambato — Ecuador. Donde el objetivo general es establecer
un costo de produccion final competitivo y rentable. La investigacion
encontré que la entidad no tenia un sistema de costos adecuado para
especificar la produccién, lo que afectaba el precio de venta y las
utilidades. Ademas, se observa que se tenia un deficiente control en la
gestion de materiales y suministros, lo que afectaba la productividad y

rentabilidad de la empresa.

En la investigacién Jacome (2018) en su tesis titulada: “Los Costos
de Produccion y la Fijacion de los Precios de Venta en la empresa
IMPACTEX”, en la universidad Técnica de Ambato — Ecuador. Donde su
objetivo general es estudiar las incidencias de los costos de produccion
en la fijacibn del precio. Este trabajo contribuye a la adecuada
determinacién y control de materias primas, costos de mano de obra y
costos indirectos de fabricacion a través de un formato creado de acuerdo
a las necesidades de la empresa, a la vez que permite un adecuado

control de los factores que intervienen en la fabricacién.

En la investigacion Villena (2019) titulo su tesis “El Costo de la
produccion y su rentabilidad en la empresa LYSAGRIM CIA LTDA” en la
ciudad de Ambato, 2019. Universidad regional autbnoma de los andes,
Ambato — Ecuador, 2019. Lleg6 a percibirse a si mismo como una meta
en el disefio de un proceso de costos para la rentabilidad empresarial
‘LYSAGRIM CIA LTDA.” en la ciudad de Ambato, esta a su vez concluyé

gue los registros de informacion correctamente ordenados resultan
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ignorar los procesos a seguir para un buen funcionamiento del negocio,
por ello, la implementacién del costos de produccion para lograr una
buena ganancia, también para el establecimiento de los costos de
produccion, no se tienen en cuenta los factores que influyen en el calculo

como son las cargas fabriles y los costos sociales para el trabajo.
2.1.2. ANTECEDENTES NACIONALES

Seminario (2019) en su tesis titulado: “Costo de produccion y el
impacto en el negocio AGGROVERDE SAC en San Lorenzo 20197, de la
Universidad Nacional de Piura en Pert, como conclusion final dice “... el
uso del sistema de costos por procesos en la empresa AGROVERDE
SAC permite un control efectivo de los gastos generados en el proceso
de produccion del mango enlatado. Esto se traduce en una informacion
precisa y veraz de los costos que inciden en la produccion, lo que afecta
directamente la rentabilidad del negocio”. El costo unitario del mango
enlatado de 1 kilogramo fue de S/. 4.69 para un volumen de produccion
de 12,380 unidades, y el costo total de produccién fue de S/. 58,042.89.
De ese costo total, se ha determinado porcentajes de participacion de
cada elemento del costos, tanto para para el mango enlatado como para
la conserva de mango en diferentes presentaciones. En resumen, el
estudio demuestra la importancia de implementar un sistema de costos
por procesos en la empresa AGROVERDE SAC, ya que permite un
control efectivo de los costos en el proceso de produccion vy, por ende,
mejora la rentabilidad del negocio. Ademas, se muestran los elementos
de costos que se generan en la produccién de dos presentaciones de
productos de la empresa AGROVERDE SAC.

Bendezl y Torres (2018), tituld su tesis: “Costos de produccion y el
impacto en la competitividad de las empresas del sector joyeria del
departamento de Lima”, su objetivo fue determinar los costos de
produccion con sus efectos sobre la idoneidad en las empresas del sector
joyeria del departamento de Lima, donde se lleg6é a la conclusion de
analizar los costos mas complejos e importantes de atribuir a los

productos son los costos de fabricacion. Por lo tanto, la técnica mas
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conveniente para clasificarlos y distribuirlos en el sistema de costos ABC,
ya que esto permite controlarlo mejor, ademas, proporcionara
informacion mas clara y detallada para la toma de decisiones, ya que la
gestion relevante sobre los factores claves de costo y la adopcion de

medidas para reducirlos u optimizarlos, creara una competitividad.

Rodriguez (2022), en su tesis titulado: “El Analisis de costo y su
impacto sobre la rentabilidad en empresa EVOLUCION DENTAL SAC
20207, para optar el titulo profesional de contador publico, Universidad
Peruana de Ciencias e Informatica Lima — Pert 2022. Su objetivo fue
medir el impacto del costo en la rentabilidad donde se concluyé que la
empresa Evolucion no cuenta con un sistema de costeo para la
rentabilidad de la empresa, su rentabilidad se basa en que los productos
gue comercializa tiene una alta rotacion, el impacto que tienen los costos
de adquisicién en la rentabilidad, se pudo verificar que tiene impacto
entre los variables, dado de que si los costos de adquisicibn aumentan
por cualquier motivo puede afectar al precio de venta del producto al

mercado.
2.1.3. ANTECEDENTES LOCALES

Bernardo et al. (2020), titulé su tesis: “Costo de produccion y
determinacién del precio de la empresa metallrgica en la provincia de
Huanuco”, tesis para el titulo de contador publico, Universidad Nacional
Hermilio Valdizan Huanuco — 2020. Cuando el objetivo de la encuesta es
determinar en qué medida el costo de produccién determina la medida
de produccién determinando los precios de venta de las empresas en la
provincia de Huanuco la encuesta es para determinar en qué medida los
costos de produccion, y se llegd a la conclusién de que: “... los costos
determinan los precios en venta en las empresas metallirgicas en
provincia de Huanuco, que las compras de las materias primas

determinan el punto de equilibrio de las empresas metalurgicas”.

Bermudez et al. (2018), en su tesis titulada: “Implementacion de la

contabilidad de costos por procesos y la rentabilidad econdmica vy

20



financiera de las empresas ladrilleras en la provincia de Huanuco afio
20177, Tesis para obtener el titulo profesional de contador publico —
UNHEVAL- Huanuco — Pera 2018. En su conclusion dice: “Cuando se
ha logrado el objetivo de analizar como los costos por procesos a una
mejor rentabilidad econdmica, financiera en la empresa ladrillera de la
provincia de Huanuco que al mismo tiempo se llegd a la conclusion de
los costos por procesos a traves de materias primas, fabricacion de
productos y distribucién de los mismos contribuyentes a la rentabilidad
econdmica y financiera de ladrilleras, los materiales deben tener un costo
razonable, con la seleccién de proveedores que contribuyen a aumentar
los activos fijos, y de esta manera las empresas ladrilleras en la provincia
de Huanuco tendrian liquidez, solvencia y obligaciones a cumplir para

hacer rentable su situacion econdmica y financiera”.

Alvino (2021), en su tesis titulada: “La Rentabilidad costo de
produccion en la panaderia y pasteleria Grupo San Carlos”, para optar el
titulo profesional de contador, en la Universidad de Huanuco. El objetivo
principal es examinar los componentes de los costos de produccion en el

Grupo de panaderia San Carlos. Concluye diciendo: “... se utilizé un
analisis detallado para fijar el costo total de fabricacion de diversos
productos de panaderia y pasteleria, incluyendo panes clasicos y
variados, pan de molde, pan especial, snacks, masa especial, torta
normal y pantedn. Se encontré que los niveles de rentabilidad, medidos
por el margen bruto, ROA y ROE, necesitaban mejorarse mediante la
optimizacién de los elementos productivos. Se calculé que los indices de
rentabilidad mejoraron significativamente cuando se consideraron los
costos de produccion, lo que indica la importancia de llevar un adecuado
registro de control para mejorar el éxito y la efectividad de la gestién. En
general, la tesis proporcioné informacion valiosa para la mejora de la
rentabilidad y la gestion de costos en la panaderia y pasteleria Grupo

San Carlos”.
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2.2. BASES TEORICOS
2.2.1. COSTO DE PRODUCCION

En general, los costos de produccion son evaluaciones de todos los
gastos incurridos dentro del negocio para la produccion de un bien. Estos
gastos cubren todo lo que se relaciona con el costo de la mano de obra,
materiales, asi como aquellos gastos indirectos que de alguna manera

van a la realizacién de un final.

Por ello Maguelay (2020), en su obra “Analisis y Reflexiones sobre

los costos de produccion y ventas”, sostiene que: “...desde un perfil
eminentemente financiero, que toda decision conlleva a una relacion
implicita e inquebrantable con uno o mas costos, por lo tanto “no hay
decisidn sin costo”; estos ultimos no pueden ser eliminados en ningun
caso ni bajo ninguna circunstancia al 100% de su valor, por lo tanto lo
Unico que resta es tratar de reducirlos a su minima expresion, bajo la
premisa del beneficio econémico debe ser mayor al sacrificio realizado

para que tales decisiones resulten atractivas en términos monetarios”.

Entonces bajo este contexto de andlisis es importante precisar que
no necesariamente todos los costos disminuyen la utilidad en el corto
plazo de quien los toma o le reconoce, sin embargo, es también cierto
gue tarde o temprano acabaran haciéndolo ya sea en el mediano o largo
plazo; los costos pueden determinar impactando negativamente la
rentabilidad en un periodo de tiempo dado, reduciendo asi las ganancias

generadas, incluso en la medida que pueden convertirse en pérdidas.

Segun Barbosa (2010), dice que el sistema de costo es en base de
condiciones en la que invierte, usar y consumir los recursos involucrados
en la fase de produccién de productos y responder a los procedimientos
administrativos, operacional y contable aplicable a las actividades
productivas que realiza una entidad de la que forma parte, como parte de
la estructura funcional necesaria para la realizacion de las actividades de
los contratistas. Asimismo, porque el conjunto formado por los factores

que intervienen en los procesos, actividades y operaciones
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correspondientes a la produccién sea considerado como un sistema,
otros, también deben tener objetivos claros y precisos, uno de los tantos
elementos identificables y ciertos controles cuyo cumplimiento del
primero, se realiza mediante el seguimiento del desempefio e
interacciones de los segundos y de éstos con su entorno sociocultural y

econdmico.
2.2.1.1. ELEMENTOS DE LOS COSTOS

Los elementos de costo que participan en la transformacion
del producto son principalmente tres: materiales directos, mano de
obra directa y costos indirectos de fabricacion. Los materiales
directos son aquellos que se utilizan directamente en la produccion
del producto y que se transformaran en el bien final. Por ejemplo,
en la produccién de una silla, la madera, los tornillos y la tela son
materiales directos. La mano de obra directa es el costo relacionado
con el personal directamente involucrado en la produccion del
producto. Incluye salarios, beneficios y otros costos asociados con
los trabajadores que realizan la transformacion de los materiales
directos en el producto final. Los costos indirectos de fabricacion
(CIF) son costos necesarios pero que no se pueden identificar con
un solo producto. Incluyen costos como el alquiler de la fabrica, los
servicios publicos, la maquinaria y el equipo, entre otros. Es
importante tener en cuenta que ademas de estos tres elementos de
costo, existen otros costos que también pueden influir en el costo
final del producto, como los costos de marketing, ventas,
investigacion y desarrollo, entre otros (Reveles 2019).

2.2.1.2. COSTO DE MATERIA PRIMA

También llamado manufacturero, productivo o inventariarle, es
el importe en términos financieros que las empresas necesitan
saber para fijar el valor del producto en su totalidad para determinar
posteriormente los costos resultantes del total aplicable a cada

unidad en patrticular, lo que justifica el analisis y reflexion en detalle
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del concepto (Reveles 2019).

Lo cual tradicionalmente se conoce tres elementos
integradores, los mismos que en funcién de la importancia en la

economia que se tiene, los cuales son:

e Materia directo: Producto que es Vvisible gracias a
principalmente a sus caracteristicas tangibles (tocar, pesar,
medir, etc.), las cuales generalmente facilitan su plena

identificacion en cada unidad fabricada.

e Materia Indirecto: Estan compuestos por materiales que
pueden estar fisicamente presentes en el producto, pero que por
su naturaleza no pueden identificarse o cuantificarse facilmente

en cada unidad producida.
2.2.1.3.COSTO DE MANO DE OBRA

Toro (2016) nos comenta que es el proceso de la
transformacion de los materiales en los productos terminados, lo
cual requiere la participacion de los recursos humanos, servicios por
la cual la empresa llega a pagar una remuneracion denominado
salario y que a la vez genera una serie de derechos y beneficios
sociales que van repercutir en el costo y por ende en la fijacion de

precios.

e Mano de Obra Directa: La caracteristica de este elemento es
gque no pueda ser visible, sin embargo, es innegable su
presencia en cada producto terminada, por ejemplo, los
colaboradores que intervienen en la fabricacion fabricando

maquinas o mediante acciones manuales.

e Mano de Obra Indirecta: Estan integrados por trabajadores que
realizan tareas en la produccion, no intervienen directamente ni

manual ni mecanicamente en la transformacion del producto.
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2.2.1.4. COSTOS INDIRECTOS O COSTO DE FABRICACION

También conocido como “cargos indirectos”, “costos
indirectos”, “gastos de produccion”, “gastos de fabricacién” o “Carga
fabril”, entre los términos mas comunes, este tipo de gastos resultan
ser muy dificiles de identificar de manera individual en cada unidad
fabricada; su naturaleza accesoria o residual adicionada a ser
considerada generalmente el elemento de menor inversion
monetaria en el proceso productivo le restan cierta importancia

(Berrio y Castrillon 2010)
2.2.2. VALOR DE VENTA

Padilla (2013), dice “... el costo variable por unidad no se llega a
modificar, un cambio de precio de venta ocasiona una variacion del
margen de contribucion unitario por la misma cantidad y en la misma
direccion. La variacion del precio de venta es la diferencia entre el
margen de contribucion total real y el que se hubiera obtenido si se
hubiera vendido las unidades reales con el margen de contribucién

unitario presupuestado”.
2.2.2.1. DIMENSIONES DE VALOR DE VENTA

Lipman (2007) las inversiones que son o no deben de ser
potencialmente recuperables a través de los ingresos que por las
ventas de mercancias genere la empresa, debiendo ser dichas
ventas lo suficiente amplias para garantizar ademas el margen de
la utilidad deseada, estos elementos pueden ser representados de
forma unitaria por medio de la ecuacion tradicional de precio de

venta.
Valor de venta = Costo de produccion + Gasto operativo

2.2.2.2. GASTOS OPERATIVOS

Los gastos en general llegan a ser una representacion de

costo; sin que esta manifestacion sea la Unica, el origen de todo
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gasto, a diferencia del costo de produccion, se encuentra fuera del
proceso productivo y llega a ser ajeno a él al menos de forma
directa, ello significa que, aquellas erogaciones o costos de inicio
que no llegan a pertenecer al proceso de produccion por haber
surgido fuera de él, bajo ningun argumento podran ser
capitalizables, transformandose asi a los denominados “gastos” que
constituyen a otro aspecto de costo, entonces asi el concepto de
gastos llega a referirse a erogaciones ya sea de caracter fisico o
virtual que llegaron a ser realizados fuera del proceso productivo y
gue, guardan una relacion mas bien accesoria con las unidades
fabricadas. Por ello, los importes de gastos resultan a ser las
erogaciones efectuadas por la empresa indispensables, no por ello
para fabricar o producir un articulo, sino mas bien para tratar de
lograr venderlos una vez que estos ya fueron terminados (Rojas
2020).

Figura 1l
Gastos operativos

|~E-:||r-':1'|-"l.|e on del gasto
1. De venta
Gasto 2. De administracian
3. Financieros
tiempo
Inicio Fin
Produccion terminada Entrega al clisnte

Nota. Rojas (2020)

a) Gasto de Venta: se llega a distinguir porque su esencia es la
promocion, difusion y posicionamiento de las mercancias entre
sus potenciales consumidores a fin de lograr enajenarlas lo
antes y en las mejores condiciones posibles; aquellas
erogaciones inician en términos generales desde que los
productos quedan listo para la venta y terminan hasta que la

enajenacion de estos es realizada, un ejemplo de ello son entre
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b)

otras tantas: pago por publicidad, pago por dominios de espacio

web y disefios en internet, etc. (Maguelay 2020).

Gasto de Administracion: son las representaciones por
aquellas partidas normales y cotidianas no incluidas como parte
de la estrategia de ventas, sino mas bien por necesidades
operacionales y de funcionalidad empresarial de corte
netamente administrativo, realizadas por actividades cuyo
soporte resulta imprescindible e ineludible en el apoyo y logistica
para concretar las potenciales ventas de los productos
elaboradas sin que esto signifique que haya una relacion directa
con tales ventas, entre los ejemplos que se puede dar de esta
clase de gasto estan los gastos por renta de la oficina, sueldos
administrativos, honorarios profesionales del contador y del

abogado (Maguelay 2020).

Gastos financieros: son los relacionados principalmente con el
financiamiento de recursos econémicos aportados a la empresa
por fuentes externas e internas, estas ultimas tal vez de manera
mas esporadica, por lo tanto, este tipo de desembolso llega a
representar el precio que el negocio debe cubrir por utilizar
dinero ajeno a él, algunos ejemplos pueden ser el pago de

intereses al bancarios normales o monetarios (Jacome 2018).

2.2.2.3. UTILIDAD

Es el resultado después de cubrir los costos y gastos

incurridos en el proceso de produccion. Merece una atencion y

analisis este rubro como parte de la contabilidad analitica para

tomar decisiones relacionadas con la planificacién y control.

Generalmente se emplea la técnica del punto de equilibrio para

planificar las utilidades y calcular la relacion de los costos con las

utilidades como resultados econdémicos de un proceso productivo

gue ofrece rentabilidad. La utilidad es la diferencia de los ingresos

con los costos y gastos. , donde se llegara a medir la relacion entre

27



los costos y las utilidades asociados a los resultados econdmicos
de la puesta en marcha de un proyecto productivo con el fin de

evaluar su rentabilidad. (Lalangui et al. 2018)
2.2.2.4.COSTO TOTAL DE PRODUCCION

Lo constituyen todas las cantidades invertidas para producir
un bien o servicio. Esto significa los costos de materias primas,
mano de obra, otros costos fijos y variables, asi como gastos
operativos (Flores 2019)

CTP = Costo de produccion + Gastos operativos
2.2.2.5.NIVEL DE VENTAS

A diferencia de las ventas totales, el nivel de ventas o volumen
de ventas en un periodo determinado se enfoca completamente en
la cantidad de unidades vendidas y no en las ganancias obtenidas.
Es un indicador importante para la toma de decisiones en un

negocio.

Evaluar el volumen de ventas nos arroja datos que permitiran
disefiar nuevas estrategias para vender mas, ampliar o reducir
puntos de ventas y medir la eficiencia de los vendedores. Del mismo
modo permitira identificar que productos requieren mayor

promocion o qué productos dejar de producir (Flores 2019)
Ventas = Valor de venta unitario x Unidades vendidas
2.2.2.6. MARGEN DE UTILIDAD

Margen de utilidad bruta: es el resultado expresado en
porcentaje; resulta de deducir los costos directos e indirectos al
valor de venta del producto una vez deducidos los costos directos e

indirectos de fabricacion.

Margen de utilidad neta: es el resultado expresado en

porcentaje; resulta de deducir los costos directos e indirectos al
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valor de venta del producto una vez deducidos los costos directos e

indirectos de fabricacion, los gastos e impuestos (Flores 2019)

— Margen de utilidad bruta = (Utilidad bruta / Ingresos) x 100

— Margen de utilidad neta = (Utilidad neta / Ingresos) x 100
2.3. DEFINICIONES CONCEPTUALES

1. Beneficio neto: Se convierte en la diferencia de ingresos con gastos
de todos los negocios dado en un tiempo definido, se conoce a través
del término de resultado del periodo (Ramirez Molinares, Garcia
Barbosa, & Pantoja Algarin, 2010)

2. Control: Es una excelente herramienta de realimentacién para los
diferentes responsables de las areas de una empresa, lo cual implica

que los reportes no deben limitarse a sefialar errores (Ricardo, 2019).

3. Costos directos: Son todo lo que se llega a identificar plenamente
en una actividad, departamento o producto. Este concepto se cuenta
el sueldo correspondiente a la secretaria del directorio de ventas, que

es un costo directo para el departamento de ventas (Padilla, 2013).

4. Costos indirectos: Es lo que no se puede identificar con una
actividad determinada, esto puede ser la depreciacion de las
maquinas o el sueldo del director de produccion respecto al producto
(Carlos, 2010).

5. Gasto: Eslarepresentacion del costo, sin que esta manifestacion sea
la Gnica; el origen de todo gasto, a diferencia del costo de produccion,

se encuentra fuera del proceso productivo (Cadena, 2014).

6. Insumos: Son los elementos que intervienen en el proceso
productivo y se consume en el proceso, contribuyen en la
transformacion de las materias primas en bienes de consumo (Toro,
2016).

29



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Margen Bruto: Esta es la forma de calcular las utilidades obtenidas
por la empresa, que luego deduce de sus utilidades los costos

directos de venta (Toro, 2016)

Margen neto: Se convierte en el indicador que permite medir el nivel
de rentabilidad de una empresa, es la relacion entre el beneficio neto

y las ventas de sus bienes (Gonzales, 2010)

Materiales: Son elementos basicos que se transforman en productos
terminados a través del uso de la mano de obra y de los costos

indirectos de fabricacion en el proceso de produccion (Pedro, 2015).

Precio: Es el dinero que el comprador o cliente debe abonar para

llegar a concretar la operacion realizada (Lopez, 2019).

Procesos Productivos: Llega a ser el primer paso que se debe de
seguir para realizar un buen analisis de costos, también es el
conocimiento detallado del proceso mediante los cuales se genero el

producto o servicio estudiado (Pedro, 2015).

Remuneraciones: Son todos los ingresos que el trabajador recibe
por parte del empleador por los servicios prestados, asi como por la

puesta o disposicién de su fuerza de trabajo (Lawrence, 2003).

Salarios: Las proporciones mas grandes de los gastos en las
escuelas, empresas corresponden a los sueldos, salarios y costos
relacionados con la nbmina, no a los que tienen que ver con el uso

de la maquinaria (Lizcano, 2004).

Servicio: Son servicios prestados por personas fisicas a la empresa,
gue son necesarios para la produccion del producto final (Lopez,
2019).

Sueldos: Son todos los gastos necesarios para fabricar un producto
0 prestar un servicio, desde el costo de las materias primas hasta el

costo de la mano de obra (Adelaido, 2018).
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16. Ventas: Esta es la version representada por todos los gastos que se
realizaron en un producto que estaba en el curso normal del negocio
(Castafio M. , 2009).

2.4. HIPOTESIS

Hernandez et al. (2014), dice “...en una investigacion bajo el enfoque
CUANTITATIVA busca describir, explicar, comprobar y predecir los
fendmenos. Utiliza la recoleccion y analisis de datos, para contestar preguntas
de investigacion”. (p. 357).

Siendo la investigacion de enfoque cuantitativa y no teniendo soluciones
estadisticas, no se formula las Hipoétesis por que el tipo de investigacion es

documental.
2.5. VARIABLES
2.5.1. VARIABLES INDEPENDIENTE
Costo de produccion.
2.5.1.1. DIMENSIONES
— Materia prima.
— Mano de Obra.
— Gastos fabriles.
2.5.2. VARIABLES DEPENDIENTE
Valor de Venta
2.5.2.1. DIMENSIONES
— Costos.
— Gastos Operativos.

— Utilidad.
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2.6. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Tabla 1
El Costo de Produccion y el Valor de Venta en la Produccién de Calzados en la Empresa
JHUSER Huénuco 2023

Variables Dimensiones Indicadores Iltem

Rotacién de materia prima

Materia prima  Andlisis del proveedor Registro de
Calidad del producto compras y
Desempefio Planilla.
Costo de Manodeobra Volumen de produccion (Determinar el
produccion Salario costo de
Materiales indirectos produccion del
Costos — .
o Mano de obra indirecta periodo)
indirectos

Otros costos

Costo de materia prima

Costos Costo de mano de obra
Registro de

Costos indirectos

— - ventas
Gastos administrativos )
Valor de Gastos (Determinar la
_ Gastos de ventas -
venta operativos i : utilidad y el
Gastos financieros
margen de
Costo total de produccion .
utilidad)

Utilidad Nivel de ventas

Margen de utilidad
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE INVESTIGACION

3.1. TIPO DE INVESTIGACION

Segun Lawrence (2003), la investigacion aplicada, llega a concentrar
su atencion en llevar a la préctica las teorias generales, y destinan sus
esfuerzos a resolver las necesidades que se plantean la sociedad en general

y también los seres humanos.

En esta investigacion el tipo de investigacion fue aplicada porque los
resultados y recomendaciones seran aplicadas para resolver el problema

gue es la materia de la investigacion.
3.1.1. ENFOQUE

Segun Herndndez (2014), el enfoque cuantitativo utiliza la
recoleccion y analisis de los datos para afinar las preguntas de
investigacion o revelar nuevas interrogantes en el proceso de

interpretacion (p.7).

La presente investigacion es de enfoque cualitativo interpretativo,
porque se ha procedido a recolectar los datos contables de los estados
financieros y han aparecido nuevas interrogantes en el proceso de

interpretacion.
3.1.2. ALCANCE O NIVEL

Segun Hernandez (2014), los estudios de alcance descriptivo
llegan a buscar especificar propiedades caracteristicas importantes de
cualquier fenbmeno que se analice, describe tendencias de un grupo de

poblacion.

La presente investigacion es de alcance descriptivo, porque se ha
identificado las variables, se ha descrito sus caracteristicas que tienen
cada una y en un marco interpretativo se ha llegado a establecer los

vinculos que existen entre las dos variables estudiadas.
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3.2.

3.1.3. DISENO

Segun Hernandez (2014), nos dice que el disefio no experimental
son los que se realizan sin la manipulacién deliberadamente de los
variables y en los que solo se observan los fenébmenos en su ambiente

natural para ser analizados.

Nuestro disefio de la presente investigacion es no experimental
porque no se ha manipulado ninguna de los variables, solo se van a

observar y describir su comportamiento de ambas variables.
POBLACION Y MUESTRA

3.2.1. POBLACION

Lépez (2019), nos comenta que la poblacién llega a ser el grupo
de casos o elementos que reunen ciertas especificaciones junto con

todos los casos que concuerdan con los ciertas especificaciones.

La poblacion esta convertida a situaciones que tienen una relativa
similitud de caracteres. Es el total del problema a evaluar, donde se
encuentra los componentes de las singularidades comunes
(Hernandez, 2014).

Para esta investigacion la pob lacién ha estado constituido por
todos los documentos generados por la actividad realizada en la
empresa, primordialmente los registros contables que tiene la empresa
del afio 2022.

3.2.2. MUESTRA

Segun Hernadez (2014), es parte o fraccion de la poblacion; se
obtiene teniendo en cuenta las caracteristicas por lo que es grupo
representativo de la poblacién en estudio y que se obtiene teniendo en
cuenta las caracteristicas generales lo que va permitir generalizar los
resultados a la poblacion.

En esta investigacion la muestra lo ha conformado el registro de
compra, el registro de venta y la planilla del afio 2022 de la empresa

estudiada.
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3.3. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
3.3.1. TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Segun Naupas (2014), “...el analisis documental es la operacion
gue consiste en seleccionar las ideas relevantes de un documento a fin
de expresar su contenido sin ambigliedades para recuperar la

informacion en él contenida”.

Naupas (2014), dice: “La entrevista es una especie de
conversacion entre entrevistador y entrevistado que es el que da
informacion; es una modalidad de la encuesta, que consiste en formular
preguntas en forma verbal con el objetivo de obtener respuestas o
informaciones y con el fin de verificar o comprobar las hipétesis de
trabajo”.

En la presente investigacidon se aplico la técnica de andlisis
documental y nuestras fuentes fueron: el registro de compras y las
planillas, como fuentes primarias de donde se obtuvo los costos
incurridos en la produccion de calzados de la empresa JHUSER. Otra
fuente primaria fue el registro de ventas de donde se obtuvo las ventas
durante el periodo en estudio. Ademas, se ha empleado la entrevista

para complementar y corroborar la informacion procesada.
3.3.2. INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

Toro (2016), dice: “...los instrumentos de investigaciéon son los
procedimientos, formas y registros para recopilar, organizar, analizar,

examinar y presentar la informacion encontrada”.

En la presente investigacion se ha empleado como instrumento las
hojas de trabajo disefiados para consolidar la informacion de Ingresos
(ventas), costos y gastos de la empresa durante el periodo que se esta

estudiando
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3.4. TECNICAS PARA EL PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LA
INFORMACION

3.4.1. TECNICAS PARA EL PROCESAMIENTO DE LA
INFORMACION

En la investigacion realizada, se ha utilizado el excel para procesar
la informacion financiera; es decir ordenar, tabular y determinar
resultados parciales y totales. Con los datos obtenidos de los
documentos contables de la empresa estudiada, las cuales son registro

de compras, registro de ventas y planillas.
3.4.2. TECNICAS PARA EL ANALISIS DE LA INFORMACION

El dato que se ha procesado se ha presentado en hojas de trabajo
y se realiz6 un andlisis comparativo de ingresos, costos, gastos, y se ha

determinado el valor de venta, utilidad y margen de utilidad.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

De la observacion de documentos contables de la entidad en estudio,
se evidencia que tienen un sistema contable, estan dentro de un régimen
tributario, cumple con sus obligaciones tributarias, pero carece de un sistema
de contabilidad de costos que pueda brindar informacién suficiente para la

toma de decisiones correctas.

La informacion contable, asi como los datos financieros han sido

procesados y se ha obtenido los siguientes resultados:
4.1. PROCESAMIENTO DE DATOS

4.1.1. PRESENTACION DE RESULTADOS DEL ANALISIS
DOCUMENTAL

Tabla 2
Compras realizadas en el periodo 2022

MES TOTAL COSTO GASTO
ADM.
Enero 0.00 0.00 0.00
Febrero 0.00 0.00 0.00
Marzo 0.00 0.00 0.00
Abril 0.00 0.00 0.00
Mayo 0.00 0.00 0.00
Junio 0.00 0.00 0.00
Julio 0.00 0.00 0.00
Agosto 0.00 0.00 0.00
Setiembre 991.40 894.92 96.48
Octubre 25,253.28 23,711.70 1,541.58
Noviembre 0.00 0.00 0.00
Diciembre 0.00 0.00 0.00
Total 26,244.68 24,606.62 1,638.06

Nota. Fuente, Formato 8.1. Registro de compras
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Figura 2
Compras realizadas en el periodo 2022
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Nota. Tomado de la tabla 2
Interpretacion y anélisis

Durante el periodo 2022, segun el registro de compras de la
empresa — formato 8.1, las compras ascendieron a S/ 26,244.68, de los
cuales S/ 24,606.62 representan costos de materias primas y materiales
indirectos y S/ 1,638.06 corresponde a compras de materiales de oficina
(Gastos administrativos), plenamente identificados segun los

comprobantes de pago.

Segun la informacidn el representante legal, obtenida mediante la
entrevista, del monto total S/ 24,606.62 el 80% o sea S/ 19,685.30 se
considera como costos de materias primas y el 20% o sea S/ 4,921.32
se considera como costos de materiales indirectos. Consolidando de las

compras del periodo tendriamos:

— Materias primas consumidas  19,685.30

— Materiales indirectos 4,921.32
— Materiales de oficina 1,638.06

— Haciendo un total de las compras del periodo de S/ 26,244.68
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Segun la informacioén obtenida en la entrevista, durante el periodo
2022, recién estan reactivando la empresa y la Unica compra
significativa fue en el mes de octubre; sin embargo, se ha cumplido con
hacer cotizaciones para determinar el proveedor a quien realizar la
compra considerando los precios y la calidad del producto ya que de

ello depende la calidad del producto terminado.

Tabla 3
Gastos de personal durante el periodo 2022

MES Remun. ESSALUD Vacac. CTS Gratif. Total
Enero 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Febrero 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Marzo 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Abril 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Mayo 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Junio 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Julio 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Agosto 1,025.00 92.25 85.42 85.42 186.21 1,474.29
Setiembre  2,050.00 184.50 170.83 170.83 372.42 2,948.58
Octubre 1,025.00 92.25 85.42 85.42 186.21 1,474.29
Noviembre 1,025.00 92.25 85.42 85.42 186.21 1,474.29
Diciembre  1,025.00 92.25 85.42 85.42 186.21 1,474.29

TOTAL 6,150.00 553.50 512.50 512.50 1,117.25 8,845.75

Nota. Fuente, PDT — PLAME - Planillas del periodo 2022
Interpretacion y anélisis

Segun el PDT — PLAME, planillas de la empresa, esta ha iniciado
sus actividades productivas empleado mano de obra recién en el mes
de agosto 2022. Segun la entrevista con el representante legal también
se emplean trabajadores con recibo por honorarios para trabajos

especificos y en poca escala.

Asi mismo, se han fijado estandares para determinar los costos y
gastos que representa la mano de obra para efectos de analisis y toma
de decisiones. Estos montos se determinan aplicando el siguiente

criterio:

39



— 60% Mano de obra directa S/ 5,307.46
— 20% Mano de obra indirecta S/ 1,769.15

— 10% Trabajos de ventas S/ 884.57

— 10% Trabajos administrativos S/ 884.57

— Haciendo un total de la planilla de S/ 8,845.75

Segun los datos de la entrevista y observando la planilla, el salario
gue se paga es el sueldo minimo vital; en las condiciones actuales se
establecié un sistema de control del desempefio de la mano de obra en
funcion de las tareas asignadas, de la calidad del trabajo, de la
satisfaccion del cliente y la eficiencia en el uso de materiales y mas que
todo en el empleo del tiempo en las tareas asignadas y otros aspectos
como son la puntualidad y el esmero por colaborar en diversos
aspectos. Asi mismo en el volumen de produccién diaria o sea en su
jornada de 8 horas ya que no solo es fabricar calzados existen también

otro tipo de trabajos: reparaciones, tintes, montaje de hormas, etc...

40



Tabla 4
Determinacion de "Otros costos indirectos”

Detalle S/. 30%

Costo de materiales directos
19,685.30 5,905.59
Costo de mano de obra directa 5,307.45
1,592.24

Total "Otros costos indirectos"
7,497.83

Nota. Tomado de fuente primaria, entrevista.
Interpretacion y anélisis

Segun la informacién del representante legal de la entidad este
dato no lo utilizan para fines tributarios s6lo en el momento de analizar
la situacion interna de la empresa y tomar decisiones siempre con un

asesor contable.

El estandar que maneja la entidad es que consideran “otros costos
indirectos” lo que significa especialmente: Depreciaciones, consumo de
servicios basicos y otros costos, al 30% del costo de materiales directos
y mano de obra directa que en el periodo en estudio ascendi6 a S/
7,497.83

Segun los datos de la entrevista; este criterio se aplica por la
naturaleza de la empresa y de la produccion ya que se produce una
variedad de productos y se realizan trabajos a pedido; por lo tanto, no
es posible discriminar los “otros” costos indirectos, sino en base a la

experiencia y a trabajos anteriores, se ha establecido un porcentaje.
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Tabla 5
Consolidado de costos

Concepto Parcial S/. Total S/.
Materias primas consumida 19,685.30
Mano de obra directa 5,307.46
Costos indirectos 14,188.30
Materiales indirectos 4,921.32
Mano de obra indirecta 1,769.15
Otros costos indirectos 7,497.83
Total 39,181.06

Nota. Tomado de tablas 2, 3y 4
Interpretacion y analisis

Segun los datos de las tablas 2,3 y 4, relacionado a las compras y
planillas se deduce que los costos incurridos en el periodo para producir,

ascienden a S/ 39,181.06 entre los tres elementos del costo.

Tabla 6
Ingresos por ventas del periodo 2022

MES MONTO
Enero 1,550.00
Febrero 4,656.00
Marzo 6,470.00
Abril 5,450.00
Mayo 5,600.00
Junio 0.00
Julio 0.00
Agosto 9,600.00
Setiembre 3,486.00
Octubre 35,550.85
Noviembre 0.00
Diciembre 0.00
Total 72,362.85

Nota. Fuente, Formato 14.1. Registro de ventas e ingresos
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Figura 3
Ingresos por ventas del periodo 2022
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Nota. Tomado de la tabla 6
Interpretacion y analisis

Las ventas del periodo ascienden a S/ 72,362.85 considerando
que de enero a agosto se ha vendido los productos terminados
almacenados de periodos anteriores. Como se observa las ventas se
han ido incrementando en forma progresiva durante el periodo 2022.
Este comportamiento se atribuye al fendmeno postpandemia ya que la
cartera de clientes ha disminuido y son pocos los nuevos clientes que
se estan haciendo parte de la nueva cartera.

Esta informacion se ha obtenido del registro de ventas, por lo que

es el valor de venta
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Tabla 7
Estado de costo de produccion

Periodo 2022

Inventario incial de produccién en proceso 0.00

Materias primas consumida 19,685.30 50.24%
Inventario inicial de materias primas 0.00

(+) Compras de materias primas 19,685.30

() Inventario final de materias primas 0.00

Mano de obra 5,307.46  13.55%
Mano de obra empleada 5,307.45

Costos indirectos de fabricacion 14,188.30 36.21%
Materiales indirectos 4,921.32

Mano de obra indirecta 1,769.15

Otros costos indirectos 7,497.83

() Inventario final de produccién en 0.00

proceso

Costo de produccion 39,181.06 100.00%

Nota. Tomado de la tabla 5

Interpretacion y analisis

El costo de produccion del periodo asciende a S/ 39,181.06 y lo

conforma el costo de los materiales directos consumidos que asciende

a S/ 19,685.30; el costo de la mano de obra directa que asciende a S/

5,307.46 y los costos indirectos que ascienden a S/ 14,188.30. Estos

costos se han incurrido con mayor incidencia a partir de agosto 2022,

fecha en la que la empresa ha reiniciado formalmente su proceso de

produccion manufacturera
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Tabla 8
Determinacién de Gastos operativos"

Periodo 2022

Gastos de ventas 884.58
Materiales 0.00
Remuneraciones 884.58
Otros gastos 0.00
Gastos administrativos 2,522.64
Materiales 1,638.06
Remuneraciones 884.58
Otros gastos 0.00
Total gastos operativos 3,407.22

Nota. Tomado de la tabla 2, 3 y fuente primaria, entrevista.

Interpretacion y analisis

En la informacién contable de la entidad los gastos operativos
estan conformado por los gastos administrativos y gastos de ventas,

Entre los gastos de ventas se considera las remuneraciones con

una tasa del 10% del total de gastos de personal.

Los gastos administrativos identificado como materiales consiste
en la compra de materiales para uso de la oficina, esto se ha
determinado segun los comprobantes de pago. Los gastos identificados
como remuneraciones es un estimado de la planilla, que segun el

representante legal es el 10% del total de gastos de personal.
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Tabla 9
Estado de costos de ventas

ESTADO DE COSTOS DE VENTAS
Periodo 2022

Inventario inicial de productos terminados 17,000.00
(+) Costo de productos terminados 39,181.06
Produccion terminada disponible para la venta 56,181.06
() Inventario final de productos terminados 10,000.00
Costo de ventas 46,181.06

Nota. Tomado de la tabla 7 y datos de la entrevista
Interpretacion y anélisis

El costo de ventas del periodo asciende a S/ 46,181.06. En el
presente caso se contaba con produccion terminada a inicio y al final
del ejercicio, por lo que segun la teoria contable es necesario considerar
estos dos factores para determinar el costo de ventas del periodo. Por
lo tanto, al costo de productos terminados del periodo se le suma el
costo de los productos terminados que no se vendieron en el periodo
2021 y se le resta el costo de la produccion terminada y no vendida en
el periodo 2022 obteniendo como resultado el costo de ventas del

periodo.

46



Tabla 10
El Costo Total de Produccién

Periodo 2022

Costo de productos terminados y vendidos 46,181.06
Gastos operativos 3,407.22
Costo total de produccion 49,588.28

Nota. Tomado de las tablas 8y 9
Interpretacion y anélisis

El costo total de produccidon incluye el costo de productos
terminados y vendidos en el periodo mas los gastos operativos; este

dato servira para determinar el margen de utilidad y el valor de venta.

En la presente investigacion conociendo el valor de venta obtenido

del registro de ventas es indispensable conocer el margen de utilidad.
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Tabla 11
Estado de Resultados

ESTADO DE RESULTADOS
FABRICA DE CALZADOS JHUSER

Por el afio terminado al 31 de diciembre del 2022

(En soles)

Ventas netas 72,362.85 100.00%
(-) Costo de ventas 46,181.06

Utilidad bruta 21,260.48 29.38%
(-) Gastos operativos 3,407.19

Gastos de ventas 884.55

Gastos administrativos 2,522.64

Utilidad operativa 17,853.29 24.67%

Nota. Tomado de las tablas 6, 8, 9
Interpretacion y anélisis

En el estado de resultados se identifican el nivel de ventas como
las ventas netas o el valor de venta, lo que significa que incluye el costo
de la produccién terminada vendida (Costo de ventas), los gastos
operativos y la utilidad.

En este caso para la empresa JHUSER su margen de utilidad del
periodo en estudio fue de 24.67%. Segun el dato obtenido de la
entrevista la empresa tiene un margen de utilidad esperado entre el 25%
y el 30% vy tienen planificado mantener siempre su margen de utilidad y

no variar.
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4.1.2. PRESENTACION DE RESULTADOS DE LA ENTREVISTA

Desarrollo de la entrevista al gerente propietario Richard Huaman

Sandoval y su asesor contable CPC Gregorio Caqui Rayo

a) ¢Cuél es el comportamiento de sus ingresos durante el

periodo? ¢A qué se debe esta realidad?

En el aflo 2022, desde enero practicamente hemos iniciando
vendiendo productos que teniamos almacenados de periodos
anteriores, teniamos aproximadamente S/ 17,000.00 en produccién
terminada almacenada; no hubo produccién nueva. Se ha empezado a
retomar las a actividades de produccion con mayor fuerza luego de la
pandemia a partir de agosto del 2022. Nuestros clientes muchos no han
vuelto y otros son nuevos clientes que empiezan haciendo compras
pequefias. Es por ello que desde enero hemos reiniciado las ventas y
paulatinamente se ha ido incrementando. Hasta diciembre no hemos
logrado alcanzar nuestra posicion anterior a la pandemia, pero hacia

ello apuntamos.

En los meses de junio, julio, noviembre y diciembre hemos tenido
ventas al crédito, pero no se han facturado cuando corresponde, es por

ello que no figuran ventas en esos meses.

El aflo 2022, no se ha terminado de vender la produccion del afio,
en diciembre del 2022 queddé en almacén aproximadamente S/
10,000.00 de productos terminados para ser vendidos mas adelante, o

sea en el 2023.

b) ¢Como realiza sus compras para realizar sus actividades

productivas?

Las compras lo realizamos al contado y realizamos compras en
bloque para un periodo de dos o tres meses previa cotizacion de precios
y eleccion el proveedor que ofrezca mejores condiciones y mas que todo
que el producto que nos entregue sea de calidad garantizada, ese

aspecto si se cuida bastante porque cuando mejor son los materiales el
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producto terminado es de mejor calidad y los clientes pagan el precio

que se fija.

En el periodo 2022, hemos iniciado formalmente la produccion en
el mes de agosto. En el afio 2022, nuestra compra mas significativa lo
realizamos recién en octubre y posiblemente en el afio 2023 esto va
mejorar y nuestras actividades volveran a su normalidad como antes de

la pandemia.
— ¢Se mide larotaciéon de inventarios?

Si, en situaciones normales, claro que controlamos la rotacion de
nuestros inventarios, mas que todo de la materia prima, suelas y cueros;
pero en el 2022, si Ud. observa, practicamente hemos tenido una sola

compra importante y esa compra unica se ha consumido.

c) ¢De qué manera discrimina la compra de materia prima con
materiales indirectos y materiales de oficina que no se emplean

en la produccién?

Nuestras compras son variadas y para discriminarlas y para fines
de analisis para toma de decisiones se sigue las recomendaciones de
nuestro asesor contable. La asesoria técnica nos ha establecido un
estandar del 20% de las compras de materiales para identificar como
compras de materiales indirectos, como son: Cola, tintes, badanas,

clavos, hilos, pasadores, etc.

Las compras de materiales para actividades administrativas son
identificadas y seleccionadas segun los comprobantes de pago, como

gastos que corresponden a la administracion.

La compra de materiales para las actividades de administraciéon se
ha identificado segun las facturas, con eso no tenemos problemas
porque es facil identificar las compras de Utiles de escritorio, papeleria,

etc....
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d) ¢De qué manera discrimina el costo de la mano de obra directa

con el costo de mano de obra indirectay otros costos?

En la situacién actual en que nos encontramos, practicamente
estamos retomando el ritmo de produccion y ventas de los periodos
anteriores al afio 2020. Es por ello que nos limitamos a tomar mano de
obra por planilla y lo hacemos con recibo por honorarios una minima
cantidad y se estd pagando como salario el sueldo minimo vital.
Ademas, por estas limitaciones el personal que trabaja no soélo realiza
trabajos de produccion sino también de ventas y labores administrativa
de tal manera que siguiendo la recomendacion del asesor contable
también se aplican estandares para discriminar costos y gastos de la
siguiente manera: Mano de obra indirecta, representa el 20% de la
planilla; los gastos de personal destinado para la venta representan el
10% y la mano de obra destinada para la administracion representa el
10%.

— ¢Existe un sistema de control de la mano de obra?

En las condiciones actuales, no somos muy estrictos ni exigentes,
pero si vemos el desempefio del trabajador en funcién de las tareas
asignadas, calidad del trabajo, satisfaccion del cliente y la eficiencia en
el uso de materiales y mas que todo en el empleo del tiempo en las
tareas asignhadas y otros aspectos como son la puntualidad y el esmero
por colaborar en diversos aspectos. Asi mismo en el volumen de
produccion diaria o sea en su jornada de 8 horas ya que no sélo es
fabricar calzados existen también otro tipo de trabajos: reparaciones,

tintes, montaje de hormas, etc...

e) ¢Cual es el criterio para determinar “otros costos indirectos”?

Bueno ese criterio de “otros costos indirectos” no manejamos a
nivel operativo dentro de la planta de produccion, ese aspecto lo ve el
contador de la empresa. Ese rubro considera depreciaciones,

alquileres, consumo de energia y agua, mantenimiento de maquinarias,
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supervision de trabajos, etc y tiene un porcentaje estandar, el costo de

la mano de obra directa.

El porcentaje estandar fijado representa el 30% del costo del
material empleado y de la mano de obra empleada.

Este criterio se aplica por la naturaleza de la empresa y de nuestra
produccion ya que producimos una variedad de productos y realizamos
trabajos a pedido; por lo tanto, no podemos discriminar esos costos sino
en base a la experiencia y a trabajos anteriores se ha establecido un

porcentaje.

f) Referente a los gastos operativos: Gastos administrativos,
gastos de ventas entre otros. ¢(Se considera esos gastos
durante el periodo?

En realidad, esos gastos no lo tenemos en cuenta como tal. Sin
embargo, para efectos de declaraciones anuales si consideramos al
presentar ante la SUNAT. En cuanto a remuneraciones o gastos de
personal consideramos el 10% de la planilla como gasto administrativo
y el 10% de la planilla como gasto de ventas. En cuanto a materiales de
oficina no tenemos inconveniente, ahi consideramos el monto que
realmente se ha comprado segun los comprobantes o facturas de

compras de papeles, lapiceros, impresiones, etc.

g) ¢Tiene la empresa sus utilidades planificadas, consideran una

utilidad esperada?

No tenemos la utilidad planificada, pero si siempre esperamos un
25% a 30% de utilidad y ese margen no queremos variar, porque esa
politica nos ha permitido siempre trabajar sin aprietos; pero ahora en el
afio 2022, todo se ha salido de nuestros planes. No hemos calculado el
margen de nuestra utilidad 2022, pero no quisiéramos bajar,
quisiéramos que se mantenga ese margen inicialmente esperado,

poque nos da confianza para continuar el presente afio 2023.
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CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

5.1. CONTRASTACION DE LOS RESULTADOS DEL TRABAJO DE
INVESTIGACION

5.1.1. OBJETIVO GENERAL

Analizando, se observa que el costo de produccion se relaciona
con el valor de venta; los componentes del costo de produccion, es decir
la materia prima adquirida y consumida en el periodo, la mano de obra
y los costos indirectos ascienden a S/ 39,181.06 (ver tabla 5). Segun la
teoria, se consideran los gastos operativos antes de aplicar el margen
de utilidad y en este caso los gastos operativos ascienden a S/ 3,407.22
(ver tabla 8) si esto comparamos con las ventas del periodo que
ascienden a S/ 72,362.85 (ver tabla 6), dando un resultado de utilidad
gue asciende a S/ 17,853.29 que representa un margen de 24.67% (ver
tabla 11). Esto significa que la variacion del costo de produccion va

significar una variacion del valor de venta.

Este resultado coincide con Bernardo et al. (2020), quien en su
tesis: “Costo de produccion y determinacion del precio de la empresa
metalurgica en la provincia de Huanuco”, concluye que “...los costos
determinan los precios en venta en las empresas metallrgicas en
provincia de Huanuco”. Del mismo modo coincide con la teoria de
Maguelay (2020), quien en su obra “Analisis y Reflexiones sobre los
costos de produccion y ventas”, sostiene que “Todos los productos y
servicios generan ingresos, quizas millones de pesos, pero cada uno
también genera costo, antes de decidir lanzarlos al mercado de venta,
se debe de realizar no solo un estudio de mercado para predecir su
aceptacion, sino también un estudio de costes para conocer su

rentabilidad futura”
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5.1.1.1. OBJETIVO ESPECIFICO 1

Analizando los resultados obtenidos, se observa que el costo
de las materias primas se relaciona con el valor de venta; los
factores que influyeron en el costo, son la rotacién de inventarios
gue en el caso estudiado en la investigacion no ha tenido mayor
incidencia ya que se ha realizado una compra durante el periodo
analizado, pero el andlisis para determinar al proveedor y la
calidad del producto han sido tomados porgque son elementos que
influyen en el costo al momento de comprar. La materia prima
adquirida y consumida en el periodo asciende a S/ 19,685.30 (ver
tabla 2), que representa el 50.24% del costo de produccion (ver
tabla 7).

Este resultado coincide con Buenafio (2018), quien en su
investigacion “Los Costos de produccion y determinacion del
precio de venta al publico en la empresa HyB JEANS 2018,
concluye que “...se encontré un deficiente control en la gestion de
materiales y suministros, lo que afectaba la productividad y
rentabilidad de la empresa”; Asi mismo también los resultados
coinciden con la teoria de Reveles (2019) quien sostiene que “El
costo de la materia prima, es el importe en términos financieros
gue las empresas necesitan saber para fijar el valor del producto
en su totalidad para determinar posteriormente los costos

resultantes del total aplicable a cada unidad en particular,...”
5.1.1.2. OBJETIVO ESPECIFICO 2

Analizando se tiene que el costo de la mano de obra se
relaciona con el valor de venta; los factores que influyeron en el
costo son: el desempeiio laboral que considera la calidad del
trabajo realizado, la satisfaccion del cliente y la eficiencia en el uso
de materiales y en el empleo del tiempo en la ejecucion de las
tareas asignadas. Otro factor es el volumen de produccion diaria

durante la jornada de labores, teniendo en cuenta que no sélo es
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fabricar calzados sino también otros servicios como reparaciones,
tintes, montajes, etc. Por ultimo, el salario es determinante, dadas
la circunstancia que atraviesa la empresa se considera el sueldo

minimo vital.

El costo de la mano de obra directa asciende a S/ 5,307.46
donde se incluye las cargas sociales y leyes sociales (ver tabla 3),

y representa el 13.55% del costo de produccién (ver tabla 7)

Este resultado no coincide con Villena (2019), quien en su
investigacion “El Costo de la produccion y su rentabilidad en la
empresa LYSAGRIM CIA LTDA”, concluye que “..la
implementacion del costo de produccién para lograr una buena
ganancia, también para el establecimiento de los costos de
produccion, no se tienen en cuenta los factores que influyen en el
calculo como son los costos sociales para el trabajo”. Sin embargo,
este resultado coincide con la teoria de Toro (2016), quien
sostiene que “... el proceso de la transformacién de los materiales
en los productos terminados, lo cual requiere la participacion de
los recursos humanos, servicios por la cual la empresa llega a
pagar una remuneracion denominado salario y que a la vez genera
una serie de derechos y beneficios sociales que van repercutir en

el costo y por ende en la fijacion de precios”.
5.1.1.3. OBJETIVO ESPECIFICO 3

Analizando los resultados obtenidos, se observa que los CIF
estan vinculados con el valor de venta; factores que influyeron
como costos indirectos son los materiales indirectos que
ascienden a S/ 4,921.32 (ver analisis de tabla 2); el costo de la MO
indirecta, que asciende a S/ 1,769.15 (ver andlisis de tabla 3) y
otros costos indirectos (depreciaciones, servicios basicos,..) que
asciende a S/ 7,497.83 (ver tabla 4). En la estructura del costo de
produccion los costos indirectos representan el 36.21% (ver tabla
7)
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Este resultado no coincide con Villena (2019), quien en su
investigacion “El Costo de la produccion y su rentabilidad en la
empresa LYSAGRIM CIA LTDA”, concluye que “..la
implementacion del costo de produccién para lograr una buena
ganancia, también para el establecimiento de los costos de
produccion, no se tienen en cuenta los factores que influyen en el
calculo como son las cargas fabriles y ...”. Sin embargo, este
resultado coincide con la teoria de Reveles (2019) quien sostiene
que: “En el costo de produccion. los CIF son aquellos costos
necesarios para realizar la transformacién de los materiales
directos en el producto final, pero que no pueden ser atribuidos
directamente a un producto especifico. Incluyen costos como el
alquiler de la fabrica, los servicios publicos, la maquinaria y el

equipo, entre otros”.
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CONCLUSIONES

1.- Se ha analizado el costo de produccion determinado y cada uno de sus
elementos, materia prima, mano de obra y costos indirectos y se llegé a
la conclusion que existe relacion de este con el valor de venta. El costo
de produccién, que incluye el costo de los tres elementos asciende a S/
39,181.06 (ver tabla 7); el costo de ventas del periodo, donde se
considera los inventarios: inicial y final de productos terminados asciende
a S/ 46,181.06 (ver tabla 9) dandonos un valor de venta (que incluye los
costos, los gastos operativos y la utilidad), que asciende a S/ 72,362.85
y un margen de utilidad del 24.67% (ver tabla 11). Cualquier tipo de
variacion en cualquiera de los elementos del costo de produccion
produciria una variacion en el valor de venta, teniendo en cuenta la

politica de la empresa de no variar su margen de utilidad.

2.- Analizado el costo de la materia prima consumida durante el periodo,
considerando el analisis que se realiza a los proveedores a través de los
precios que ofertan y la calidad de sus productos, se llego a la conclusion
gue el costo de la materia prima consumida esta vinculado con el valor
de venta. El costo de la materia prima consumida asciende a S/
19,685.30 (ver tabla 7), cualquier tipo de variacién en este importe, ya
sea en numero de unidades compradas o en el precio va ocasionar una
variacion en el valor de venta que asciende a S/ 72,362.85 (ver tabla 11),
teniendo en cuenta la politica de la empresa de no variar su margen de
utilidad.

3.- Se ha analizado el costo de la mano de obra empleada durante el periodo,
considerando la evaluacion que se realiza al desempefio laboral, es decir
la calidad del trabajo que realiza y la eficiencia en el uso de materiales,
el volumen de produccion durante su jornada de trabajo y el monto del
salario con el que se le retribuye su conclusién que el costo de la mano
de obra empleada esta vinculado con el valor de venta. El costo de la
mano de obra empleada asciende a S/ 19,685.30 (ver tabla 7), cualquier
tipo de variacion en este importe, ya sea en numero de unidades

compradas o en el precio va ocasionar una variacion en el valor de venta
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gue asciende a S/ 72,362.85 (ver tabla 11), teniendo en cuenta la politica

de la empresa de no variar su margen de utilidad.

4.- Se ha analizado el monto de los costos indirectos incurridos durante el
periodo considerando dentro de ello los materiales indirectos, mano de
obra indirecta y los otros costos (depreciacion, consumo de servicios
basicos, supervision...) que asciende a S/ 14,188.30 (ver tabla 7). Los
materiales indirectos ascienden a S/ 4,921.32 y representan el 20% del
costo de materias primas (ver tabla 2), la mano de obra indirecta que
asciende a S/ 1,769.15 y representa el 20% de la planilla (ver tabla 3) y
los otros costos indirectos que ascienden a S/ 7,497.83 y representa el
30% de los costos directos (ver tabla 4). Se lleg6 a la conclusién que
existe relacién de los costos indirectos con el valor de venta ya que si
variaria cualquiera de los componentes de este rubro, va variar en la
misma proporcion el valor de venta que asciende a S/ 72,362.85 (ver
tabla 11); teniendo en cuenta la politica de la empresa que es la de

mantener invariable su margen de utilidad esperada.
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RECOMENDACIONES

1.- Al representante legal, se recomienda implementar un sistema adecuado

a la empresa para un control efectivo con el objeto de reducir costos de
tal manera que aun manteniendo el mismo valor de venta se vea
incrementado su margen de utilidad ya que hay relacién del costo de

produccion con el valor de venta.

Se recomienda al representante legal y propietario, orientar mayor
atencion al costo de la materia prima que se emplea en la produccion;
implementar un control de la rotacion de inventarios, realizar cotizaciones
en diversos proveedores cuidando siempre la calidad de la materia prima
adquirida, de tal manera que se tenga costos atractivos y materiales de
calidad. Esto va llevar a reducir costos y mejorar el valor de venta y las

utilidades.

Se recomienda al representante legal y propietario, implementar un
sistema de control de la mano de obra; dando mayor atencién al
desemperio laboral, medir constantemente el volumen de produccion
considerando una mejora salarial con el objeto de mejorar la produccién.
Con la mano de obra con optimo rendimiento se reduce costos lo que

conlleva a mejorar el valor de venta y las ganancias.

4.- Se recomienda al representante legal y propietario, aplicar técnicas para

reconocer los costos indirectos y controlarlos correctamente en forma
real con el objeto de optimizar el consumo de materiales indirectos, la
aplicacion de la mano de obra indirecta y otros costos indirectos
(alquileres, depreciaciones, entre otros), que influyen directamente en el

costo de produccién y por lo tanto en la fijacion de precios.
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ANEXO 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES METODOLOGIA
PROBLEMAS GENERAL OBJETIVO GENERAL

¢De qué manera el costo de Analizar el costo de produccion para Hernandez et al. (2014), en una Variable 1 Tipo de
produccion permite determinar el determinar el valor de venta en la investigacion bajo el enfoque Costo de investigacién
valor de venta en la produccion de produccibn de calzados en la CUANTITATIVA busca describir, producciéon Aplicada
calzados en la empresa JHUSER — empresa JHUSER Huénuco —2022. explicar, comprobar y predecir los Dimensiones

Huanuco 20227 . fendbmenos. Utiliza la recolecciény < Materia prima. Enfoque
PROBLEMAS ESPECIFICAS OBJETIVOS ESPECIFICOS andlisis de datos, para contestar « Mano de Obra. Cuantitativa
¢;De qué manera el costo de la Analizar el costo de las materias preguntas de investigaciéon. (p. < Gastos fabriles.

materia prima permite determinar el primas para determinar el valor de 357). Nivel

valor de venta en la producciéon de venta en la produccion de calzados Variable 2 Descriptiva
calzados en la empresa JHUSER en la empresa JHUSER Huanuco — Siendo la investigacibn de Valor de venta

Huéanuco — 20227 2022. enfoque cualitativo y no teniendo Dimensiones Disefio

¢;De qué manera el costo de la
mano permite determinar el valor de
venta en la produccién de calzados
en la empresa JHUSER Huanuco —
202272

¢De qué manera el costo indirecto
permite determinar el valor de venta
en la produccion de calzados en la
empresa JHUSER Huanuco -
2022?

Analizar el costo de la mano de obra
para determinar el valor de venta en
la produccion de calzados en la
empresa JHUSER Huénuco — 2022.
Analizar los costos indirectos para
determinar el valor de venta en la
produccion de calzados en la
empresa JHUSER Huanuco — 2022

soluciones estadisticas, no se
formula las Hipétesis porque el
tipo de investigacion es
documental.

* Costo
*Gastos
Operativos
+Utilidad

No Experimental

Técnicas de
recoleccion de
datos

Andlisis
documental

Instrumentos de
recoleccion de
datos

Documental
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ANEXO 2
COMPRAS DEL PERIODO

FORMATO 8.1: "REGISTRO DE COMPRAS"

PERIODO : 09-2022
RUC : 10458083059
APELL. Y NOMB: HUAMAN SANDOVAL RICHARD
e Campob. d Pago v 44 Plovanie Ay G Ot wCpwe]_ A O Dt wOpune_ | 0y o Ot oo | oy mpore | Tio | 000 Mo
At Fm feda SereNimero Ti BsAdy. Toisl de Fecha Tipo Seme Numero
Oper] Emasién | Vencito | T | SER RN s | Ne. Oce Ment | Ap./Nom/ Razon Socd Base imp 1GV.|  eweme | LGV Bwemp | Gy, | NG o T
1 |240022 | 200922 | 01 |£00t 166 6 20113080745 | ALIANZA VIRGEN DE ASUNCION %43 1737 11385 -
2 |00022 300822 | 01 |00t 10839 6 20297131975 | INDUSTRIAS RAMOSAE IR L s 161,08 1,056.00 .
TOTALES %9120 17845 1,169.85
FORMATO 8.1: "REGISTRO DE CONMPRAS"
PERIODO : 10-2022
RUC : 10458083059
APELL. Y NOMB: HUAMAN SANDOVAL RICHARD
Refer,
i [ e i e Booatin form Yo . ys oG, | " R G| Yorde oo | T | oSSBT
Oper| Emisicn | Vencimto | rgo| SETEMimes © | TE° Doc ldont. | Ap/Nomy Razon Sccial Base ime. LGV Buewme | 1GV Basemp. | LGV, No Grav e WTE%-_._;@‘I
1 | 10-10-22 | 10-10-22 | 01 |E001 &7 6 10482978492 | CHOQUE MAMANI NINFA HEYD! 15540 28060 188008 = a 0
2 |12-10-22 | 12-10-22 | 01 |E0O1 139 6 20800785068 | SHADOMIC GROUP EIRL. 8ar &0 ms ¥R == - -
3 |1e1022 | 141022 | 01 |e00t 383 6 10806690035 | RUA SOTO ALEX NILTON 1811.23 2002 190125 - - .-
4 | 14-90-22 | 14-10-22 | 01 |FOO1 2659 & 20507017194 | CURTIEMBRE FENIX SR.L 483535 87036 S7057 - .-
S | 16-10-22 | 16-10-22 | 01 | FOOT Q0000230 6 20512442493 | BARBARA SERIGRAF SRL 15254 o ] 180.00
6 |17-10-22 | 17-10-22 | 01 |EQO1 614 6 10462978494 | CHOQUE MAMANI NINFA HEYD! 149.16 2685 7601
7 | 18-10-22 | 18-10-22 | 01 | FFO1 0000150 6 10458083059 | HUAMAN SANDOVAL RICHARD 31525 S6.75 37200
8 |18-10-22 | 18-10-22 | 01 | ECO1 386 6 10446690935 | RUA SOTO ALEX NILTON 165413 29774 1,95187
9 | 1810-22 | 18-10-22 | 01 |EOD1 142 & 20600786068 | SHMADOMIC GROUP EIR L 84740 15253 a9 .
10 | 1910-22 | 19-10-22 | 01 |E001 20 & 20601074673 | GRUPO SIKARUS.AC. 43221 7780 510.01 e = .
11 | 241022 | 21.10-22 | 01 | ECO1 5831 6 205534956579 | CORPORACION WEST MACHINE SAC 12988 233 153.00 -- .
12 | 21.10-22 | 211022 | 01 | FOOt OOOD0OSY 6 10102947032 | MAMANI CRUZ MATILDE 103390 185.10 122000 == 2 ==
13 |281022 [ 281022 | 01 200t s 6 20604261197 | FLORES BUSINESS IMPORT SAC rorea0r|  rmesse 197000 5 - s
14 | 319022 | 31-10-22 | 01 |00t 29 & 10084285884 | YANA TICONA JOSE ROMULD 1541358 TT A8 181508 o = =
TOTALES 2525328 454558 29785
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FORAATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS™

ANEXO 3
FORMATOS REGUISTRO DE VENTAS

FPERIOD : 092022
RUC I 104 SE0RI050
LL. ¥ NOMB: HUAMAN SANDOVAL RICHARD
[ [—— [ [ ——— %:
el Bl R ™ Cisrgeit = P it estond [ Tn—— - ot it ;h:-.'—“ fop—— F:
- i o #‘
[Opue. | Beeeiien, | Ve . P T a_ e+ L il TR T—— winaioaln | e e . Carvind T e b |
1 FED2T | FE.IT | 00 | DeRE | DeSriED: L] CRIENTES WML oo o | v e
¥ FELEET | PRI | B0 | e | GodAdEs L) CLHENTES WARMDS AR D i | 1S
3 |zsenss |zeonze | o | oo Jocnass [ CLIEMTIES WIS o soe | 1 oos
FOTALES 5 580 Oy 3 S
FORAATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS™
PERICD{ : D2-2022
RUC 1 1045808 3059
APFIL. ¥V NOMB: HUAMAN SANDOWVAL RICHARD
o ey iy =~ —— R N ) e e
E | o.Doc Ovp roafomts |
[wer. | i || arscimmsa, T P s n"; [re # 1 Py Flagon Soaal m:*:nh B v | 100 o P & Inslessy :u-—.’:: P | o Fooha T 58 hiiamae
1 |osezm |oemaz | o | oo |cosesr o CLIDNTIES MARIOS =200 oo | 00
z |osezz |osmazz | oo | ooor |cosesa o CLIENTES WARIOS =2 00 oo | 100
3 |z ez | o | oo |cosess o CLIENTIES WARIOS 00 srane | 000
L, 14-50-23 || 0033 | 03 | D004 | DOesan o CRIENTES WARKIS DD Q00 | Lo
= | oz |semas | o | oo |oosess o WALTER 48000 amnc | o0
& ARGREY || vl EEF | GO | Bl | Sl ] BEREA T Tl e | 1oooT
7 AN || vl T | ) | D00 | Sreadd ] Bk WARA SR 5 O | 1ooon
TOTALES & T D .
FORAATO 14.1: "TREGISTRO DE VENTAS E INGRESDS™
FERIODO : D3-2D22
R z 10458083055
ELL,. %™ HLUAR AR MWI’.‘!— S HARD
; iaie [— P— Triicn [ Cone: depont Devacoon |
L Facha Fadha - Corpenin e Foge Informacon del Sarsle: Ot 13 O b ey I 'l:- ‘H =]
" - I ™ —":"I—"m"‘
i Ml il N e i e A ey iz Siocast Emomsin tmein| tovymeu]  Sraas | i e - P Tipe S rumm
L] IGEID | oSSy | @5 | OGS || Sdnaa ] CLENTES VaRals Rl k- R - e
I LR - R - - - -t L] CLENTES WaRaSE. b k- TS | 1oDO0
3 MGG | MafReEY | O | 000 | tadrideid L] CLENTES WRRA0S. pFey B SO0 | 1000
TOTALES LEE-E- ] [Eo-1--]
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VENTAS DEL PERIODO

FORAATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS"

PEEICHE v D202
EUC » 10458083055
ﬂu. Y NOAMEBE: HUAMAN SANDOVAL RICHSRD
e | Ferm | Femas Compeo. i Fago gz v T nﬂﬂ '?I-I-'I-l-llﬂh_ ‘m :::.-:...: | T hmgmqmm
per | Emose | Vamorsiz . Tl B -l e e ] Tesy | W | 0D Oy sl |
e i To e Fp | M iz Sl S P T e e el Facha 7y Sot e
T ETE | etga |k | e | deeash -] CUENTES yRErS. 2 2 g | e
P s -l L ] CENTER WhRE] 1 1 13| Tae
ToTeES 83030 e
FORAMATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS"
PEEIODM v (-2
RUC ¢ 1DSS0S30G0
AFPELL. ¥ NOAIB: HUARMAN SAMDOVAL RICHARD
. | 2 e [ . ooy, i D n::.. n'.:,=""” "mm e T: “:w{.c:.
o | e | et e Fearm T ;. i R M Bz Siocis h:'_g.. s | 1OV ye P e :::?: gl " [ yr—
1 | el | 0S| @ | Dade |ine® [-] IGLENTES, wagiaDd: k] T oipa || 1000
T ndla | iR | | Dde |idndt -] IGLIENTES wipiass: pdF ] T30 || 1
3| R | el | Eh | i |rdld L T B (R DR, FiTd 1,0 8 A B0 || 1o
TErAES R 0 B0
FORMATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS"
PERIOTHS : 08-3022
i R V58083055
AFELL. Y NOME: HUAMAN SANDOVAL RICHARD
e | Fois | Pems Comph, s Pope ok Clyede e fematsa e O]y wen | T W
per. | Fosie. | Ve Toe| - Curemn | e e Tow | % | oo Ceg solices |
e ] i it o | o' R Sl Lipomssar Bt | 10 o PUl ol | e g t—hmTEhﬂu_.
1 | ez |mea | o | om |esss ] WELESA ESPOER 1 KT o | e
TOTAES LR 2] LR R
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VENTAS DEL PERIODO

FORMATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS"

PERIODO : 09-2022
RUC : 10458083059
APELL. Y NOMB: HUAMAN SANDOVAL RICHARD
ic | Feda |Feha || TR P rlomacian gl Cente Rradl fry o] Y | e | Too %xmc;pw
[Oper. | Emsion | Venomin. . Tige| N° _ &b Emrensda  [mo forman parte To | % [ 000 Org modfeon
S Nimeo e Mk Bp/ Mom/ Razon Social Exporaciin Baselmp| IGV.yoPY  olnakca  [delabaseimp Cambi Fecha T, 5e7e pimen;
0082 (20082 |03 EB0 0 CLIENTES VARIOS 86000 #6000 | 1000
? | 002 |20062 | 0|80 |2 || TEM3G3 | LUCIANO CARBAJAL RISA 1,194.00 119400 | 1000
1 |Boz ez | 6Bl 0 CLIENTES VARIOS 58200 55200 | 000
4 |Boan |2082 |03 |E301[4 0 CLIENTES VARIOS 4000 4000 | 1000
R EE R = E 0 CLIENTES VARIOS 57000 sT0.00 | 1,000
TOTALES 348600 348600
FORMATO 14.1: "REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS"
PERIODO : 10-2022
RUC : 10458083054
APELL. Y NOMB: HUAMAN SANDOVAL RICHARD
- ; Const. depdsin Detrancon
Ui | P | Fehy |p | o P infomacicn del Clente F::;:u: p oy dlmﬂn Mﬂf ot | Tio Ef?‘%m Pago
Oper. | Erisicn | Vencimie. . . Tioo| W e . &l Exnerada | forman parte Toi | % | oDoc Org modicado
Seriz Numero Doc. [dent. Ap I Nom/ Razon Social Exportaciin Baselmp| 1GV.yia PN  olngfeds  |delabaseimp Camieic] Fecha Ty 3248 Nmens
1|00z |00z | o | B | B | 20606200865 | NUCLED EEECLTOR DE COMPRAS DEL MINISTERIO HI08E| 631G 4135000 | 1.000
TOTALES BE0E 63015 41,950.00
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ANEXO 4
PLANILLAS DEL PERIODO
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PLANILLAS DEL PERIODO
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ANEXO 5
SOLICITUD - CARTA DE ACEPTACION

SOLICITO: Autorizacion para la
recoleccion de informacién financiera
y aplicar una encuesta a sus

trabajadores con fines académicos.

Sefior RICHARD HUAMAN SANDOVAL gerente de la empresa de
fabricas de calzados JHUSER.

Yo ADERLIN RAMOS MARQUEZ identificado con el DNI N°
75266752, egresado de la Universidad de Huanuco, domiciliado en la AV.
Huallaga Mz. M Lt. 1 — las moras, con el debido respeto me presento y me

dirijo ante usted, para exponer lo siguiente:

Que, en vista de poder de desarrollar mi proyecto de tesis titulado “EL
COSTO DE PRODUCCION Y EL VALOR DE VENTA EN LA PRODUCCION
DE CALZADOS EN LA EMPRESA JHUSER HUANUCO - 2022”, recurro
ante usted. Sefor gerente, para poder solicitarle que se me autorice a realizar
una encuesta a los trabajadores del area administrativa, que del mismo modo
le pido que me brinden las documentaciones necesarias para el desarrollo del
trabajo de investigacién planteada, en mi condicién de estudio universitario, le

ruego a su despacho acceder a mi peticion.
POR LO TANTO:

Agradezco anticipadamente su gentil
comprensién y ruego a usted a
acceder a mi peticibn por ser de

necesidad.

HUANUCO, 28 DE ABRIL DEL 2023

POE O\ FABRICA DE CALZAC S
PR N HUSER

ADERLIN RAMOS MARQUEZ 2 ) ' ﬁ 3
DNI N°76266752 > e :

Juse/
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CARTA DE ACEPTACION

Huanuco 28 de abril del 2023
Estimado ADERLIN RAMOS MARQUEZ

Por este medio de la presente nos es un placer notificarle que su
solicitud para la realizacién de su investigacion para elaboracion de su tesis .
para optar el "titulo profesional de contador publico, de la universidad de

Huanuco.

Nos es grato informarle que su solicitud fue aceptada, con lo cual se
le facilitara la facilidad de las informaciones solicitada de la empresa los cuales
son los registros de compra, venta y las planillas.

Sin mas por el momento, quedo de usted para cualquier duda o aclaracion.
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ANEXO 6
PANEL FOTOGRAFICO
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