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RESUMEN

El objetivo general de la investigacion fue; Determinar el analisis del
promedio del indice del precio al consumidor de los grupos del mercado del
distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo — 2018. La técnica utilizada para
la recoleccion de datos fue la observacion vy el instrumento ficha de
recoleccion de datos, consistente en el formato A -11 Mercados de Huanuco
es para la captacion de la dimension de alimentos y bebidas sobre el nivel
de peso y precio en alimentos y bebidas dentro del hogar , el formato A -26
para la dimension vestido y calzado con su indicador el nivel de precio telas
y prendas de vestir y el nivel de precio calzado y reparacién de calzado, la
dimensién alquiler de vivienda, combustible y electricidad con sus
indicadores nivel de precio de alquiler de vivienda, combustibles y electricidad

y el nivel de precio al servicio de agua y alcantarillado.

El enfoque del estudio fue cuantitativo, el tipo Descriptivo, el disefio fue
Investigacion No Experimental de corte transversal descriptivo; la muestra

poblacional de 80 puestos del mercado.

Los resultados obtenidos de los grupos del indice de precios promedio
anual de alimentos y bebidas es de 134.52, su indice de precio promedio
anual de vestido y calzado es de 130.29 y de alquiler y vivienda su indice de
precio promedio Anual es de 123.57, con respecto a los subgrupo los
resultados obtenidos del indice de precios promedio anual en alimentos y
bebidas dentro del hogar es de 127.55 de los sub grupos alimentos y bebidas
Dentro Del Hogar es de 127.55, pan y cereales 121.38, carnes y preparados
de carnes es de 126.06, pescados y mariscos es de 144.36, leche, quesos y
huevos es de 125.78, grasa y aceites comestibles es de 116.11, hortalizas y
legumbres frescas es de 128.99, frutas es de 136.95, leguminosas y derivados
es de 121.83,tubérculos y raices es de 119.5,azlcar es de 128.98, cafe, téy
cacao es de 144.01, otros productos alimenticios es de 124.03, bebidas no
alcohdlicas es de 154.58,bebidas VI 10licas es de 136.86, alimentos y

bebidas consumidas fuera del hogar es de 151.63.

Con respecto a los subgrupo los resultados obtenidos del indice de

precios promedio anual para vestido y calzado telas y prendas de vestir es
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de 130.70, telas, articulos de confeccion, tejido y vestido es de 130.37,
confeccion y reparacion de ropa es de 151.58, calzado y reparacion de
calzado es de 129.22, calzado es de 126.99, reparacion de calzado es de
156.00.

Con respecto a los subgrupo los resultados obtenidos del indice de
precios promedio anual para alquiler, conservacién y consumo de agua es de
115.86, alquiler y conservacion de la vivienda es de 106.49, servicio de agua
y alcantarillado es de 136.03, energia eléctrica y combustibles para e | hogar
es de 128.99, energia eléctrica es de 140.88, combustibles es de 114.80.

Palabras Claves: Indice de Precios al Consumidor, Ponderacion, Variaciéon, Canasta
basica, Mercado.
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ABSTRACT

The general objective of the investigation was; determine the analysis
of the average of the consumer price index of the market groups of the district
of Huanuco and Amarilis in the period - 2018. The technique used for the data
collection was the observation and the instrument data collection card,
consisting of format A -11 Mercados de Huanuco is for the capture of the
dimension of food and beverages on the level of weight and price in food and
beverages within the home, the format A -26 for the dimension dress and
footwear with its indicator the level of price fabrics and garments and the price
level footwear and shoe repair, the dimension rent of housing, fuel and
electricity with its indicators price level of housing rental, fuel and electricity

and the level of price to water service and sewage.

There is no research hypothesis is descriptive, the focus of the study
was quantitative, the descriptive type, the design was non-experimental
research of descriptive cross section; the population sample of 80 market

positions.

The results obtained from the groups of the average annual food and
beverage price index is 134.52, its average annual price of clothing and
footwear is 130.29, and its average annual price index is 123.57, with respect
to to the subgroups the results obtained from the average annual price index
in food and beverages within the home is 127.55 of the food and beverage
sub-groups Within the household is 127.55, bread and cereals 121.38, meats
and meat preparations is 126.06, fish and shellfish is 144.36, milk, cheeses
and eggs is 125.78, fat and edible oils is 116.11, fresh vegetables and legumes
is 128.99, fruit is 136.95, legumes and derivatives is 121.83, tubers and roots
Is 119.5, sugar is 128.98, coffee, tea and cocoa is 144.01, other food products
is 124.03, non-alcoholic beverages is 154.58, alcoholic beverages is 136.86,

food and beverages consumed outside of the home is 151.63.

With respect to the subgroup the results obtained from the average
annual price index for clothing and footwear, fabrics and clothing is 130.70,

fabrics, articles of clothing, fabric and clothing is 130.37, clothing and repair is

Vil



151.58, footwear and shoe repair is 129.22, footwear is 126.99, shoe repair is
156.00.

With respect to the subgroup, the results obtained from the average
annual price index for rental, conservation and consumption of water is 115.86,
rent and maintenance of the house is 106.49, water and sewer service is
136.03, electric power and fuels for the home is 128.99, electric power is
140.88, fuels is 114.80

Keywords: Consumer Price Index, Weighting, Variation, Basic Basket,
Market.



INTRODUCCION

El indice de precios al consumidor (IPC) es de suma importancia en
el Instituto Nacional de Estadistica e informatica (INEI) — Huanuco érgano
rector del sistema estadistico nacional presentan el boletin anual y mensual
de indice de precios Huanuco 2018 a través de la captacion de precios por

muestra y nominal

Los métodos y técnicas empleadas en el indice de Precios al
consumidor es la entrevista directa de los establecimientos informantes y el
procesamiento de informacion se calcula a través del Método de Laspeyres
luego de aplicar esta férmula nos da como resultado la evolucion de los

precios del consumidor.

Las fuentes de informacion son los Establecimientos Comerciales de
la ciudad de Huanuco: Mercados (Modelo, Antiguo y Amarilis), La obtencién
de este importante indicador econémico es posible gracias a la colaboracion
de Instituciones publicas y privadas y de la ciudadania en general, que
permanentemente brindan informacion a las encuestas diarias, semanales y

mensuales.

Las limitaciones en el indice de Precios al consumidor es la falta de
colaboracion de algunos conductores de establecimientos por
desconocimiento de la labor efectiva que realiza el INEI al confundir como

fiscalizadores del producto.

Se concluye en forma mensual para difundir los resultados de la
encuesta mediante indicador de variacion mensual la cual incluye la variacion
porcentual del indice de precios promedio mensuales al consumidor de la
ciudad de Huanuco, como también el IPM (indice de precio al por mayor) de
los diferentes establecimientos, IUPC (indice unificado de precios de

construccion) se mide el crecimiento de la construccion

El presente documento de investigacion, estructurada de acuerdo al
reglamento general de grados y titulos de la Universidad de Huanuco, consta
de cinco capitulos: En el capitulo I, se describe el PROBLEMA DE
INVESTIGACION, donde se consigna la descripcion del problema,



formulacién del problema, objetivo general, Objetivos especificos, justificacion
de la investigacion, limitaciones de la investigacion y viabilidad de la
investigacion. En el capitulo I MARCO TEORICO donde se incluyen
antecedentes de la investigacion, bases tedricas, definiciones conceptuales,
hipotesis, variables y operacionalizacion de variables. En el capitulo 1l
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION, donde se desarrolla el tipo de
investigacion, poblacion y muestra, técnicas e instrumentos de recoleccion de
datos; y técnicas para el procesamiento de datos. En el capitulo IV
RESULTADOS, se consignan el procesamiento de datos. En el capitulo V
DISCUSION DE RESULTADOS, se consigna la contrastacion de los
resultados del trabajo de investigacion, CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES, se consigna conclusiones basadas al indice de
precios promedio durante el periodo 2018; y REFERENCIAS
BIBLIOGRAFICAS.

Xl



1.1.

CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

DESCRIPCION DEL PROBLEMA

El indice de precio al consumidor sirve para determinar la
evolucion de los precios de un conjunto de bienes y servicios a través
del tiempo. No tiene como propésito cuantificar la evolucién del Costo
de Vida.

El indice del precio al consumidor se refiere a todos los bienes y
servicios consumidos por los hogares; es decir, no se sustrae
exclusivamente a un hogar o grupo en particular de hogares, sino que
es reflejo representativo de todos los hogares que existen en la ciudad
de Huanuco. De otro lado, no sélo se trata de la medicién de precios
de bienes, sino de una medicidén de precios de productos intangibles,
en cuya contabilidad, hay cierto grado de complejidad. (INEI, 2018)

El IPC es un indice que mide el ritmo al que los precios de los
bienes y servicios de consumo cambian de un mes (o de un trimestre)
a otro. Los precios se recopilan en los comercios y demas puntos de
venta minoristas. El método habitual de calculo es tomar el promedio
de los cambios de los precios entre un periodo y otro para los distintos
productos, usando como ponderaciones los montos promedio que los
hogares gastan en ellos. Los IPC son estadisticas oficiales
comunmente producidas por las oficinas nacionales de estadistica, los
ministerios de trabajo o los bancos centrales. Se publican tan pronto
como sea posible, por lo general alrededor de diez dias después de
finalizado el dltimo mes o trimestre. Su disefio responde a dos
propositos. Primero, explica en detalle los métodos que se usan para
calcular un IPC. Segundo, presenta las teorias estadisticas y
economicas sobre las que se basan esos métodos. Un IPC mide el
ritmo de la inflacion de los precios conforme la experimentan y perciben
los hogares en su papel de consumidores. Asimismo se utiliza mucho
como variable representativa del indice general de la inflacion para la
economia en su totalidad, en parte debido a la frecuencia y la
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puntualidad con que se produce. Ha llegado a ser una estadistica clave
para la determinacion de politicas, en especial las de indole monetaria.
En las leyes y en una gran diversidad de contratos privados suele
caracterizarse como la medida apropiada de la inflacion a los fines del
reajuste de pagos (por ejemplo, salarios, alquileres, intereses y
beneficios de la seguridad social) para dar cuenta de los efectos de la
inflacion. Por lo tanto, puede tener implicancias financieras importantes
y de amplio alcance para los gobiernos y las empresas, asi como para
los hogares. (INEI, 2018)

El célculo del IPC no debe reducirse a un mero conjunto de
reglas o a una serie de procedimientos estandar que se pueden seguir
de manera mecanica en cualquier circunstancia. Si bien hay ciertos
principios generales que se pueden aplicar con alcance universal, los
procedimientos que se siguen en la practica, tanto con respecto a la
recopilacion y procesamiento de los precios como a los métodos de
agregacion, deben estar en consonancia con cada circunstancia
particular. Es preciso tener en cuenta, por ejemplo, la finalidad principal
del indice, la naturaleza de los mercados y las practicas de fijacion de
precios dentro de cada pais y los recursos de los que dispone cada
oficina de estadistica. Las oficinas de estadistica deben tomar
decisiones. (INEI, 2018)

En muchos paises comenzaron a elaborarse IPC principalmente
para ajustar los salarios a fin de compensar por la pérdida de poder
adquisitivo causada por la inflacion. En consecuencia, a menudo la
responsabilidad de elaborar el IPC recaia en los ministerios o
departamentos de trabajo. Asi, la Conferencia Internacional de
Estadisticos del Trabajo (CIET), convocada por el cuerpo ejecutivo de
la OIT, constituy6 el foro natural para debatir sobre la metodologia y
desarrollar pautas para la elaboracion del IPC. Las primeras normas
internacionales con respecto al IPC fueron promulgadas en 1925 por la
segunda CIET. El primer conjunto de normas no hacia referencia al IPC
sino a los indices del “costo de vida”. Corresponde ahora hacer una
distincion entre dos tipos distintos de indice. Un indice de precios al

consumidor simplemente mide el cambio en el costo en que se incurre
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al comprar una determinada “canasta” de bienes y servicios de
consumo, mientras que un indice del costo de vida mide el cambio en
el costo de mantener cierto estandar de vida o nivel de utilidad. Por
este motivo, durante la décima CIET, realizada en 1962, se decidio
adoptar el término mas general “indice de precios al consumidor”, que
debe entenderse como abarcativo de los dos conceptos. No tiene por
qué haber conflicto alguno entre los dos, es probable que los métodos
de mejores practicas resulten ™V similares, cualquiera que sea el
enfoque adoptado. Las normas internacionales se revisaron en tres
oportunidades (1947, 1962 y 1987), en forma de resoluciones
adoptadas por la CIET. Con posterioridad a la revision de 1987, se
publicé un manual sobre métodos (Turvey [1989]), dirigido a establecer
directrices para los paises en la aplicaciéon practica de las normas.

De los ocho grandes grupos del indice de precios al consumidor
como: alimentos y bebidas, vestido y calzado, alquiler vivienda,
combustible y electricidad, Muebles, Enseres y Mantenimiento y
vivienda, Cuidado y conservacion de la salud, Transportes y
comunicaciones, Esparcimiento, diversion y servicios culturales, Otros
bienes y Servicios, la investigacion realiz6 un analisis de los tres
grandes grupos como alimentos y bebidas, vestido y calzado como
también datos de alquiler de Vivienda, Combustibles y Electricidad en
los mercados del distrito de Amarilis y Huanuco donde la primera
variable del indice de precio al consumidor con su dimension Alimentos
y bebidas se considera dentro de los indicadores el nivel del peso y
precio en alimentos y bebidas dentro del hogar (pan y cereales, carnes
y preparados de carnes, pescados y mariscos, leche, quesos y huevos,
grasa y aceites); Los comestibles ( hortalizas y legumbres), Frescas
(frutas, leguminosas y derivados, tubérculos y raices, azucar, café, téy
cacao, otros productos alimenticios, bebidas no alcohdlicas, bebidas
alcohdlicas) como también alimentos consumidas fuera del hogar;
como segunda dimension tenemos vestido y calzado se realizé el
estudio en el nivel de precios de telas y prendas de vestir como telas,
articulos de confeccion, tejido y vestido, confeccion y reparacion de

ropa, el otro nivel es de precio de calzado y reparacion de calzado como
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ultima dimensién tenemos el alquiler de vivienda, combustible y
electricidad en la cual se considera el nivel de precio de alquiler de
vivienda, combustible y electricidad y también el nivel de precio al
servicio de agua y alcantarillado este estudio arrojo el indice de precio
al consumidor mensual para estudiar la variacion en los grupos como
su interpretacion, la cual esta investigacion va servir para otros y
aporta conocimientos importantes y novedosos sobre el indice del
precio al consumidor en la regién Huanuco.

La investigacion realizo la captaciéon y el analisis de los precios
por mercado para que las amas de casa tengan su preferencia y
seleccionen su mejor opcion de acuerdo a los grupos y sub grupos en
el mercado del distrito de Amarilis y Huanuco, la poblacion cuya
muestra fue no probabilistico intencional a la experiencia considerando
veinte puestos por mercado ya que el indice de precio al consumidor
es un indicador mensual que en la region Huanuco esta representada
como todas las regiones de nuestro pais es una muestra
mensualmente la tendencia de la actividad econémica nacional, a nivel
global y sectorial. El indice de precios al consumidor (IPC) es un dato
estadistico muy importante producidos por los institutos nacionales de
estadistica. Su evolucién tiene una incidencia considerable a la hora de
determinar las politicas econémicas y monetarias de cada pais y es
seguida muy de cerca por las empresas y las familias, ya que las tasas
de interés y las remuneraciones suelen regularse en funcion de las
variaciones del IPC.

Se calcula sobre los precios de los productos de consumo
masivo en un determinado periodo y en una region dada, este indicador
permitié saber si existe o no inflacidn; para actualizar deudas, salarios

entre gremios y estado.

De esta manera se plante6 el siguiente problema, ¢ Cual es el
analisis del promedio del indice del precio al consumidor de los grupos

del mercado de la ciudad de Huanuco en el periodo — 20187

Para responder a dicha problematica, se plante6 el objetivo

general de estimar y comparar la variacion del indice de precios al
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1.2.

1.3.

1.4,

consumidor con los boletines de la region Huanuco con el que

corresponde a nivel nacional.

FORMULACION DEL PROBLEMA

1.2.1. Problema General
¢Cudl es el analisis del promedio del indice del precio al
consumidor de los grupos del mercado del distrito de Huanuco y

Amarilis en el periodo — 20187

1.2.2. Problemas Especificos

1.2.2.1. ¢Cual es el analisis del promedio del indice del precio
al consumidor de los grupos alimentos y bebidas del
mercado del distrito de Huanuco y Amarilis en el
periodo — 20187

1.2.2.2. ¢Cual es el analisis del promedio del indice del precio
al consumidor de los grupos de vestido y calzado del
mercado del distrito de Huanuco y Amarilis en el
periodo — 20187

1.2.2.3. ¢Cuél es el analisis del promedio del indice del precio
al consumidor de los grupos de alquiler de vivienda,
combustible y electricidad del mercado del distrito de

Huanuco y Amarilis en el periodo — 2018?

OBJETIVO GENERAL
Determinar el andlisis del promedio del indice del precio al
consumidor de los grupos del mercado del distrito de Huanuco y
Amarilis en el periodo — 2018?
OBJETIVOS ESPECIFICOS
1.4.1. Determinar el analisis del promedio del indice del precio al
consumidor de los grupos alimentos y bebidas del mercado del

distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo — 2018?
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1.5.

1.4.2.

1.4.3.

Determinar el andlisis del promedio del indice del precio al
consumidor de los grupos de vestido y calzado del mercado del

distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo — 2018?

Determinar el promedio del indice del precio al consumidor de
los grupos de alquiler de vivienda, combustible y electricidad del
mercado del distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo —
20187

JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

1.5.1.

1.5.2.

Justificacién Teodrica:

Los datos estadisticos ponderados con los indices de

precios de consumo son resultados publicados de mes a mes
determino el incremento de la canasta familiar como su inflacion
o0 variacibn en nuestra region Huanuco como tema de
investigacion relevante para otros estudios que sirve para el
publico donde ellos puedan comprar mejor sus productos.
Esta investigacion se realizé con el proposito de comparar los
indices de precio al consumidor en los grupos de alimentos y
bebidas, vestido y calzado como también en alquiler de vivienda,
combustible y electricidad.

Justificacién Metodoldgica:

En nuestra investigacion se realizdé el andlisis para
determinar los promedios del indice de Precios al Consumidor
en la Region Huanuco, basados en sus series histéricas de
indices registrados por el INEI, durante el periodo enero 2018 a
diciembre 2018. Se utilizé la informacion proporcionada por el
Instituto Nacional de Estadistica e informatica de la ODEI —
Huanuco teniendo como instrumento el Boletin, los formatos A -
11, el formato A-26, los graficos estadisticos para determinar el

analisis la variacion porcentual de la region Huanuco.
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1.6.

1.7.

1.5.3. Justificacién Practica:

Esta investigacion servird para comparar el indice de
Precios al Consumidor, la cual se mide todos los meses y servira
para calcular la inflacion. Todos los paises tienen una canasta,
en ella se encuentran todos los bienes y servicios mas
consumidos por sus habitantes.

Es decir se adquiere las méas diversas experiencias en el
registro del indice de precios del consumidor por circuitos en
nuestra ciudad de Huanuco en los mercados precisando los
pesos de los productos.

El desarrollo de la investigacion ayuda a calcular la
variacibon mensual sabiendo el indice del mes anterior
considerando de los ocho grandes grupos, grupos y subgrupos
de consumo el ponderado en el afio 2018 la cual permite al ama
de casa comparar precios para optar de acuerdo a su economia
de consumos de: Alimentos y bebidas, vestido y calzado, Alquiler
de vivienda, combustible y electricidad.

LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

El presente trabajo de investigacibn no tendra limitaciones
porque cuenta con la informacion necesaria requerida para el analisis

del indice del precio al consumidor en la regidon Huanuco.

VIABILIDAD DE LA INVESTIGACION

El presente trabajo de investigacion cuenta con la factibilidad de
tiempo, recursos humanos, materiales y financieros, el acceso a la
ODEI — Huanuco para la informacién necesaria para ejecutar dicho
proyecto de investigacion.
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2.1.

CAPITULO II

MARCO TEORICO

ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

2.1.1. Antecedentes Internacionales

AGUILAR (2011)“indice del Precio al Consumidor como
método estadistico para medir la inflacion en el ecuador”
(Tesis para optar el titulo profesional de Economista) en la
Universidad de Guayaquil — Ecuador, concluye que:
Después de haber ejecutado la investigaciébn sobre los
indices de precios como método estadistico para medir la
inflacién, podemos afirmar: La inflacién es un fenémeno que
se presenta en todas la economias del mundo, el monitoreo
de la inflacibn en una economia dolarizada como en el
Ecuador, se aplican las herramientas estadisticas tales como
el indice de Precio al Consumidor, al Productor, al Por Mayor
entre otras, que permiten medir en cierta forma las
variaciones que presentan los precios de los productos en los
distintos niveles de produccion, su incidencia en el
desenvolvimiento de la economia, cémo se controla y
combate niveles inflacionarios. El Ecuador ha venido
sufriendo durante muchos afios fenomenos inflacionarios, en
la década de los 90 es donde experimento tasa inflacionarias
muy altas, época en que la economia ecuatoriana
experimenta la agudizacion de la crisis econémica que tiene
mayor efervescencia en los afos 98-99 y que paso a la
aplicacién de la dolarizacion. Uno de los principales motivos
que llevé al Ecuador a la dolarizacion fue reducir la inflacion,
gue se encontraba con niveles muy alto, esto dio muestra de
gue la economia ecuatoriana iba rumbo a una hiperinflacion
con gravisimas consecuencia para la economia. Luego de 3

afos de haber experimentado el pais la dolarizacion, es en
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2004 donde la inflacion ecuatoriana habia cumplido la meta
de tener una tasa de inflacion de un digito. El indice de Precio
al Consumidor es el método estadistico en el Ecuador que se
usa para medir el comportamiento de la inflacién, el periodo
base es el afio 2004, su aplicacién se lo da por el Método de
Laspeyres. El nuevo IPC representa el 67.44% de la
poblacién urbana de pais a la que se refiere la Encuesta
Nacional de Ingreso y Gastos de los Hogares Urbanos
(ENIGHU 2003-2004), el IPC considera 8 ciudades:4
ciudades auto representadas: Quito, Cuenca, Guayaquil, y
Machala; y, 4 ciudades correpresentadas Ambato, Loja,

Esmeraldas y Manta.

COLOMA (2012) “Proceso Evolutivo De La Canasta béasica
Del Ecuador A Partir Del Afio 1994 - 2011” (Tesis para optar
el titulo de Economista ) en la Universidad Catélica De
Santiago De Guayaquil concluye los siguiente: En nuestro
trabajo llegamos a la conclusion que la Canasta Basica es
solo un indicador estadistico mas que social, ya que ha sido
manipulado a través de cambios dentro de su conformacion;
ademas que posee una relacion directa con el Ingreso,
Familiar, pero el crecimiento de la CB ha sido mayor al IF a
lo largo de la historia econémica del Ecuador, La Canasta
Basica como tal, es un indicador que no se aplica en todos
los paises, ya que en la mayoria (especialmente los del
primer mundo) usan como referencia al IPC para medir la
capacidad de pago de las personas para cubrir sus
necesidades alimentarias; tanto asi que la conformacién de
la CB no es uniforme en los paises que la aplican y es normal
en cierto aspecto, ya que no todos los paises producen los
mismos productos, como por ejemplo: México incluye al fréjol
como parte de la CB, mientras que Ecuador lo hace con el
banano y la razén esta en que ambos productos son de

origen nacional y su demanda es muy alta. Aparte de la CB,
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esta el Ingreso Familiar como un indicador o variable de
suma importancia, y que comparandolo con la CB se podria
medir la brecha de aquellos y asi poder demostrar si en la
economia familiar de un pais existe restriccién al consumo o
si hay propension al ahorro. Otras de las variables que se
toma en cuenta son el Tipo de Cambio, cuyo valor influye en
la inflacion. Dichos indices poseen una relacion directa, en la
cual si uno crece, el otro también lo harg; y es que si el valor
del dinero aumenta, también lo hara el indice de precios, pero
la diferencia esta en que los paises desarrollados, ese
crecimiento de precios se en compensa a un aumento en el
salario y ese crecimiento supera al costo familiar, dando
como saldo a un valor destinado para el ahorro o el de poder
tener una buena calidad de vida. Vale decir que el Ecuador
ha pasado por momentos de cambio dentro de su politica
economica, que lo han llevado a adoptar medidas distintas
para contrarrestar la pobreza, como el de sustituir productos
para que el ingreso familiar pueda cubrir el costo de la
canasta. También se pudo demostrar que la relacion que
tienen la CB y el IF con la tasa de inflacion y el tipo de cambio
es inversa, ya que los gobiernos han hecho ajustes para
evitar que la brecha entre canasta e ingreso aumente,
haciendo que ante un aumento de la inflacion, la CB baje y el
IF haga lo mismo, pero eso solo es un espejismo de la
realidad socio econdmica del pais, ya que de todos modos
existira la restriccion al consumo. Aparte, fuimos
percatandonos que dicha restriccién de consumo es cubierta
por algunos ciudadanos con el crédito, y con ello el
ecuatoriano podra cubrir sus necesidades en cuanto la
Canasta Basica, pero la desventaja esta que no es
propensos a ahorrar y terminaran viviendo endeudados cada
mes. Con todo aquello podemos finalizar que la Canasta
Basica es tan solo un indice estadistico y que al relacionarlo

con el Ingreso Familiar Promedio de una nacioén, no refleja la
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calidad de vida de las personas, ya que en un pais tan
desproporcionado como el Ecuador, ese tipo de relaciones
no servirian de mucho, ya que en muchas economias de
paises desarrollados se analiza es por el valor y no por
habitante, es decir que se toma en cuenta el ingreso
promedio pero no el de cuantas personas tienen acceso a un
ingreso digno que pueda cubrir sus necesidades elementales

como es el del costo de la Canasta Basica.

2.1.2 Antecedentes Nacionales

HUAMANI(2018)“Estimacion del indice de precios al consumidor e
inflacion mensual de las principales ciudades del Peru aplicando
modelos de regresion multiple en el periodo 2012 -2015.”(Para
obtener el Grado Académico de Doctor En Estadistica) en la
Universidad San Pedro — Chimbote— Peru, concluye lo siguiente:
Las conclusiones a las que se arribaron fueron que existe una
relacion estadisticamente significativa entre el indice de Precios al
Consumidor General y los indices de Precios al Consumidor
mensual de principales y grandes grupos de consumo familiar de
las ciudades importantes del Peru, que las predicciones del IPC
Generales y de la inflacion mensual obtenidas mediante Regresion
con Coeficientes Constantes en comparacién a los calculados por
el INEI son muy similares a pesar de haber empleado técnicas muy

diferentes.

e RIOJAS (2017) “Modelos de prondstico del indice de precios
al consumidor region Lambayeque y a nivel nacional. Enero
2010 a diciembre 2016”.(Para optar el titulo profesional de
Licenciado en estadistica ) en la Universidad Nacional Pedro
Ruiz Gallo— Peru, concluye lo siguiente: En cuanto a las
estadisticas descriptivas se realiz6 la comparacion donde los
promedios para cada serie historica fueron diferentes con

11456 y 104.84 para la region Lambayeque y a nivel
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nacional con una desviacién estandar de £8.16 y £7.07 con
respecto al promedio; el coeficiente de asimetria para ambas
series es sesgado; el coeficiente de kurtosis < 3 nos muestra
para ambas series una distribucién platikurtica y el
coeficiente de variacion es homogéneo ya que los datos
estan o giran alrededor del promedio. Durante los dltimos
afos el indice de Precios al Consumidor Region Lambayeque
y a Nivel Nacional, tuvieron un comportamiento creciente,
donde se observaron los cambios a lo largo del periodo en
estudio presentando ambas series la ausencia de
estacionariedad en media como en varianza.Mediante el
andlisis respectivo y de acuerdo a los supuestos se
contrastaron sus respectivas pruebas de normalidad (Jarque
— Bera), pruebas de heterocedasticidad (Durbin Watson),
Prueba de Dickey — Fuller y Prueba de Q de Ljung-Box,
lograndose concluir que los retornos de las series del indice
de Precios al Consumidor region Lambayeque y a Nivel
Nacional son generados por modelos autorregresivos y
Media Movil, los cuales son denotados de la siguiente
manera: ARIMA (0, 1, 1) para el IPC Region Lambayeque
2010 — 2016: Yt = 0.485 + 1.000Yt-1 + 0.235et-1 + et
ARIMA (0, 1, 1) para el IPC Nivel Nacional 2010 — 2016:

Yt = 0.326 + 1.000Yt-1 + 0.278et-1 + et Comparando los
pronosticos obtenidos por el modelo determinado ARIMA (O,
1, 1) para el indice de Precios al Consumidor region
Lambayeque y los datos observados reales, donde tienden a
estar cercanos del valor real a medida que se prolonga el
tiempo con un menor Error Absoluto Promedio MAE = 0.170
por mes. Comparando los pronosticos obtenidos por el
modelo determinado ARIMA (0, 1, 1) para el indice de
Precios al Consumidor a Nivel Nacional y los datos

observados reales, donde tienden a estar cercanos del valor
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real a medida que se prolonga el tiempo con un menor Error
Absoluto Promedio MAE = 0.302 por mes.

2.1.3 Antecedentes locales

(ALEJO, 2017) “Sistema de costos por érdenes en la fijacion
de precios y control de recursos en la empresa de prestacion
de servicios de transporte de cargas multiservicios Trans
Plus E.l.LR.L de Huanuco (Para optar el titulo de Contador
Pudblico ) en la Universidad Nacional “Hermilio Valdizan”,
Concluye: En la empresa MULTESERVICIOS TRANS PLUS
E.ILR.L. no cuenta con un adecuado control de recursos:
materiales, personal y vehiculos, para la eficiente prestacion
del servicio; informacién que al no existir no les permite llevar
una contabilidad de costos en forma adecuada ,Del punto de
equilibrio se obtiene que la facturacion es mayor que ello por
lo cual se demuestra que la fijacion de precios para el servicio
brindado es el razonablemente adecuado, sin embargo es
necesario mejorarla para llegar una utilidad promedio del 10
%,lo que ayudara a la gestion de la gerencia en la toma de
decisiones, Realizado los andlisis técnicos a los procesos
para la realizacion del servicio de la empresa se desarrollo
el sistema de costos adecuado el cual una vez contrastado
con la realidad y validar sus resultados 6ptimos se propuso a
la gerencia la aplicacion del mismo y Finalmente se tiene que
los costos totales obtenidos para las unidades, nos permite
establecer un parametro para el control de los recursos,
mejorando los mismos a través de una adecuada asignacion
a los procesos del servicio, ayudando a la fijacion de precios

y a la mejora de los mismos para mejorar servicio al cliente.
(PIMENTEL, 2012)“Nivel de precios de ingresos econémicos

y el nivel de consumo familiar distrito de Huanuco -

2011(Para optar el titulo profesional de Economista en la
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Universidad Nacional “Hermilio Valdizan” Huanuco — Perd,
se concluye: La mayoria de las viviendas encestadas
pertenecen al estrado C y D respectivamente (42% y 24% del
total de encuestados) a nivel distrital Huanuco, El ingreso
promedio mensual a nivel distrital, Huanuco es de
S/1,539.70. El ingreso promedio mensual a nivel distrital
Huanuco se ve afectado debido al bajo nivel de ingreso
percibido por la poblacién de la localidad de Jactay
S/.921.00 en su mayoria perteneciente al estrato D y E. La
brecha que existe hace que la capacidad adquisitiva de los
estratos D y E sea menor e influya en su canasta basica,
como vemos disminuye su calidad de vida y limita sus
servicios basicos, Podemos observar en el cuadro de
evolucion de precios de los principales productos, que casi
en su totalidad se han ido al alza hasta en un 310%
aproximadamente en el caso del olluco y la zanahoria un 256
% en cuanto al limén, un 239% respecto al zapallo 234% en
el maiz blanco un 216 % aprox. En el jurel un 202 %, en arroz
superior 166.2, en trigo pelado un 168 %, en carne 167,65 %
y asi muchos productos tuvieron variaciones positivas en los
10 afos, esto afecto principalmente a las familias de bajos
ingresos (Estratos D y E) reduciendo su canasta basica y
muchas veces optando por productos sustitutos, Una
canasta basica en el distrito de Hudnuco esta4 conformado
principalmente por productos como pan, arroz, papa, huevos,
aceite, pollo, pescado, fideos, menestras, entre otros. Por
ejemplo en el distrito de Huanuco se consume
aproximadamente 3.36 panes diarios por habitante, ademas
se consume al menos 1 unidad de papa diariamente al igual
gue los consumos del pescado que en la semana al menos
es consumido una vez, pero el producto favorito es el pollo
pues se consume al menos tres veces por semana,Vemos la
variacion de los precios por diferentes motivos, inflacion,

especulaciébn , poca oferta, alza del petroleo, crisis
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internacionales, etc. por ejemplo el caso del azucar que tuvo
una variacion muy elevada en los ultimos afos, producto de
una menor oferta local, logro costar 2.24 nuevos soles, luego
de nuestra investigacion concluimos que toda la canasta
basica se vio afectada principalmente en los ultimos 5 afios,
en donde se encarecieron mas los productos como
alimentos, asi como también bajaron los costos de algunos
servicios como el internet, las lineas telefénicas, y hemos
visto que han aparecido nuevos productos en la canasta
basica huanuquefia como es el caso de las recargas de
celulares, cabe mencionar que la recreacion es también
importante en cuanto al gasto de la familia huanuquefa,

destinando un buen porcentaje de sus ingresos en este rubro.

2.2. BASES TEORICAS

2.2.1. INDICE DE PRECIO AL CONSUMIDOR

2.2.1.1. Concepto

Como afirma (PARKIN, 2007)“En Estados Unidos, la
Oficina de estadistica laborales (BLS, por sus siglas en
inglés) determina los patrones de gasto de las familias y
selecciona la canasta basica, a través de la encuesta
denominada encuesta de gastos del consumidor (Consumer
Expenditure Survey, en Inglés). Esta es muy costosa, asi que
se lleva a cabo de manera poco frecuente. En la actualidad,
en Estados Unidos la canasta esta configurada de acuerdo
con los datos obtenidos por la encuesta de 1993- 1995.
Antes de 1998, la canasta se baso en la encuesta de 1982-
1984.No obstante, la BLS plantea realizar actualizaciones
mas frecuentes de la canasta basica en el futuro”. Una vez
gue la informacion de los precios esta disponible, la siguiente
tarea es calcular el IPC. Cabe sefialar, que en enero del
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2006, el INDEC calcul6 el IPC a nivel nacional (En su primera
etapa de desarrollo).El calculo del IPC tiene tres pasos:
Encontrar el costo de la canasta basica a los precios del
periodo base, encontrar el costo de la canasta béasica a los
precios del periodo en curso o corriente Y calcular el IPC para

el periodo base y el periodo corriente.

Como afirma (QUISPE, 2003) “Los numeros indices
son métodos estadisticos que permiten medir las diferencias
porcentuales en la magnitud de un grupo de variables
relacionadas, tomando como referencia a un punto en el
tiempo o en el espacio. Estas diferencias pueden referirse a
precios, cantidades o valores de los articulos producidos,
comprados, vendidos, consumidos, o referirse a variables de
otra naturaleza, ocupacion, horas trabajadas, accidentes de
trabajo, 0 a temas relacionados con la aplicacién de los
programas sociales u otras categorias como cultura, deporte

entre otros”

Como lo afirma (MANKIW N, 2012) EIl indice de
precios al consumidor (IPC) es una medida del costo total de
los bienes y servicios comprados por un consumidor tipico.
Por ejemplo, en Estados Unidos, la Oficina de Estadisticas
Laborales (BLS, por sus siglas en inglés), que es parte del
Departamento del Trabajo, calcula y reporta cada mes el
indice de precios al consumidor. En esta seccion hablaremos
de la forma en la cual se calcula dicho indice y de qué
problemas surgen en su medicién. También consideramos la
forma en la cual se compara este indice con el deflactor del
PIB, otra medida del nivel general de precios que

examinamos en el capitulo anterior

Como lo afirma (ASENJO, 2012) “Las diferentes
medidas de inflacion guardan relaciébn con las distintas

composiciones de la “cesta” examinada. Al indice de precios
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resultante de examinar los precios de todos los bienes
producidos se le denomina deflactor implicito del PIB. Otra
medida menos amplia, pero mas utilizada en la préactica, es
el indice de precio al consumidor, en la cesta representativa
se incluyen solo bienes de consumo ponderados segun la
distribucion efectiva del gasto familiar. Todos los paises de la
UE aplican una metodologia que permite llegar al indice

armonizado de precios al consumo”

Como afirma (NORDHAUS, 2010)“Para rastrear los
precios, los estadisticos del gobierno construyen indices de
precios, que son medidas del nivel general que estos
alcanzan. Un ejemplo importante es el indice de precios al
consumidor, que mide la tendencia en el precio promedio

de los bienes y servicios que adquieren los consumidores”

2.2.1.2. ASPECTOS IMPORTANTES EN EL CALCULO DEL
INDICE

A fin de que el indice cubra los objetivos se deben tener

en cuenta tres aspectos importantes:

a. Cobertura y Disefio Muestral de la encuesta de
consumo alos hogares: De acuerdo al objetivo del indice,
la encuesta tiene una cobertura geografica y temporal.
El IPC de Lima Metropolitana representa a los
ambitos de Lima Provincia y la Provincia Constitucional
del Callao; siendo y el periodo de duraciébn es de
un afo. Asimismo, en el disefio de la muestra se
determina:

La unidad de muestreo: Vivienda

La unidad de estudio: Hogar

Variable: ElI presupuesto de un afo del hogar en un
sentido estricto, que comprende las fuentes de ingreso

y la composicion de sus gastos.
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Tipo de muestreo:Probabilistico,estratificado, bietapico.
-Determinacion del tamafio de la muestra de
Viviendas a partir de variables asociadas a las
condiciones de vida de la poblacion.

b. Clasificacion a utilizar: Para fines de utilizacion en
las Cuentas Nacionales la informacion obtenida de
la Encuesta clasifica el gasto de los hogares en:
Grandes Grupos, Grupos, Sub Grupos, Rubrosy
Variedades.

Los nuameros indices se elaboran hasta nivel de
Variedad de gasto. El numero de variedades varia
en funcién de la importancia relativa con algun nivel
de significancia respecto al total.

El siguiente diagrama, nos ilustra los niveles de
desagregacion del indice de Precios al Consumidor.

Niveles de desagregacion del IPC

INDICE
GEMERAL

GRAN GRUPO

ALIMENTOS Y GRUPO
BEBIDAS

ALIMENTOQS | SUB-GRUPO
T BEBIDAS
DENTRO DEL
HOGAF. RUBRO

PAN

-
CEREALES VARIEDAD
HARTMA DE
CEEEALES

HARINA DE
TRIGO

La clasificacion se aplica en las 25 ciudades del pais, a
fin de realizar las comparaciones a nivel
desagregado segun los requerimientos.
Inicialmente, el conjunto de los Bienes y Servicios
se desagregan en 8 Grandes Grupos:

1. Alimentos y Bebidas.

2. Vestido y Calzado
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N o g &~ w

Alquiler de Vivienda, Combustible y Electricidad
Muebles, Enseres y Mantenimiento de la vivienda
Cuidados y Conservacion de la Salud

Transportes y Comunicaciones.

Esparcimiento, Diversiones, Servicios Culturales y de
Ensefanza

Otros Bienes y Servicios

Las variedades: Es la unidad elemental del IPC, y se
refiere al articulo o conjunto de articulos cuya
definicion siendo precisa permitira el seguimiento de
la misma, durante todo periodo que se mantenga la
canasta familiar: Ejemplo:el Trigo grano entero,
trigo pelado (mote); Telas de casimir, corduroy.
Es la méaxima desagregacion de los bienes vy
servicios en el célculo del IPC. Comprende a los
articulos cuya definicion permite su identificacién y
seguimiento de modo que no se confunda con otro por

muy similar que fuera. La Variedad se clasifica en:

» Variedad Homogénea.- Comprende a los bienes

y servicios que por sus caracteristicas difieren poco
uno del otro; el consumidor sustituye  sin
dificultad la compra de un articulo por otro
comprendido en lamisma variedad. Los precios
de los articulos correspondientes a la definicion
de una variedad homogénea difieren muy poco.
El precio promedio tiene sentido de
representatividad. Por ejemplo: son variedades
homogéneas: Papa blanca, pan francés, leche
evaporada, etc. En el Rubro aceites, se tiene
las variedades homogéneas aceite a granel vy
aceite embotellado.

Variedad Heterogénea.- Comprende a los bienes
y servicios que en su definicion difieren

sensiblemente uno del otro o son totalmente
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diferentes. La variacion de precio promedio no tiene
sentido, especialmente cuando se trata de medir
evoluciones de precios. Por ejemplo: dentro de la
variedad Televisor a Color existen diversos tipos y
modelos de Televisor a Color, cuyos precios son
significativamente diferentes.

> Variedades a considerar en el indice vy
Determinacion de las Ponderaciones.-Establecida
la clasificacion a utilizar y ejecutada la Encuesta
de Consumo de los Hogares, sus resultados
permitiran determinar la composicion de la
canasta familiar, asi como su participacion relativa de
los bienes y servicios en el gasto de consumo total,
con la cual se obtendran las futuras ponderaciones.
La relacion de bienes y servicios que forman parte
del consumo del hogar es bastante numerosa,
siendo muy dificil hacer recopilacion de precios de
todos los articulos consumidos por razones de
diversa indole, como: Recursos financieros,
materiales y  humano, oportunidad en la
presentacion de resultados,aparicion o desaparicion
de productos del mercado. Por ello,sélo se
considera finalmente una muestra de variedades,
cuyas variaciones de precios sean

representativas de las no incluidas

2.2.1.3. USO DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR PARA LA
CONTABILIDAD EN SITUACIONES DE INFLACION

Cuando hay inflacién, tanto en las empresas como

en las cuentas nacionales deben efectuarse ajustes que

resultan innecesarios cuando el nivel de precios es estable.

La complejidad del tema impide tratarlo en profundidad

para la cual se resefian dos métodos contables de uso
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2.2.1.4.

2.2.1.5.

frecuente, cuya implementacion requiere indices de precio.
(ARMKNEHT, 2006)

CUENTAS DE PODER ADQUISITIVO CORRIENTE

Las cuentas de poder adquisitivo corriente son
cuentas en las que los valores monetarios de los flujos de
periodos anteriores se ajustan en proporcion al aumento en
algun indice de inflacion general entre el periodo anterior y
el corriente. En principio, el indice utilizado debe ser un
indice general de precios que abarque otros flujos ademas
del gasto en consumo de los hogares; en la practica, sin
embargo, suele utilizarse el IPC a falta de un indice general
apropiado. (ARMKNEHT, 2006)

CONTABILIDAD DE COSTOS CORRIENTES

La contabilidad de costos corrientes es un método
contable para reflejar el uso de activos en que el costo de
uso de los activos en la produccion se calcula a precios
corrientes en lugar de hacerlo en base a los costos
originales (precios anteriores a los que los activos se
compraron o adquirieron). El costo corriente de utilizar un
activo toma en cuenta no solo los cambios en el nivel
general de precios, sino también los cambios en el precio
relativo de esta clase de activo desde que fue adquirido. En
principio, los indices de precios que se utilizan para ajustar
los precios originalmente pagados por los activos deberian
ser indices especificos de precios relacionados con esa
determinada clase de activo, y es asi como se calculan y
utilizan tales indices en algunos paises. Sin embargo,
cuando no se dispone de estos indices existe la posibilidad
de utilizar el IPC o algun subindice del IPC. Los IPC suelen
utilizarse con estos fines. (ARMKNEHT, 2006)

32



2.2.1.6. INDICES DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y LA INFLACION
GENERAL
Como ya se sefialg, las medidas de la tasa general
de inflacién en la economia tomada en su conjunto resultan
necesarias para varios propositos:

e Uno de los objetivos principales de la politica
econdmica gubernamental suele ser controlar la
inflacion; si bien esta responsabilidad puede delegarse
en el banco central. Se necesita una medida de la
inflacibn general para establecer objetivos y para
evaluar el grado de éxito alcanzado por el gobierno o el
banco central respecto de sus objetivos
antiinflacionarios.

e Como se sefial6 antes, también se requiere una medida
de la inflacion general para la contabilidad de las
empresas y las cuentas nacionales, en especial paralas
cuentas de poder adquisitivo corriente.

e EI concepto de cambio de precios relativos es
importante en economia. Por lo tanto, es conveniente
contar con la posibilidad de medir los cambios efectivos
en los precios de bienes y servicios individuales en
relacion con alguna medida de la inflacion general.
También es necesario poder medir las ganancias y
pérdidas reales por tenencia (o de capital) de activos,
incluidos los activos y pasivos monetarios
(ARMKNEHT, 2006)

2.2.1.7. INDICES DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y OBJETIVOS DE
INFLACION

A pesar de las obvias limitaciones del IPC como

medida de la inflacion general, los gobiernos y los bancos

centrales suelen utilizarlo para fijar sus objetivos

inflacionarios. Del mismo modo, los medios de

comunicacion y el pablico lo interpretan como la medida por
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excelencia de la inflacion. Si bien los gobiernos y los
bancos centrales ciertamente son conscientes de que el
IPC no es una medida de la inflacién general, hay una serie
de factores, desarrollados mas adelante, que ayudan a
entender su popularidad. (ARMKNEHT, 2006)

2.2.1.8. INDICES DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y COMPARACIONES
DE INFLACION A NIVEL INTERNACIONAL
Los IPC también se utilizan frecuentemente para
hacer comparaciones internacionales de tasas de inflacion.
Un ejemplo importante de esta utilizacion es el que ofrece
la UE. Mediante el Tratado de Maastrichtlos paises
miembros decidieron utilizar los IPC para evaluar hasta qué
punto las tasas de inflacion en los distintos paises
miembros convergian a mediados de la década de 1990,
antes de la formacién de la Unién Monetaria Europea. A
pesar de que los IPC miden la inflacion al consumidor mas
gue la inflacion general, su utilizacién para evaluar el nivel
de convergencia de la inflacion puede justificarse mediante
argumentos similares a los ya mencionados. Es de suponer
gue la convergencia en los IPC estar4d altamente
correlacionada con la de la inflacién general, por lo que la
utilizaciéon de una medida especifica, y no una medida
general de la inflacion, puede llevar a las mismas
conclusiones acerca del nivel de convergencia y de cuéles
son los paises que mas se alejan de la media.
(ARMKNEHT, 2006)

2.2.1.9. USO GENERALIZADO DE LOS INDICES DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR COMO ESTADISTICAS ECONOMICAS

En la mayoria de los paises, los IPC han llegado a

ocupar un lugar destacado entre las estadisticas

econdmicas. Hay varios factores que explican el motivo:
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En primer lugar, cada hogar tiene su propia experiencia
del fendbmeno que se supone que mide el IPC. El
publico general tiene profunda conciencia de los
cambios en los precios de los bienes y servicios de
consumo y del impacto directo que estos cambios
ejercen en su nivel de vida. Los medios de
comunicacién y los politicos no son los Unicos que se
interesan en el IPC.

Los cambios en el IPC suelen recibir mucha atencion de
la prensa; su publicacion puede aparecer en los
titulares. El IPC es una estadistica de alto perfil.

El IPC se publica con frecuencia —por lo general una
vez por mes—, por lo que se puede seguir de cerca la
tasa de inflacion al consumidor. El IPC es, ademas, una
estadistica que se presenta con regularidad, que se
publica poco después de finalizado el periodo al que se
refiere.

El IPC es una estadistica con una larga historia, de
modo que a la gente le resulta familiar desde hace
mucho tiempo.

Si bien las variaciones de los precios de ciertos tipos de
bienes de consumo son dificiles de medir debido a los
cambios de calidad, las variaciones de los precios de
otros tipos de bienes y servicios, como los bienes de
capital y los servicios gubernamentales, en especial los
servicios publicos, suelen ser aun mas dificiles de medir
El IPC puede ser un indice de precios relativamente
confiable en comparacion con los indices de precios de
otros flujos.

El IPC goza de un respeto generalizado: rara vez se
cuestionan seriamente su precision y confiabilidad.

La mayoria de los paises adoptaron deliberadamente

la politica de no revisar el indice una vez publicado.
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Esto lo torna mas interesante para diversos propositos,
especialmente para aquellos que tienen consecuencias
financieras, como la indexacion. La falta de revision
puede crear una falsa sensacién de certidumbre, pero
también parece aumentar la credibilidad y aceptabilidad
del indice. (ARMKNEHT, 2006)

2.2.1.10. NECESIDAD DE INDEPENDENCIA E INTEGRIDAD DE LOS
INDICES DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
Debido a la utilizacion extendida de los IPC para
todo tipo de indexacion, las variaciones del IPC pueden
tener ramificaciones financieras importantes en toda la
economia. Las consecuencias solo para el gobierno
pueden ser considerables, dado que el IPC puede afectar
los pagos por intereses y la recaudacion impositiva, asi
como los gastos gubernamentales por concepto de salarios
y seguridad social. Cuando hay intereses financieros en
juego, siempre existe el riesgo de que grupos de presion
politicos y no politicos intenten influir en la metodologia
utilizada para elaborar el IPC. Este indice, al igual que otras
estadisticas oficiales, debe estar protegido —
visiblemente— contra tales presiones. En parte por este
motivo, muchos paises conforman un comité asesor que
garantiza que el IPC no esté sujeto a influencias externas.
El comité asesor puede incluir representantes de las partes
interesadas y expertos independientes capaces de brindar
asesoramiento profesional. La informacién respecto de la
metodologia utilizada para calcular el IPC debe hacerse
publica. (ARMKNEHT, 2006)

2.2.1.11. LATEORIA ECONOMICAY LAS PONDERACIONES A UTILIZAR
Dentro de los indicadores que tiene demanda de
informacion y por lo tanto se elabora en las oficinas de

estadistica de los diferentes paises del mundo, se cuenta
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el indice de precios al consumidor: motivo por el cual la
teoria estadistica ha revisado las diferentes metodologias,
habiendo surgido en los ultimos afios propuestas sobre las
bondades de los indices geométricos o los indices de
tourngvist theil, debido al cumplimiento de ciertas
propiedades en el campo estadistico o econdémico.En la
construccion de indices de precios al consumidor, es
importante tomar en cuenta el objetivo del indice.
Normalmente el indice de precios al consumidor es un
indicador que debe medir la variacion promedio de los
precios de una canasta que refleje los habitos de consumo
de un grupo de familias de un hogar determinado, pero
también de un periodo definido como base del indice. Ello
significa que la estructura de la canasta familiar deberia
mantenerse fija, a menos que se opte por cambiar el
periodo base o referencia. En ese objetivo, las formulas de
precios de Laspeyres satisfacen dicho requerimiento, solo
debe tomarse la precaucidon de actualizar periddicamente
las ponderaciones en funcion a la viabilidad de sus precios
relativos. (QUISPE, 2003)

2.2.1.12. RELACION ENTRE INDICES DE FISHER, LASPEYERES Y
PAASCHE

Fisher califico de "ideal" este indice porque
satisface varias pruebas que consideraba importantes,
como las de "inversion del tiempo" e "inversion de factores”.
Aun cuando sea desconocido el indice teorico
correspondiente, el indice de Fisher ofrece probablemente
una aproximacion mucho mas estrecha que los de
Laspeyres o Paasche.

Ahora bien, el indice de Fisher no es unico en este
aspecto. Se ha demostrado que cualquier media simétrica
de los indices de Laspeyres y Paasche aproxima bastante
bien el indice tedrico, siendo el indice de Fisher un ejemplo
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mas de esa media simétrica.En la practica es de uso mas
comun para las estadisticas econdmicas, combinar un
indice de precios de Paasche con un indice de cantidad de
Laspeyres. Cuando se aplica un indice de precios de
Paasche si un producto desaparece, o no se produce en
periodo corriente queda eliminado automaticamente de la
férmula. Si se utilizara un indice de precios de Laspeyres,
implicaria suponer que su valor seria cero, lo cual no es
cierto. Asimismo, si se utiliza un indice de cantidad de
Laspeyres, si un producto desaparece o no se produce, la
aplicacion de la formula reflejaria que la cantidad bajo a
cero, lo cual es cierto. (QUISPE, 2003)
2.2.1.13. TEORIA DE LA APLICACION DE LOS INDICES

Pueden estudiarse los movimientos de precios

(indices de precios), con objeto de descubrir sus causas,
o sus efectos sobre la realidad econémica de un pais,
ciudad o un sector de la actividad econémica.
Un uso de estos numeros indices, es el de transformar
una serie de valores nominales a valores reales, es decir,
convertirlas en términos fisicos (reales) valorizados a
precios de un afio base. Por ejemplo, la transformacién
del valor de produccién a precios corrientes del afio 2002
de una empresa o sector econémico, a precios de 1994,
se realiza a partir de la utilizacién de un indice de precios
de la produccion con base en el afio 1994, deflactando el
valor nominal de dicho afo.

Asimismo, en el plano laboral, las remuneraciones
gue perciben todos los trabajadores del pais, se pueden
convertir a real deflactando estas remuneraciones por un
indice de sueldos y salarios a nivel nacional; si interesa
evaluarlo como un costo para las empresas. Si se

deflactan con un indice de precios al consumidor se
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convierte en poder adquisitivo de las remuneraciones; si
interesa evaluarlo como un costo para la familia.

Para estudiar estas relaciones econémicas, es costumbre
comparar los cambios en el nivel de precios con los
cambios en otras series, por ejemplo, el tipo de cambio,
la liquidez total, emisién primaria, depdsitos bancarios,
tasa de interés, la velocidad de circulacién del dinero, los
ingresos y gastos del gobierno, el déficit fiscal, las
utiidades de las empresas o el volumen fisico de la
produccion.

Estos estudios pueden implicar, no soélo la
variacion media de los relativos de precios, es decir, el
promedio de los movimientos de los precios de los
bienes y servicios que intervienen en la canasta para el
célculo del indice respecto de un periodo base, sino
también:

La dispersion de los relativos de precios, es decir, como
las variaciones de los precios de los articulos, en la
medida que se alejan de dicho periodo son cada vez mas
diferentes; b) La forma de las distribuciones de frecuencia
de los relativos de precio; c) Las alteraciones en las
posiciones relativas (desplazamiento de precios); d) La
magnitud de los cambios en la cantidad ofrecida en venta
para un bien, como consecuencia de las variaciones de
los precio del mismo (Elasticidad precio de la oferta); y e)
Igualmente la magnitud de los cambios en la cantidad
demandada debido a cambios en los precios (Elasticidad
precio de la demanda). En otros casos el indice de precios
se utiliza para mantener el poder adquisitivo de los
agentes econdmicos, fundamentalmente de los hogares.
Asi, algunos establecimientos productivos ajustan los
sueldos y salarios de sus trabajadores, de tal manera que

cualesquiera que sean los cambios de los precios, los
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nuevos ingresos permitan adquirir la misma canasta de
bienes y servicios referida a un periodo base.

Es evidente que el indice de precios a utilizar, se debe
referir al de una canasta de consumo familiar promedio

representativo de una poblacion bajo estudio.

intimamente relacionado con el uso anterior, esta
calcular el costo de produccion de los servicios publicos
con objeto de fijar sus tarifas. Es el caso de los que
supervisan la variacion de las tarifas telefénicas,
electricidad y agua. Asimismo, para actualizar los precios
de las propiedades, bienes e inmuebles no sin antes
considerar el indice de precios adecuado.

Igualmente se utiliza para celebrar contratos y
préstamos a pago futuro, de tal forma que los mismos
sean equitativos para ambas partes. En el Per(, en época
de la hiperinflacion se utilizé en primer lugar la variacion
del tipo de cambio como elemento de referencia,
fundamentalmente porque existia informacion diaria de
sus variaciones. En segundo lugar el indice de precios al
consumidor de Lima Metropolitana, cuya periodicidad es

mensual.

Un aspecto importante para decidir que indice de
precios se debe utilizar como referencia para las
transacciones econémicas, es analizar los productos que
contiene el indice. Debe existir relacion entre el indice con
su utilizacion.

a. Indicadores Econémicos
e Indice del Producto Bruto Interno
 Indice de Precios del Producto Bruto Interno
 Indice de precios relativos.

e Indice de liquidez y rentabilidad de los valores
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mineros negociados en la Bolsa de Valore.

indice de volumen fisico mensual de la
produccion manufacturera del sector fabril.

indice de precios promedio ex-fabrica de la
produccion manufacturera del sector fabril.

indice de precios ex-fabrica de la produccion
manufacturera del sector fabril.

indice de precios relativos de la produccion
manufacturera del sector fabril.

indice de precios promedio al consumidor.

indice de precios promedio al por mayor.

indice de precios promedio trimestral de bienes
del activo fijo.

indice de precios de materiales de construccion.
indices unificados de precios del area geografica.
indice bursatil por sector.

indice del poder adquisitivo de las exportaciones
tradicionales.

indice de Términos de intercambio de comercio
exterior.

indice de tipo de cambio real multilateral y
bilateral de exportacion e importacion.

indice del tipo de cambio real bilateral del Peru

respecto a paises Latinoamericanos.

Indicadores Sociales

indice de masculinidad.

indice de empleo.

indice promedio de las remuneraciones
nominales del sector privado.

indice promedio de las remuneraciones
nominales del Gobierno General (QUISPE, 2003)
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2.2.1.14. CLASIFICACION DE LOS INDICES

Hay varias maneras de clasificar los indices, de las

cuales las mas importantes son de 2 dos tipos. La

primera, atendiendo a la naturaleza de la variable; la

segunda, relacionada a su grado de complejidad en la
construccion del indice. (QUISPE, 2003)

PRIMERA CLASIFICACION

En el Sistema de Cuentas Nacionales, la
valorizacion de los flujos de bienes y servicios
constituye la base de todas las operaciones de
agregacion economica. En el caso de un bien o un
servicio determinado, el valor se expresa por el
producto del precio por la cantidad, es decir:

Donde:

Vi=PiXQ,'

i : i-ésimo bien o servicio

Q : Cantidad
P : Precio
V : Valor

Por lo anterior, los indices que se pueden elaborar,
por su naturaleza, pueden ser de cantidad, precios
o valor.

SEGUNDA CLASIFICACION

Por el grado de complejidad en su elaboracién los

indices pueden ser:

INDICE SIMPLE
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Cifra porcentual que expresa la variacion del valor

de una variable respecto a un periodo base.

Xit

io

1° = x 100

Donde:

I? :Es el indice simple o elemental, en el

periodo t respecto al afio base.

Xi  :Esta variable puede representar al
Precio, cantidad o valor del articulo o producto

i
t : Periodo corriente
0 : Periodo base

INDICE COMPUESTO

Son indices gque combinan varios indices simples,
expresando en resumen la variacion promedio de

un conjunto de variables.

INDICE AGREGATIVO SIMPLE

Se obtiene al comparar la suma de los valores de

n" variables en un tiempo "t" respecto a la suma

de los valores en el periodo base

2 X
j[° = =—x100
> X
Donde:
Xit  : Valor de la variable "i" en el periodo "t"

Xio : Valor de la variable "i" en el periodo "0"
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Este indice tiene la desventaja de que las
ponderaciones implicitas en los valores de la
variable, no refleja la importancia de los

componentes respecto al total.

Su aplicacion sélo es véalida cuando se hacen
indices elementales de una variable homogénea

con n observaciones para cada periodo.
Ejemplo Aplicativo.

Calculo del indice de Precios al Consumidor de la

papa blanca (respecto al periodo anterior).

e PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LA PAPA

BLANCA
Tabla 4.1
PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LA PAPA
BLANCA
| Informante | Precio Mes Anterior | Precio Mes Actual |
1 1.00 1.2
2 0.90 1.0
3 0.95 1.0
P 2.85 3.2
Fuente: Datos Hipotéticos
ZP it
- 2
14551 = —E—x 100 = 320 100=112 28

3

S P 289
=1

El indice de Precios al Consumidor de la papa blanca, del
mes t respecto del periodo anterior fue de 112.28

2.2.1.15. INDICE DEL PROMEDIO SIMPLE DE RELATIVOS (IPR)

Segun (QUISPE, 2003), Este método conocido
como el indice de Sauerbeck, sintetiza en una sola serie

representativa los movimientos de las “n” series

temporales en estudio, mediante la media aritmética de

44



los numeros indices simples en cada momento de

observacion, segun la formula:

IPR. = BT

De esta forma se transforman las ponderaciones
implicitas en los valores de cada variable, en otras de
igual peso por lo que aun no contempla la importancia
relativa de cada uno de los componentes. Su aplicacion
es vdlida cuando se hacen indices elementales como
sustituto del método anterior para una variable que es

heterogénea.
Ejemplo Aplicativo.

Calculo del indice de Precios al Consumidor de articulos

de Joyeria (Respecto al periodo anterior).

Tabla 4.2
PRECIOS AL CONSUMIDOR DE
ARTICULOS DE JOYERIA

. . Precio

i Eslabonado
1 3.00 3.50 1.1667
2 8. 00 9. 00 1.1250
3 22.00 25. 00 1.1364
> 3.4281

Fuente: Datos Hipotéticos

.. Pu
Pja'—} % 1-_-00 — __'3428}

IPR(—! = _i=r 3 3

x100 =114.27

2.2.1.16. INDICES AGREGATIVOS PONDERADOS

Segun (QUISPE, 2003), son indices que

representan las variaciones promedio de un conjunto de
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variables en los cuales las ponderaciones reflejan la
importancia relativa de cada una de los componentes.
Existe diversidad de férmulas propuestas para tal fin, las
cuales deben cumplir ciertos requisitos minimos. En la
practica los indices mas utilizados son los de Laspeyres y
Paasche. A continuacion se exponen éstas y otras
férmulas importantes:

o INDICES AGREGATIVOS DE LASPEYRES

Son indices cuyas ponderaciones reflejan la
importancia relativa de sus elementos componentes
en el periodo base.

e INDICE DE PRECIOS

Donde:

LPi: Precio del articulo "i" en el periodo "t".

Pio: Precio del articulo "i" en el periodo base “o0”.

Qio : Cantidad del articulo "i" en el periodo base “0”.
Ademas:

> P.O, :Valor de los "n" articulos en el periodo base “o".
i=1

ZPit Qi’p
=1 : Valor de los "n" articulos del periodo base a precios del

periodo corriente
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Como se puede apreciar, en el numerador los precios corresponden
al periodo "t"y en el denominador se refieren al periodo base; mientras

gue las ponderaciones son fijadas por las cantidades del periodo base.

o INDICE DE CANTIDADES

ioit Pia

Q] = = q0n
ZQiO Pio

Donde:
Qit : Cantidad del Articulo "i" en el periodo "t"

Ademas:

M . ,
Valor de la cantidad de los "n" articulos del
ZQE P periodo corriente a precios del periodo base
=1

En el numerador las cantidades corresponden
al periodo "t" y en el denominador al periodo "0"; las
ponderaciones son fijadas por los precios del periodo
base. (QUISPE, 2003)

2.2.1.17. MERCADO

Como lo afirma (MANKIW N, 2012)Un mercado es
un grupo de compradores y vendedores de un bien o
servicio en particular. Los compradores son el grupo que
determina la demanda del producto y los vendedores son
el grupo que determina la oferta de dicho producto. Los
mercados adoptan formas diversas; algunas veces estan
muy organizados, tal es el caso de los productos
agricolas, ya que en estos mercados los compradores y

los vendedores se encuentran a una hora determinada,
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en un lugar especifico y alli un subastador ayuda a fijar
los precios y a organizar las ventas. En general, es
frecuente que los mercados estén menos organizados.
Considere, por ejemplo, el mercado del helado en una
ciudad determinada. Los compradores de helado no se
reunen a una hora especifica y los vendedores de helado
se encuentran en diferentes lugares y ofrecen productos
un tanto diferentes. No hay un subastador que fije los
precios y cada vendedor anuncia el precio al que vende
un vaso de helado. Por su parte, los compradores deciden
cuanto helado comprar y donde comprarlo. Sin embargo,
estos productores y consumidores de helado estan
estrechamente vinculados. Los compradores eligen entre
varios tipos de vendedores de helado para satisfacer su
antojo; en cambio, los vendedores tratan de atraer a los
compradores para asi tener éxito en su negocio. Aun
cuando no estd organizado, los compradores y
vendedores de helado forman un mercado.

2.2.1.18. LA TEORIA DE LA ELECCION DEL CONSUMIDOR

Cuando usted entra a una tienda, enfrenta miles de
bienes que podria comprar. Sin embargo, debido a que
sus recursos financieros son limitados, no puede comprar
todo lo que quisiera. Por consiguiente, considera los
precios de todos los bienes ofrecidos y compra varios que,
dados sus recursos, satisfagan mejor sus necesidades y
deseos. La teoria de la eleccion del consumidor examina
las disyuntivas que enfrentan las personas en sus roles
de consumidores. Cuando un consumidor compra una
mayor cantidad de un bien, su capacidad para adquirir
otros bienes disminuye. Cuando pasa mas tiempo

descansando y menos tiempo trabajando, su ingreso es
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menor y, por consiguiente, su capacidad de consumo

también es menor.

Cuando gasta mas de su ingreso en el consumo
presente y ahorra menos, debe aceptar un nivel de
consumo mas bajo en el futuro. La teoria de la eleccion
del consumidor examina la forma en la cual los
consumidores que enfrentan estas disyuntivas toman sus
decisiones y la forma en la cual responden a los cambios
en su entorno. Después de desarrollar la teoria basica de
eleccién del consumidor, la aplicamos a tres preguntas
acerca de las decisiones en los hogares. En particular

preguntamos:

e ¢(Todas las curvas de demanda tienen pendiente
negativa?

e ¢;En qué forman los salarios afectan la oferta de
trabajo?

e ¢ En qué forma las tasas de interés afectan el ahorro
de los hogares? Al principio podria parecer que estas
preguntas no estan relacionadas. Pero como veremos,
podemos utilizar la teoria de la eleccion del
consumidor para abordar cada una de ellas. (MANKIW
N, 2012)

2.2.1.19. COMO SE CALCULA EL INDICE DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR

Cuando la Oficina de Estadisticas Laborales
calcula el indice de precios al consumidor y la tasa de
inflacidn, utiliza datos de precios de miles de bienes y
servicios. Para ver exactamente cOmo se elaboran estas
estadisticas, consideremos una economia mas simple en

la cual los consumidores sélo compran dos bienes: hot
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dogs y hamburguesas. La tabla 1 muestra los cinco pasos

gue sigue la BLS.

1. Fijar la canasta. Determinar cuales son los precios
mas importantes para el consumidor tipico. Si el
consumidor tipico compra mas hot dogs que
hamburguesas, entonces el precio de los hot dogs es
mas importante que el precio de las hamburguesas vy,
por tanto, se le debe dar un mayor peso al medir el
costo de vida. La BLS establece estos pesos
entrevistando a los consumidores para averiguar cudl
es la canasta de bienes y servicios que compra el
consumidor tipico. En el ejemplo en la tabla, el
consumidor tipico compra una canasta de 4 hot dogs
y 2 hamburguesas.

2. Encontrar los precios de cada uno de los bienes y
servicios de la canasta en cada punto del tiempo. La
tabla muestra los precios de los hot dogs y de las
hamburguesas para tres afos diferentes.

3. Calcular el costo de la canasta. Utilizar los datos de
los precios para calcular el costo de la canasta de
bienes y servicios en diferentes épocas. La tabla
muestra este calculo para cada uno de los tres afos.
Debemos observar que en este célculo sélo los
precios cambian. Al mantener igual la canasta de
bienes (cuatro hot dogs y dos hamburguesas)
estamos aislando los efectos de los cambios en el
precio del efecto de cualesquiera cambios en la
cantidad que podrian estar ocurriendo al mismo
tiempo.

4. Elegir un afio base y calcular el indice. Designar un
afio como el afo base, el parametro contra el cual se
comparan otros afios. (La eleccion del afio base es

arbitraria, ya que el indice se utiliza para medir los
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IPC=

Precio de la canasta de bienes y servicios en el aiio actual

cambios en el costo de vida.) Una vez que se elige el

afio base, el indice se calcula como sigue:

X 100

Precio de la canasta en el afio base

Es decir, el precio de la canasta de bienes y
servicios en cada afo se divide entre el precio de la
canasta en el afio base y esta raz6n se multiplica después
por 100. El numero resultante es el indice de precios al
consumidor. En el ejemplo en la tabla, 2010 es el afio
base. En ese afio, la canasta de hot dogs y hamburguesas
costaba $8. Por consiguiente, el precio de la canasta en
todos los afios se divide entre $8 y se multiplica por 100.
El indice de precios al consumidor en 2010 es 100. (El

indice siempre es 100 en el afio base.)

El indice de precios al consumidor en 2011 es 175.
Esto significa que el precio de la canasta en 2011 es
175% de su precio en el afio base. Dicho de otra manera,
una canasta de bienes que cuesta $100 en el afio base,
cuesta $175 en 2011. De manera similar, el indice de
precios al consumidor en 2012 es 250, indicando que el
nivel de precios en 2012 es 250% del nivel de precios en
el afio base. 5. Calcular la tasa de inflacion. Utilizar el
indice de precios al consumidor para calcular la tasa de
inflacion, que es el cambio porcentual en el indice de
precios con respecto al periodo anterior. Es decir, la tasa
de inflacion entre dos afios consecutivos se calcula como

sigue:

FFIPCen el afo 2 -IPCenel afio 1
IPC en el aiio 1

Tasa de inflacion en el afio 2 =

x 100 (MANKIW N, 2012)

51



2.3.

DEFINICIONES CONCEPTUALES

CANASTA BASICA: Aquel conjunto de alimentos que se
presentan en una determinada cantidad que es la que se
considera que satisface las necesidades de calorias y proteinas
de lo que se conoce como hogar promedio: padre, madre y dos
hijos.

CANTIDAD OFRECIDA: Cantidad ofrecida cantidad de un bien
que los vendedores quieren y pueden vender a determinado
precio.

COEFICIENTE DE VARIACION

Es una medida estadistica que nos informa acerca de la dispersion
relativa de un conjunto de datos. Su célculo se obtiene de dividir
la desviacion tipica entre el valor absoluto de la media del conjunto
y por lo general se expresa en porcentaje para su mejor
comprension.

INDICES DE PRECIO: Son los indicadores que expresan la
variacion porcentual de los precios de un conjunto bien definido de
articulos en el tiempo, respecto de un periodo base.

INFLACION: Incremento sostenido en el nivel general de los
precios y servicios de la economia; esto implica que el aumento
de unos pocos precios, sea por razones estacionales o no, no
constituye inflacién; como tampoco debe denominarse inflacion un
incremento ocasional de precios. Su medicién se realiza utilizando
diversos indices, entre los que pueden citarse el Indice de Precios
al Consumidor (IPC), el indice de Precios Mayoristas (IPM), el
indice de Precios de la Construccion.

MERCADO: Mercado grupo de compradores y vendedores de un
determinado bien o servicio. Cualquier mecanismo o sistema
(fisico o virtual) que permita poner en contacto a compradores y
vendedores de un mismo bien o servicio para la realizacién de

intercambios voluntarios.
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2.4,

medir u observar.

PIB REAL

PIB real produccién de bienes y servicios valorada a precios
constantes (precios del afio base)

PODER AQUISITIVO: Medida de la cantidad de bienes y servicios
gue se compran con una unidad monetaria en una economia.
Cantidad de bienes o servicios que pueden ser comprados con un
determinado ingreso.

PRECIO DE MERCADO: Valor monetario prevalente en las
transacciones del mercado, surge de la interacciéon de demanda y
oferta; es el resultante de la disposicion a pagar de los compradores
a solicitud u ofrecimiento de los vendedores. Para fijar sus precios
de venta, los oferentes toman normalmente en cuenta: a) los costos
de produccién; b) la demanda y c) la competencia.

VALOR: La magnitud empleada para medir los bienes, productos
y servicios, comparando sus beneficios y utilidad. Como tal, puede
hacer referencia al monto en que se calcula el precio o costo en
dinero de una cosa en el mercado.

VENDEDOR: Es el elemento mas importante de las ventas
personales porque permite establecer una comunicacion directa y
personal con los clientes actuales y potenciales de la empresa, y
ademas, porque tiene la facultad de cerrar la venta y de generar y

cultivar relaciones personales a corto y largo plazo con los clientes.

SISTEMA DE HIPOTESIS

Hipodtesis descriptivas de un dato o valor que se pronostica.

Estas hipétesis se utilizan a veces en estudios descriptivos, para

intentar predecir un dato o valor en una o mas variables que se van a

Pero cabe comentar que no en todas las

investigaciones descriptivas se formulan hipétesis de esta clase o que
sean afirmaciones mas generales ¢Cuantas hipdtesis se deben
formular en una investigacion? Cada investigacion es diferente.
Algunas contienen gran variedad de hipétesis porque el problema de
investigacién es complejo (por ejemplo, pretenden relacionar 15 o0 méas
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2.5.

variables), mientras que otras contienen una o dos hipoétesis. Todo
depende del estudio que habra de llevarse a cabo. La calidad de una
investigacion no necesariamente esta relacionada con el numero de
hipo6tesis que contenga. En este sentido, se debe tener el nUmero de
hipotesis necesarias para guiar el estudio, y ni una mas ni una menos
(HERNANDEZ, 2014)

SISTEMA DE VARIABLES

2.5.1 VARIABLE INDEPENDIENTE
Variable X = INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
Dimensiones: Alimentos y bebidas, Vestido y calzado, alquiler
de vivienda, combustible y electricidad.
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2.6.

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES (DIMENSION E

INDICADORES)

VARIABLE
INDEPENDIENTE

DIMENSION

INDICADORES

ITEM

INDICE DE PRECIO AL
CONSUMIDOR

ALIMENTOS
BEBIDAS

Y

NIVEL DE PESO Y PRECIO EN:
-Alimentos Y Bebidas Dentro Del Hogar
-Pan y Cereales

-Carnes y Preparados de Carnes
-Pescados y Mariscos

-Leche, Quesos y Huevos

-Grasa y Aceites Comestibles
-Hortalizas y Legumbres Frescas
-Frutas

-Leguminosas y Derivados

-Tubérculos y Raices

-Azlcar

-Café, Té y Cacao

-Otros Productos Alimenticios

-Bebidas No Alcohdlicas

-Bebidas Alcohdlicas

-Alimentos y Bebidas Consumidas fuera
del Hogar

Segun

instrumento

Ficha
Observacion

el

de

VESTIDO
CALZADO

NIVEL DE PRECIO

-Telas Y Prendas De Vestir

-Telas, Articulos de Confeccion, Tejido y
Vestido

- Confeccion y Reparacién de Ropa

-Nivel De Precio Calzado Y Reparacion De
Calzado

-Calzado

-Reparacion de Calzado

Segun

Boletin

el

ALQUILER
VIVIENDA,
COMBUSTIBLE
ELECTRICIDAD

DE

Y

NIVEL DE PRECIO DE ALQUILER DE
VIVIENDA, COMBUSTIBLES Y
ELECTRICIDAD

-Alquiler, Conservacion y Consumo de
Agua

-Alquiler y Conservacion de la Vivienda
-Nivel De Precio Al Servicio De Agua Y
Alcantarillado

-Energia Eléctrica y Combustibles para e |
Hogar

-Energia Eléctrica

-Combustibles

Segun

Boletin

el
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CAPITULO 1l

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 TIPO DE INVESTIGACION APLICADA

Esta investigacion se distingue por tener propdsitos practicos

inmediatos bien definidos, es decir se investiga para actuar, transformar,

modificar o producir cambios en un determinado sector de la realidad.
(CARRASCO, 2015)

3.1.1

3.1.2

Enfoque

Ya que supone procedimiento de captacion de precios en
el mercado y que ese resultado ponderado de mes a mes arroja
una variacion haciendo de nuestra investigaciéon un andlisis de
indice de precio al consumidor en los mercados de la region
Huanuco.Con respecto al enfoque Cuantitativo utiliza la
recoleccion de datos para probar hipétesis con base en la medicion
numeérica y el analisis estadistico, con el fin de establecer pautas
de comportamiento y probar teorias. La presentacion de resultados
es mediante tablas, diagramas y modelos estadisticos. El formato
de presentacion es relativamente estandar. (AGUILAR BAQUE,
2011)
Nivel

Porque se busca especificar la ponderacién del indice de
precio al consumidor mediante su coeficiente de variacién se
somete a un andlisis de mes a mes. Es decir, Unicamente
pretenden medir o recoger informacion de manera independiente
0 conjunta sobre los conceptos o las variables a las que se refieren,
esto es, su objetivo no es indicar cobmo se relacionan éstas los
problemas que estamos planteando como cual es el analisis del
promedio del indice del precio al consumidor de los grupos del
mercado de la ciudad de Huanuco en el periodo — 2018.
(CARRASCO DIAZ, 2015)
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3.1.3 Disefio

Investigacion No Experimental de corte transversal
descriptivo

Estos disefios se emplean para analizar y conocer las
caracteristicas, rasgos, propiedades y cualidades de un hecho o
un fendbmeno de la realidad en un momento determinado de
tiempo. (CARRASCO, 2015).
Por ejemplo: El indice de precios al consumidor en la region
Huanuco. La presente investigacion es caracter no experimental
ya que cuyas variables independientes carecen de manipulacion
intencional, y no poseen grupo de control, ni mucho menos
experimental. Analizan y estudian los hechos y fenémenos de la
realidad después de su ocurrencia como es el caso del andlisis del
indice de precios al consumidor en los mercados de la region
Huanuco.
La investigacibn es de corte transversal descriptivo porque
recolectan datos en un solo momento, en un tiempo Unico. Su
proposito es describir variables y analizar su incidencia e
interrelacion en un momento dado (Ibidem, p 270) El estudio solo

recolectara y analizara datos en el periodo 2018.

3.2 POBLACION Y MUESTRA

3.4.1. Poblacion de Estudio

Segun (CARRASCO, 2015)“La poblacion es el conjunto
de todos los elementos (unidades de analisis) que pertenecen al
ambito espacial donde se desarrolla el trabajo de investigacion
Para (HERNANDEZ, 2014), "una poblacion es el conjunto de todos
los casos que concuerdan con una serie de especificaciones” (p.
65). Es la totalidad del fendmeno a estudiar, donde las entidades
de la poblacién poseen una caracteristica comun la cual se estudia
y da origen a los datos de la investigacion.

La poblacion de estudio estar4 constituido por los

mercados de la Regién Huanuco: El mercado modelo, mercado
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viejo y el mercado Paucarbamba en la cual se realizara una
captacion de precios en los rubros de alimentos y bebidas, vestido
y calzado como también datos de alquiler de Vivienda,
Combustibles y Electricidad.

CUADRO N° 01
Directorio Nacional De Mercados De Abastos, Segun La Provincia Y Distrito

Del distrito de Huanuco y Amarilis

MERCADOS DIRECCION PUESTOS FIJOS
MERCADO MAYORISTA DE PUELLES | Av. Prolongacion Alameda de la 451
Republica
MERCADO MODELO PRIVADO DE | Jr. San Martin S/N 1180
HUANUCO
MERCADO VIEJO Jr. Huanuco N°800 236
SAN MARTIN Jr. San Martin S/N 30
SAN PABLO Jr. Seichi Izumi S/N 25
MERCADO LAS MORAS Jr. Huallayco N° 1800 166
DISTRITO: AMARILIS
ANDINO AMAZONICO Av. Fernando Belaunde Terry S/N 177 177
MERCADILLO SECTOR 4 SAN LUIS Pasaje Tungsteno S/N 33 33
MERCADO SAN LUIS Av. Marcos Duran Martel S/N 83 83
MERCADO DE PAUCARBAMBA Jr. Sinchi Roca S/N 664 664
VIRGEN DE FATIMA DEL NINO JESUS | Jr. Perene SIN 25 25
EL BUEN VECINO Jr. Orquideas N° 229 9
MERCADILLO Jr. Mayro N° 254 14
TOTAL 3093
Fuente : Censo Nacional de Mercado de Abastos 2016
Elaborado - Instituto Nacional de Estadistica e informética

3.4.2. Muestra:

Subgrupo del Universo o Poblacién del cual se recolectan
los datos y que debe ser representativo de esta. (HERNANDEZ,
2014).

En nuestro trabajo de investigacion la muestra fue no
probabilistico intencional teniendo como poblacién a 3093
puestos, En este caso la seleccion de la muestra depende
directamente de la voluntad y criterio arbitrario del investigador sin

ninguna regla matematica o estadistica, asi como de la experiencia
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y variedad del producto, establecimientos de captacion al azar; El
investigador procede a seleccionar la muestra en forma
intencional, eligiendo aquellos elementos que considere
conveniente y cree que son los mas representativos

La muestra estd conformada por tres mercados y
establecimientos como se detalla en el cuadro haciendo un total
de 80 puestos para la muestra para el calculo del indice de precios
al consumidor utilizando el criterio de la variedad del producto,
intencional o de conveniencia, donde se procura que la muestra
sea lo mas representativa posible por ello es necesario conocer
objetivamente las caracteristica de la poblacion que estudia
(CARRASCO, 2015).

CUADRO N° 02

“PUESTOS DEL MERCADO MODELO, VIEJO Y
PAUCARBAMBA DISTRITO DE HUANUCO Y AMARILIS”

MERCADOS
MERCADO MODELO PRIVADO DE HUANUCO 20 PUESTOS
MERCADO VIEJO 20 PUESTOS
MERCADO DE PAUCARBAMBA 20 PUESTOS
ESTABLECIMIENTOS 50 PUESTOS
TOTAL 80

Elaboracién: Propia

Fuente: INEI
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3.3 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

Técnica

Instrumento

OBSERVACION:

Se esta considerando para la tesis la
ficha de captacion de precios, por ser
un proceso intencional en la que se
realizara el analisis referente a su

ponderacién mensual y anual.

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS:

Los instrumentos de investigacion seran las fichas de observacion en ella
se podra obtener la informacién necesaria para el nivel de conocimiento con
el que cuenta el INEI para la captacion de precios en los mercados de la
regién Huanuco para el andlisis del indice del precio al consumidor a los
comerciantes de dichos establecimientos se le realiza preguntas sobre el
precio de los alimentos y bebidas, vestido y calzado, alquiler de vivienda y
electricidad.

El proceso de recoleccion de informaciéon es una de las etapas mas
importantes en la elaboracion de este indicador, ya que incide directamente
sobre su fidelidad y calidad. La recoleccion ha tenido que adecuarse a las
caracteristicas existentes en la comercializaciéon de los productos, con la

finalidad de captar el precio que realmente paga el consumidor

3.4 TECNICAS PARA EL PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LA

INFORMACION

3.4.1. Estadistica: Nos permitio clasificar, calcular, analizar y resumir

informacion numérica que se obtuvo de manera sistematica que

describan en forma precisa las variables analizadas haciendo

rapida su lectura e interpretando los fendmenos observados en la

muestra

3.4.2. Para el andlisis de la informacion: Utilizaremos Excel y SPSS y

esta representado a través de cuadros y graficos estadisticos para

Su mayor comprension.

Técnicas

Uso

Software SPSS

Para el procesamiento de las encuestas aplicadas a

empresarios.

Software EXCEL

Para el disefio y presentacion de gréaficos de barras.

Software Ms Office

Para el Procesamiento de la informacién secundaria

y formulacién del informe final de la tesis.

Software Ms Power Point

Para la presentacion del informe final de la tesis

durante la sustentacion.
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4.1.

140

135.01
133.49

130 I

ENE
Fuente

Elaboracién

Fuente

CAPITULO IV

RESULTADOS
PROCESAMIENTO DE DATOS

CUADRO N°03

DEL GRUPO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

INDICE PUESTOS

ENERO 133.49

FEBRERO 135.01 80
MARZO 133.42 80
ABRIL 132.75 80
MAYO 132.70 80
JUNIO 133.09 80
JULIO 133.35 80
AGOSTO 134.89 80
SETIEMBRE 136.25 80
OCTUBRE 136.67 80
NOVIEMBRE 136.61 80
DICIEMBRE 135.96 80

: El Investigador

Elaboracién: El Investigador

: Ficha de captacion de precios

GRAFICO N° 01

MAR  ABRIL
: Ficha de captacion de precios

MAY  JUN

INDICE DE PRECIO DEL GRUPO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

34.8

JULIO AGOST

136.25 136.67 136.61 135 9g

OCT  NOV DIC

SET

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en

la region Huanuco del 2018 para el grupo de alimentos y bebidas es de 133,49

y el de diciembre es de 135.96 la cual arroja un porcentaje de variacion de

los precios de 1,85 teniendo un promedio anual de 134.52 y un promedio

mensual de 0.15%
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CUADRO N°04

DEL SUB GRUPO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS DEL HOGAR

INDICE PUESTOS

ENERO 126.62 80
FEBRERO 128.68 80
MARZO 126.43 80
ABRIL 125.38 80
MAYO 125.12 80
JUNIO 125.59 80
JULIO 125.95 80
AGOSTO 128.00 80
SETIEMBRE 129.73 80
OCTUBRE 130.12 80
NOVIEMBRE 130.00 80
DICIEMBRE 129.02 80
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 02
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

DEL HOGAR
132 130.12
129.73
130 128.68 129.02
126.62
128 126.6 12643 o o0 1o5.1, 12559 125.95
126
I 11 I I
122
MAR ABRIL MAY JULIO AGOST
Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el grupo de alimentos y bebidas del hogar
es de 126,62 y el de diciembre es de 129.02 la cual arroja un porcentaje de
variacion de los precios de 1,90 teniendo un promedio anual de 134.52 y un

promedio mensual de 0.16%
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CUADRO N°05

DEL SUB GRUPO DE PAN Y CEREALES

INDICE PUESTOS

ENERO 120.38 80
FEBRERO 120.41 80
MARZO 120.31 80
ABRIL 120.40 80
MAYO 120.90 80
JUNIO 121.60 80
JULIO 121.73 80
AGOSTO 121.99 80
SETIEMBRE 122.11 80
OCTUBRE 122.23 80
NOVIEMBRE 122.16 80
DICIEMBRE 122.30 80
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 03
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE PAN Y CEREALES

123 122.23 122.16 1223
116 12173 121.99 122.11
122
121 120.38 120.41 120.31 1204
I 111 |
119
FEB  MAR ABRIL MAY JULIO AGOST  SET
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracion : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de pan y cereales es de 120.38
y el de diciembre es de 122.30 la cual arroja un porcentaje de variacion de
los precios de 1,59 teniendo un promedio anual de 121.38 y un promedio
mensual de 0.13%
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CUADRO N°06

INDICE PUESTOS

ENERO 133.19 80
FEBRERO 131.17 80
MARZO 129.67 80
ABRIL 125.35 80
MAYO 124.78 80
JUNIO 124.67 80
JULIO 122.57 80
AGOSTO 122.41 80
SETIEMBRE 121.89 80
OCTUBRE 124.54 80
NOVIEMBRE 126.00 80
DICIEMBRE 126.53 80
126.06
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién :El Investigador

GRAFICO N° 04
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE CARNES Y
PREPARADOS DE CARNES

140 133.19 437117 129.67

130 125.35 124.78 124.67 13757 122.41 151 g9 124.54 126 12653
SEERREERNEEN]
110
MAR ABRIL MAY JULIO AGOST
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de carnes y preparados de
carnes es de 133,19 y el de diciembre es de 126.53 la cual arroja un
porcentaje de variacion de los precios de -5,00 teniendo un promedio anual

de 126.06 y un promedio mensual de - 0.42 %
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CUADRO N°07

INDICE PUESTOS

ENERO 148.77 80
FEBRERO 162.03 80
MARZO 146.47 80
ABRIL 145.44 80
MAYO 141.47 80
JUNIO 142.40 80
JULIO 145.12 80
AGOSTO 146.98 80
SETIEMBRE 139.61 80
OCTUBRE 139.06 80
NOVIEMBRE 136.71 80
DICIEMBRE 138.27 80
144.36
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 05
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE PESCADOS Y

MARISCOS
170 162.03
160
148.77
150 146.47 14548 1 1474 14512 14698
139.61 139.06 136.71 138.27
140
120
ENE MAR ABRIL MAY JULIO AGOST

Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de pescados y mariscos es de
148,77 y el de diciembre es de 138.27 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios de -7,06 teniendo un promedio anual de 144.36 y un promedio
mensual de -0.59 %
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CUADRO N°08

INDICE PUESTOS
ENERO 121.81
FEBRERO 122.80 80
MARZO 126.26 80
ABRIL 128.65 80
MAYO 129.74 80
JUNIO 128.71 80
JULIO 128.31 80
AGOSTO 127.78 80
SETIEMBRE 127.22 80
OCTUBRE 125.79 80
NOVIEMBRE 122.33 80
DICIEMBRE 119.99 80
125.78
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 06
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE LECHE, QUESO
Y HUEVOS

135

129.74
150 128.65 128.71 12831 127.78 157>

126.26 125.79
125 15181 1228 122.33
119.99
12 I I
115
ocT

MAR ABRIL  MAY JULIO AGOST

€]

o

Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de leche, quesos y huevos es
de 121,81 y el de diciembre es de 119.99 la cual arroja un porcentaje de
variacion de los precios de -1,49 teniendo un promedio anual de 125.78 y un
promedio mensual de - 0.12%
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CUADRO N°09

INDICE PUESTOS

ENERO 115.99 80
FEBRERO 115.99 80
MARZO 115.99 80
ABRIL 116.09 80
MAYO 116.14 80
JUNIO 116.08 80
JULIO 116.08 80
AGOSTO 116.12 80
SETIEMBRE 116.12 80
OCTUBRE 116.12 80
NOVIEMBRE 116.12 80
DICIEMBRE 116.46 80
116.11
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 07
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE GRASAS Y ACEITES

COMESTIBLES
116.46
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MAR ABRIL  MAY JULIO AGOST SET
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de grasas y aceites comestibles
es de 115,99 y el de diciembre es de 116.46 la cual arroja un porcentaje de
variacion de los precios de 0,41 teniendo un promedio anual de 116.11 y un

promedio mensual de 0.03%
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CUADRO N° 10

INDICE PUESTOS

ENERO 119.47 80
FEBRERO 127.26 80
MARZO 131.35 80
ABRIL 124.62 80
MAYO 120.82 80
JUNIO 122.09 80
JULIO 126.50 80
AGOSTO 127.74 80
SETIEMBRE 135.99 80
OCTUBRE 130.76 80
NOVIEMBRE 140.76 80
DICIEMBRE 140.48 80
128.99
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 08
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE HORTALIZAS Y
LEGUMBRES FRESCAS
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Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regién Huédnuco del 2018 para el sub grupo de hortalizas y legumbres
frescas es de 119,47 y el de diciembre es de 140.48 la cual arroja un
porcentaje de variacion de los precios de 17,59 teniendo un promedio anual
de 128.99 y un promedio mensual de 1.47%
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CUADRO N° 11

INDICE PUESTOS

ENERO 141.02 80
FEBRERO 148.79 80
MARZO 131.15 80
ABRIL 131.11 80
MAYO 127.90 80
JUNIO 129.37 80
JULIO 134.30 80
AGOSTO 134.71 80
SETIEMBRE 136.85 80
OCTUBRE 140.60 80
NOVIEMBRE 148.71 80
DICIEMBRE 138.87 80
136.95
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 09
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE FRUTAS
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de frutas es de 141,02 y el de
diciembre es de 136.95 la cual arroja un porcentaje de variacion de los precios
de -2,89 teniendo un promedio anual de 136.95 y un promedio mensual de
-0.24%
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CUADRO N° 12

INDICE PUESTOS

ENERO 130.43 80
FEBRERO 131.78 80
MARZO 123.30 80
ABRIL 123.30 80
MAYO 119.75 80
JUNIO 119.75 80
JULIO 118.69 80
AGOSTO 120.88 80
SETIEMBRE 119.03 80
OCTUBRE 118.49 80
NOVIEMBRE 118.49 80
DICIEMBRE 118.08 80
121.83
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 10
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE LEGUMINOSAS
Y DERIVADOS

135 130.43 131.78

130
1233 1233
125
120.88
120 119.75 119.75 113 69 119.03 118.49 118.49 118.08
110
ENE  FEB SET  OCT NOV  DIC

MAR ABRIL MAY JUN JULIO AGOST

(6]

Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regién Huanuco del 2018 para el sub grupo de leguminosas y derivados es
de 130.43 y el de diciembre es de 118.08 la cual arroja un porcentaje de

variacion de los precios de -9,47 teniendo un promedio anual de 121.83
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CUADRO N° 13

INDICE PUESTOS

ENERO 98.76 80
FEBRERO 109.95 80
MARZO 99.32 80
ABRIL 101.32 80
MAYO 104.10 80
JUNIO 105.39 80
JULIO 105.67 80
AGOSTO 132.27 80
SETIEMBRE 152.34 80
OCTUBRE 154.74 80
NOVIEMBRE 139.72 80
DICIEMBRE 135.76 80
119.95
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 11
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE TUBERCULOS Y

RAICES
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regién Huanuco del 2018 para el sub grupo de tubérculos y raices es de
98.76 y el de diciembre es de 135.76 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios de 37,46 teniendo un promedio anual de 119.95 y un promedio
mensual de 3.12%
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CUADRO N° 14

INDICE PUESTOS

ENERO 135.57 80
FEBRERO 137.22 80
MARZO 137.22 80
ABRIL 131.73 80
MAYO 131.73 80
JUNIO 133.38 80
JULIO 131.73 80
AGOSTO 128.98 80
SETIEMBRE 125.14 80
OCTUBRE 124.04 80
NOVIEMBRE 116.36 80
DICIEMBRE 114.71 80
128.98
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 12
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE AZUCAR
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Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de tubérculos y raices es de
135.57 y el de diciembre es de 114.71 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios de -15.39 teniendo un promedio anual de 128.98 y un promedio
mensual de -1.28%
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CUADRO N° 15

INDICE ‘ PUESTOS ‘

ENERO 141.94 80
FEBRERO 141.79 80
MARZO 141.83 80
ABRIL 141.83 80
MAYO 141.98 80
JUNIO 144.19 80
JULIO 144.86 80
AGOSTO 145.42 80
SETIEMBRE 146.73 80
OCTUBRE 146.32 80
NOVIEMBRE 145.59 80
DICIEMBRE 145.59 80
144.01
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 13
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE CAFE,TE Y
CACAO
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Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de café, te y cacao es de 141,94
y el de diciembre es de 145.59 la cual arroja un porcentaje de variacion de
los precios de 2,57 teniendo un promedio anual de 144.01 y un promedio
mensual de 0.21%
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CUADRO N° 16

INDICE PUESTOS

ENERO 124.08 80
FEBRERO 124.64 80
MARZO 123.58 80
ABRIL 124.66 80
MAYO 124.63 80
JUNIO 123.72 80
JULIO 122.63 80
AGOSTO 125.01 80
SETIEMBRE 125.40 80
OCTUBRE 123.18 80
NOVIEMBRE 123.66 80
DICIEMBRE 123.20 80
124.03
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 14
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE OTROS
PRODUCTOS ALIMENTICIOS
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regiébn Huanuco del 2018 para el sub grupo de otros productos alimenticios
es de 124,08 y el de diciembre es de 123.20 la cual arroja un porcentaje de
variacion de los precios de -0.71 teniendo un promedio anual de 124.03 y un
promedio mensual de - 0.06%
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CUADRO N° 17

INDICE

PUESTOS

ENERO 149.04 80
FEBRERO 149.62 80
MARZO 149.62 80
ABRIL 149.62 80
MAYO 151.04 80
JUNIO 154.16 80
JULIO 158.25 80
AGOSTO 157.52 80
SETIEMBRE 157.52 80
OCTUBRE 159.21 80
NOVIEMBRE 159.69 80
DICIEMBRE 159.69 80
154.58
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de bebidas no alcohdlicas es
de 149,04 y el de diciembre es de 159.69 la cual arroja un porcentaje de

variacion de los precios es de 7.15 teniendo un promedio anual de 154.58 y

GRAFICO N° 15
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS

151.04

un promedio mensual de 0.60%
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CUADRO N° 18

INDICE ‘ PUESTOS ‘

ENERO 135.95 80
FEBRERO 135.95 80
MARZO 135.95 80
ABRIL 135.95 80
MAYO 136.40 80
JUNIO 135.95 80
JULIO 135.95 80
AGOSTO 135.95 80
SETIEMBRE 138.03 80
OCTUBRE 138.03 80
NOVIEMBRE 138.03 80
DICIEMBRE 140.13 80
136.86
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 16
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE BEBIDAS

ALCOHOLICAS
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de bebidas alcohdlicas es de
135.95y el de diciembre es de 140.13 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios de 3.07 teniendo un promedio anual de 136.86 y un promedio
mensual de 0.26%
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CUADRO N° 19

INDICE PUESTOS

ENERO 150.36 80
FEBRERO 150.57 80
MARZO 150.59 80
ABRIL 150.87 80
MAYO 151.32 80
JUNIO 151.54 80
JULIO 151.54 80
AGOSTO 151.83 80
SETIEMBRE 152.28 80
OCTUBRE 152.77 80
NOVIEMBRE 152.86 80
DICIEMBRE 153.03 80
151.63
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 17
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS
CONSUMIDOS FUERA DEL HOGAR
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en

la regidbn Huanuco del 2018 para el sub grupo de alimentos y bebidas

consumidos fuera del hogar es de 150,36 y el de diciembre es de 153.03 la

cual arroja un porcentaje de variacion de los precios de 1.78 teniendo un

promedio anual de 151.63 y un promedio mensual de 0.15%
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CUADRO N° 20

INDICE PUESTOS

ENERO 129.93 80
FEBRERO 129.87 80
MARZO 130.05 80
ABRIL 130.11 80
MAYO 130.23 80
JUNIO 130.23 80
JULIO 130.10 80
AGOSTO 130.16 80
SETIEMBRE 130.30 80
OCTUBRE 130.60 80
NOVIEMBRE 130.94 80
DICIEMBRE 130.98 80
130.29
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 18
INDICE DE PRECIO DEL GRUPO DE VESTIDO Y CALZADO
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el grupo de vestido y calzado es de 129.93
y el de diciembre es de 130.98 la cual arroja un porcentaje de variacién de
los precios de 0.81 teniendo un promedio anual de 130.29 y un promedio
mensual de 0.07%
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CUADRO N° 21

INDICE PUESTOS

ENERO 130.34 80
FEBRERO 130.33 80
MARZO 130.54 80
ABRIL 130.53 80
MAYO 130.64 80
JUNIO 130.64 80
JULIO 130.60 80
AGOSTO 130.62 80
SETIEMBRE 130.68 80
OCTUBRE 130.84 80
NOVIEMBRE 131.28 80
DICIEMBRE 131.33 80
130.70
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 19
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO TELAS Y PRENDAS DE
VESTIR
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de bebidas alcohdlicas es de
130.34 y el de diciembre es de 131.33 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios es de 0.76 teniendo un promedio anual de 130.70 y un promedio
mensual de 0.06 %
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CUADRO N° 22

INDICE PUESTOS
ENERO
FEBRERO 130.00 80
MARZO 130.21 80
ABRIL 130.20 80
MAYO 130.32 80
JUNIO 130.32 80
JULIO 130.27 80
AGOSTO 130.30 80
SETIEMBRE 130.36 80
OCTUBRE 130.52 80
NOVIEMBRE 130.96 80
DICIEMBRE 131.02 80
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 20
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO TELAS ARTICULOS DE
CONFECCION TEJIDOS Y VESTIDOS
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Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de telas articulos de confeccion
tejidos y vestidos es de 130.00 y el de diciembre es de 131.02 la cual arroja
un porcentaje de variacién de los precios es de 0.78 teniendo un promedio
anual de 130.37 y un promedio mensual de 0.07%

80



CUADRO N° 23

INDICE PUESTOS

ENERO 151.58
FEBRERO 151.58 80
MARZO 151.58 80
ABRIL 151.58 80
MAYO 151.58 80
JUNIO 151.58 80
JULIO 151.58 80
AGOSTO 151.58 80
SETIEMBRE 151.58 80
OCTUBRE 151.58 80
NOVIEMBRE 151.58 80
DICIEMBRE 151.58 80
151.58
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICON° 21
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE CONFECCION Y
REPARACION DE ROPAS

200 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58 151.58

FEB  MAR ABRIL MAY JULIO AGOST  SET
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regiébn Huanuco del 2018 para el sub grupo de confeccién y reparacion de
ropas es de 151.58 y el de diciembre es de 151.58 la cual arroja un porcentaje
de variacion de los precios es de 0 teniendo un promedio anual de 151.58 y

un promedio mensual de 0 %
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CUADRO N° 24

INDICE PUESTOS

ENERO 128.85 80
FEBRERO 128.67 80
MARZO 128.75 80
ABRIL 129.00 80
MAYO 129.13 80
JUNIO 129.16 80
JULIO 128.77 80
AGOSTO 128.95 80
SETIEMBRE 129.28 80
OCTUBRE 129.96 80
NOVIEMBRE 130.05 80
DICIEMBRE 130.05 80
129.22
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 22
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE CALZADO Y
REPARACION DE CALZADO
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de calzado y reparaciéon de
calzado es de 128.85 y el de diciembre es de 130.05 la cual arroja un
porcentaje de variacion de los precios de 0.93 teniendo un promedio anual de
129.22 y un promedio mensual de 0.08%
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CUADRO N° 25

INDICE PUESTOS

ENERO 126.62 80
FEBRERO 126.42 80
MARZO 126.51 80
ABRIL 126.71 80
MAYO 126.86 80
JUNIO 126.88 80
JULIO 126.47 80
AGOSTO 126.88 80
SETIEMBRE 127.02 80
OCTUBRE 127.76 80
NOVIEMBRE 127.85 80
DICIEMBRE 127.85 80
126.99
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 23
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE CALZADO
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de calzado es de 126.62 y el
de diciembre es de 127.85 la cual arroja un porcentaje de variacion de los
precios de 0.97 teniendo un promedio anual de 126.99 y un promedio mensual
de 0.08%
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CUADRO N° 26

INDICE PUESTOS
ENERO 155.44 80
FEBRERO 155.44 80
MARZO 155.44 80
ABRIL 156.19 80
MAYO 156.19 80
JUNIO 156.19 80
JULIO 156.19 80
AGOSTO 156.19 80
SETIEMBRE 156.19 80
OCTUBRE 156.19 80
NOVIEMBRE 156.19 80
DICIEMBRE 156.19 80
156.00
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 24
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE REPARACION

DE CALZADO
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de bebidas alcohdlicas es de
155.44 y el de diciembre es de 156.19 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios de 0.48 teniendo un promedio anual de 156.00 y un promedio
mensual de 0.04%
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CUADRO N° 27

INDICE PUESTOS

ENERO 121.26 80
FEBRERO 122.38 80
MARZO 122.79 80
ABRIL 122.87 80
MAYO 123.05 80
JUNIO 123.04 80
JULIO 123.68 80
AGOSTO 124.32 80
SETIEMBRE 124.28 80
OCTUBRE 124.35 80
NOVIEMBRE 125.12 80
DICIEMBRE 125.64 80
123.57
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador
GRAFICO N° 25
INDICE DE PRECIO DEL GRUPO DE ALQUILER DE
VIVIENDA, COMBUSTIBLES Y ELECTRICIDAD
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Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en

la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de alquiler de vivienda,

combustibles y electricidad es de 121.26 y el de diciembre es de 125.64 la

cual arroja un porcentaje de variacion de los precios de 3.61 teniendo un

promedio anual de 123.57 y un promedio mensual de 0.30%
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CUADRO N° 28

INDICE PUESTOS

ENERO 115.23 80
FEBRERO 115.21 80
MARZO 115.16 80
ABRIL 115.16 80
MAYO 115.21 80
JUNIO 115.21 80
JULIO 115.20 80
AGOSTO 116.59 80
SETIEMBRE 116.58 80
OCTUBRE 116.62 80
NOVIEMBRE 116.63 80
DICIEMBRE 117.56 80
115.86
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 26
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE ALQUILER
CONSERVACION Y CONSUMO DE AGUA
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Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regidbn Huanuco del 2018 para el sub grupo de alquiler conservacion y
consumo de agua es de 115.23 y el de diciembre es de 117.56 la cual arroja
un porcentaje de variacion de los precios es de 2.02 teniendo un promedio
anual de 115.86 y un promedio mensual de 0.17%

86



CUADRO N° 29

INDICE PUESTOS

ENERO 106.41 80
FEBRERO 106.38 80
MARZO 106.31 80
ABRIL 106.30 80
MAYO 106.38 80
JUNIO 106.38 80
JULIO 106.37 80
AGOSTO 106.36 80
SETIEMBRE 106.36 80
OCTUBRE 106.41 80
NOVIEMBRE 106.43 80
DICIEMBRE 107.79 80
106.49
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 27
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE ALQUILERY
CONSERVACION DE LA VIVIENDA

108 107.79
107.5
107
1065 10641 10638 10631 1063 106.38 10638 106.37 106.36 106.36 106.41 106.43
105.5
MAR ABRIL MAY JULIO AGOST  SET DIC
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regién Huanuco del 2018 para el sub grupo de alquiler y conservacion de la
vivienda es de 106.41 y el de diciembre es de 107.79 la cual arroja un
porcentaje de variacion de los precios de 1.30 teniendo un promedio anual de
106.49 y un promedio mensual de 0.11%
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CUADRO N° 30

INDICE PUESTOS

ENERO 134.20 80
FEBRERO 134.20 80
MARZO 134.20 80
ABRIL 134.20 80
MAYO 134.20 80
JUNIO 134.20 80
JULIO 134.20 80
AGOSTO 138.58 80
SETIEMBRE 138.58 80
OCTUBRE 138.58 80
NOVIEMBRE 138.58 80
DICIEMBRE 138.58 80
136.03
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 28
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE SERVICIO DE
AGUA Y ALCANTARILLADO

140 138.58 138.58 138.58 138.58 138.58

138
136

1342 1342 1342 1342 1342 1342 134.2
I I 111 I I
132

MAR ABRIL MAY JULIO AGOST
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regidn Huanuco del 2018 para el sub grupo de servicio de agua y
alcantarillado es de 134.2 y el de diciembre es de 138.58 la cual arroja un
porcentaje de variacion de los precios de 3.26 teniendo un promedio anual de
136.03 y un promedio mensual de 0.27%
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CUADRO N° 31

INDICE PUESTOS

ENERO 125.51 80
FEBRERO 127.43 80
MARZO 128.16 80
ABRIL 128.31 80
MAYO 128.57 80
JUNIO 128.56 80
JULIO 129.66 80
AGOSTO 129.77 80
SETIEMBRE 129.71 80
OCTUBRE 129.80 80
NOVIEMBRE 131.11 80
DICIEMBRE 131.33 80
128.99
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 29
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE ENERGIA
ELECTRICAY COMBUSTIBLE PARA EL HOGAR

132 131.11 131.33
129.66 129.77 129.71 129.8

130 128.16 128.31 128.57 128.56

128 127.43

126 12551

124 I

122

ENE MAR ABRIL MAY JULIO AGOST NOV DIC

Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regidbn Hudnuco del 2018 para el sub grupo de energia eléctrica y
combustible para el hogar es de 125.51 y el de diciembre es de 131.33 la cual
arroja un porcentaje de variacion de los precios es de 4.64 teniendo un
promedio anual de 128.99 y un promedio mensual de 0.39%
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CUADRO N° 32

INDICE PUESTOS

ENERO 136.32 80
FEBRERO 139.76 80
MARZO 141.18 80
ABRIL 141.35 80
MAYO 139.45 80
JUNIO 139.16 80
JULIO 141.31 80
AGOSTO 141.39 80
SETIEMBRE 141.39 80
OCTUBRE 141.39 80
NOVIEMBRE 143.69 80
DICIEMBRE 144.11 80
140.88
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 30
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE ENERGIA

ELECTRICA
145 143.69 144.11
141 18 141.35 141.31 141.39 141.39 141.39
139.45
140 139.16
136.32

135 I
130

ENE MAR ABRIL MAY JULIO AGOST NOV DIC

Fuente : Ficha de captacion de precios

Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la region Huanuco del 2018 para el sub grupo de bebidas alcohdlicas es de
136.32y el de diciembre es de 144.11 la cual arroja un porcentaje de variacion
de los precios es de 5.71 teniendo un promedio anual de 140.88 y un
promedio mensual de 0.48%
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CUADRO N° 33

INDICE PUESTOS

ENERO 112.60 80
FEBRERO 112.70 80
MARZO 112.60 80
ABRIL 112.74 80
MAYO 115.59 80
JUNIO 115.90 80
JULIO 115.75 80
AGOSTO 115.88 80
SETIEMBRE 115.75 80
OCTUBRE 115.96 80
NOVIEMBRE 116.08 80
DICIEMBRE 116.08 80
114.80
Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

GRAFICO N° 31
INDICE DE PRECIO DEL SUB GRUPO DE

COMBUSTIBLES

117 115.9 11575 115.88 11575 115.96 116.08 116.08

116 115.59

115

114

112.7 112.74

113 112.6 112.6

112

111

110

MAR ABRIL MAY JULIO AGOST

Fuente : Ficha de captacion de precios
Elaboracién : El Investigador

ANALISIS DE INTERPRETACION: El indice de precios del mes de enero en
la regiébn Huanuco del 2018 para el sub grupo de combustibles es de 112.6y
el de diciembre es de 116.08 la cual arroja un porcentaje de variacion de los
precios de 3.09 teniendo un promedio anual de 114.80 y un promedio mensual
de 0.26%
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5.1

CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

CONTRASTACION DE LOS RESULTADOS

En relacion con los resultados conseguidos en la investigacion y discutiendo

con los antecedentes podemos mencionar que:

(HUAMANI, 2018) en su tesis “Estimacién del indice de precios al consumidor
e inflacion mensual de las principales ciudades del Peru aplicando modelos
de regresion mdltiple en el periodo 2012 -2015.” concluye lo siguiente: Las
conclusiones a las que se arribaron fueron que existe una relacion
estadisticamente significativa entre el indice de Precios al Consumidor
General y los Indices de Precios al Consumidor mensual de principales y
grandes grupos de consumo familiar de las ciudades importantes del Perq,
gue las predicciones del IPC Generales y de la inflacion mensual obtenidas
mediante Regresion con Coeficientes Constantes en comparacion a los
calculados por el INEI son muy similares a pesar de haber empleado técnicas
muy diferentes concordamos con los resultados de la investigacion antes
mencionada debido a la relacion estadisticamente con el promedio mensual
de Enero a Diciembre del afio 2018 de los grupos y subgrupos de Alimentos
y bebidas, vestido y calzado y alquiler de vivienda, combustibles y electricidad

en la ciudad de Huanuco

(RIOJAS, 2017) En su tesis titulada “Modelos de pronoéstico del indice
de precios al consumidor region Lambayeque y a nivel nacional. Enero
2010 a diciembre 2016,concluye lo siguiente: En cuanto a las
estadisticas descriptivas se realiz6 la comparacion donde los
promedios para cada serie historica fueron diferentes con 114.56 y
104.84 para la regibn Lambayeque y a nivel nacional con una
desviacion estdndar de +8.16 y =7.07 con respecto al promedio;
Durante los dltimos afios el indice de Precios al Consumidor Regién
Lambayeque y a Nivel Nacional, tuvieron un comportamiento creciente,
donde se observaron los cambios a lo largo del periodo en estudio
presentando ambas series la ausencia de estacionariedad en media

como en varianza. Coincido con la investigacion ya que en la ciudad de
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Huénuco la ponderacion y variacion porcentual de los productos que

mas subieron y bajaron de enero a Diciembre del afio 2018 segun los

promedios de indice de precios al consumidor siempre hay porcentajes

de variacién, ponderacion, de acuerdo al mes y el producto.

(ALEJO, 2017) En su tesis titulada “Sistema de costos por ordenes
en la fijacion de precios y control de recursos en la empresa de
prestacion de servicios de transporte de cargas multiservicios Trans
Plus E.LR.L de Huanuco, Concluye: En la empresa
MULTESERVICIOS TRANS PLUS E.LLR.L. no cuenta con un
adecuado control de recursos: materiales, personal y vehiculos,
para la eficiente prestacién del servicio; informacion que al no existir
no les permite llevar una contabilidad de costos en forma adecuada
,Del punto de equilibrio se obtiene que la facturacion es mayor que
ello por lo cual se demuestra que la fijacibn de precios para el
servicio brindado es el razonablemente adecuado, sin embargo es
necesario mejorarla para llegar una utilidad promedio del 10 %,lo
gue ayudara a la gestion de la gerencia en la toma de decisiones.
Segun lo planteado estd incidiendo en la captacion y fijacion de
precios pero un mal control en la contabilidad de sus costos la cual
tiene que superar en el control de sus recursos ya que hay cierto

grado de complejidad.

(PIMENTEL, 2012) “Nivel de precios de ingresos econémicos y el
nivel de consumo familiar distrito de Huanuco — 2011, se concluye:
La mayoria de las viviendas encestadas pertenecen al estrado C y
D respectivamente (42% y 24% del total de encuestados) a nivel
distrital Huanuco, El ingreso promedio mensual a nivel distrital,
Huanuco es de S/1,539.70. El ingreso promedio mensual a nivel
distrital Huanuco se ve afectado debido al bajo nivel de ingreso
percibido por la poblacién de la localidad de Jactay S/.921.00 en
su mayoria perteneciente al estrato D y E. La brecha que existe

hace que la capacidad adquisitiva de los estratos D y E sea menor
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e influya en su canasta basica, como vemos disminuye su calidad
de vida y limita sus servicios basicos, Una canasta basica en el
distrito de Huanuco esta conformado principalmente por productos
como pan, arroz, papa, huevos, aceite, pollo, pescado, fideos,
menestras, entre otros. En base a lo antes mencionado se coincide
con el autor, quien menciona en cuantificar la evolucion de costo de
vida la cual es un reflejo representativo de todos los hogares de la
ciudad de Huanuco, también menciona sobre la canasta béasica si
muy es cierto estd conformada por ocho grandes grupos y sub
grupos teniendo productos o articulos ya clasificados por el Instituto

Nacional de Estadistica e informatica a nivel Nacional.
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CONCLUSIONES

1. En la presente investigacion se determina el analisis del indice de
precios al consumidor del periodo 2018 conformado desde el mes de
enero a diciembre de los grupos de Alimentos y bebidas, vestido y
calzado, alquiler de vivienda, combustible y electricidad, gracias a la
captacion de precios en los mercados del distrito de Huanuco , Amarilis
y algunos establecimientos en la cual no muestra la variacion simple de
un precio; es decir de una sola observacion de un bien, sino la variaciéon
promedio de un conjunto de precios, distribuidos geogréafica y
temporalmente; Teniendo como resultado el indice promedio anual de
alimentos y bebidas es de 134.52, su indice de precio promedio anual
de vestido y calzado es de 130.29 y de alquiler y vivienda su indice de
precio promedio Anual es de 123.57 de acuerdo al cuadro y grafico
N°01,18 y 25 respectivamente. Los indicadores econdmicos han sido
procesados con Periodo (Base 2009 = 100,00; Diciembre 2013 =
100,0). Estos indicadores de precios contienen ademas, los precios
promedio mensual de los principales productos que intervienen en el
Sistema de Precios de la Ciudad de Huanuco en los tres grupos

mencionado lineas arriba.

2. Encuanto a las estadisticas descriptivas se determiné el analisis donde
los indices de precio promedio del afio 2018 para alimentos y bebidas
dentro del hogar es de 127.55 de los sub grupos alimentos y bebidas
Dentro Del Hogar es de 127.55, pan y cereales 121.38, carnes y
preparados de carnes es de 126.06, pescados y mariscos es de
144.36, leche, quesos y huevos es de 125.78, grasa y aceites
comestibles es de 116.11, hortalizas y legumbres frescas es de 128.99,
frutas es de 136.95, leguminosas y derivados es de 121.83,tubérculos
y raices es de 119.5,azlcar es de 128.98, café, té y cacao es de
144.01, otros productos alimenticios es de 124.03, bebidas no
alcohdlicas es de 154.58,bebidas alcohdlicas es de 136.86, alimentos
y bebidas consumidas fuera del hogar es de 151.63. El resultado anual
estuvo influenciado, principalmente, por el alza en los precios de los
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grandes grupos de consumo Alimentos Bebidas como la (cebolla de

cabeza, papa amarilla y yuca blanca, y las bebidas gaseosas).

. En cuanto a las estadisticas descriptivas se determiné el andlisis donde
los indices de precio promedio del afio 2018 para vestido y calzado
telas y prendas de vestir es de 130.70, telas, articulos de confeccion,
tejido y vestido es de 130.37, confeccion y reparacion de ropa es de
151.58, calzado y reparacion de calzado es de 129.22, calzado es de
126.99, reparacion de calzado es de 156.00 teniendo un porcentaje de
variacion respecto a enero a Diciembre dando como resultado el
cociente de indice promedio del mes diciembre entre el indice de
promedio de enero menos 1 multiplicado por 100 a cada indicador del

grupo como subgrupo de vestido y calzado.

. En cuanto a las estadisticas descriptivas se determiné el andlisis donde
los indices de precio promedio del afio 2018 para alquiler, conservacion
y consumo de agua es de 115.86,alquiler y conservacion de la vivienda
es de 106.49, servicio de agua y alcantarillado es de 136.03, energia
eléctrica y combustibles para el hogar es de 128.99, energia eléctrica
es de 140.88, combustibles es de 114.80 la cual permiten medir en
cierta forma las variaciones que presentan los precios de los productos
en los distintos niveles de produccion, su incidencia en el

desenvolvimiento de la economia.
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RECOMENDACIONES.

1. Es preciso que el Instituto Nacional de Estadistica e informéatica de la ciudad de
Huanuco realice la captacion de precios siguiendo los procedimientos por
compra de muestras y captaciéon nominal en los mercados y establecimientos
del distrito de Huanuco y Amarilis la cual esta importante investigacion
estadistica es procesada con afio base, estructurada y calculada mediante la
férmula de Laspeyres para expresar un promedio relativo del precio en los ocho

grandes grupos.

2. Existe una variacién porcentual de los productos que mas subieron y bajaron
de enero a diciembre respecto al grupo de alimentos y bebidas tal es el caso
de las hortalizas y legumbres frescas se observa una variacion del promedio
respecto a enero es de 119.47 hay una ligera variacion hasta agosto con 127.74
pero una alza de 135.99 en setiembre y 140.48 en Diciembre motivo a las
seguias y la sobreproduccion, de igual manera con los tubérculos y raices se
observa una alza en indice de precio promedio por motivo de la no planificacion
con los gobiernos centrales para orientar a la diversificacion, mucha
sobreproduccidn, ese afio se dio la huelga de los agricultores por ello se sugiere

orientar a las empresas proveedoras.

3. Enrelacioén al indice de precio promedio respecto al grupo de vestido y calzado
hay una ligera alza en los meses de Marzo, Abril y Diciembre por motivo de la
campafa escolar y las promociones para tal se debe evaluar periédicamente
los modelos de pronéstico hallados, con la finalidad de identificar los
coeficientes de los parametros autor regresivos y de promedio a las lineas de
produccion de alta demanda en la confecciéon de uniformes lo cual le ha
permitido acceder a un mercado con una gran amplitud de ofertas,

permitiéndole realizar comparaciones de precios.
4. Es preciso que el INEI continte con la captacion de precios que actualmente

viene llevando, ya que en el grupo alquiler de vivienda, combustibles y
electricidad hay un alza en el indice de precio promedio en energia eléctrica en
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los meses de Marzo, Abril, Noviembre y Diciembre la cual se debe regular con
la politica de osinermig tarifa para el control de precios como politica dirigida a
controlar el alza de precios tomando en cuenta los costos reales para evitar la

especulacion.

98



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AGUILAR BAQUE, L. (2011). "INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR COMO METODO
ESTADISTICO PARA MEDIR LA INFLACION EN EL ECUADOR". GUAYAQUIL- ECUADOR.

ALEJO, C. &. (2017). "SISTEMA DE COSTOS POR ORDENES EN LA FIJACION DE PRECIOS Y
CONTROL DE RECURSOS EN LA EMPRESA DE PRESTACION DE SERVICIOS DE
TRANSPORTE DE CARGAS MULTISERVICIOS TRANS PLUS E.I.R.L. DE HUANUCO".
HUANUCO- PERU.

ARMKNEHT, H. &. (2006). MANUAL DEL INDOCE DEL PRECIO AL CONSUMIDOR. EEUU:
OCDE.

ASENJO O., D. (2012). " ECONOMIA, FUNDAMENTOS Y CLAVES DE INTERPRETACION".
MADRID- ESPANA: PIRAMIDE.

CARRASCO DIAZ, S. (2015). "METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA". LIMA-
PERU: SAN MARCOS.

COLOMA, T. &. (2012). "PROCESOS EVOLUTIVO DE LA CANASTA BASICA DEL ECUADOR A
PARTIR DEL ANO 1994 -2011. GUAYAQUIL-ECUADOR.

HERNANDEZ SAMPIERI, R. (2014). "METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION". MEXICO:
INTERAMERICANA EDITORES S.A DE CV.

HUAMANI ALHUAY, E. (2018). "ESTIMACION DE LOS INDICES DEL PRECIO AL CONSUMIDOR E
INFLACION MENSUAL DE LAS PRINCIPALES CIUDADES DEL PERU APLICANDO
MODELOS DE REGRESION MULTIPLE EN EL PERIODO 2012-2015". CHIMBOTE- PERU.

MANKIW N, G. (2012). "PRINCIPIOS DE ECONOMIA". MEXICO -MEXICO: CENGAGE.

NORDHAUS, S. &. (2010). ECONOMIA CON APLICACIONES A LATINOAMERICA. MEXICO -
MEXICO: McGrawHill.

PARKIN, E. &. (2007). MACROENOMIA. MEXICO-MEXICO: PEARSON EDUCATION SEPTIMA
EDICION.

PIMENTEL, H. &. (2012). “NIVEL DE PRECIOS DE INGRESOS ECONOMICOS Y EL NIVEL DE
CONSUMO FAMILIAR DISTRITO DE HUANUCO — 2011(PARA OPTAR EL TITULO
PROFESIONAL DE ) EN LA UNIVERSIDAD NACIONAL “HERMILIO VALDIZAN”
HUANUCO — PERU". HUANUCO.

QUISPE LLANOS, R. (2003). MEDICION DE LA ECONOMIA CON LOS NUMERQOS INDICES.
LIMA- PERU: CONCYTEC.

RIOJAS, S. &. (2017). "MODELOS DE PRONOSTICO DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
REGION LAMBAYEQUE Y A NIVEL NACIONAL.ENERO 2010 A DICIEMBRE 2016".
LAMBAYEQUE- PERU.

99



ANEXOS



MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROYECTO: “ANALISIS DEL INDICE DEL PRECIO AL CONSUMIDOR DE LOS GRUPOS DEL MERCADO DEL
DISTRITO DE HUANUCO Y AMARILIS EN EL PERIODO - 2018”

Problema general:

¢,Cual es el analisis del promedio del indice del
precio al consumidor de los grupos del mercado
del distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo
—2018?

Problemas especificos:¢ Cual es el analisis del
promedio del indice del precio al consumidor de
los grupos alimentos y bebidas del del distrito
de Huanuco y Amarilis en el periodo — 2018?
¢,Cual es el analisis del promedio del indice del
precio al consumidor de los grupos de vestido y
calzado del mercado del distrito de Huanuco y
Amarilis en el periodo — 20187

¢,Cual es el analisis del promedio del indice del
precio al consumidor de los grupos de alquiler de
vivienda, combustible y electricidad del mercado
del distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo
—-20187

Objetivo General

Determinar el analisis del promedio del indice
del precio al consumidor de los grupos del
mercado del distrito de Huanuco y Amarilis en
el periodo — 20187

Objetivos especificos:

-Determinar el andlisis del promedio del indice
del precio al consumidor de los grupos alimentos
y bebidas del mercado del distrito de Huanuco
y Amarilis en el periodo — 20187

-Determinar el analisis del promedio del indice
del precio al consumidor de los grupos de vestido
y calzado del mercado de la ciudad de Huanuco
en el periodo — 2018.

-Determinar el promedio del indice del precio al
consumidor de los grupos de alquiler de
vivienda, combustible y electricidad del mercado
del distrito de Huanuco y Amarilis en el periodo
- 20187

VARAIBLE
INDEPENDIENT
E

indice De Precio
Al Consumidor

DIMENSIONES

- Alimentos vy
bebidas

- Vestido Y
Calzado

-Alquiler De
Vivienda,
Combustible Y

Electricidad

Tipo de
investigacion:
Descriptiva

Enfoque
Cuantitativa

Nivel

Descriptivo

Disefio de la
investigacion:

No experimental de
corte transversal
descriptivo

Técnica
Observacion
Instrumento

Ficha de recoleccion
de datos




0| ¢ 0004 966021208044 LETUEY 0| 0001 966090400414 TANYYO ¥ YIBNY ¥vONzY
0]¢ 0004 966060208044 VOILYYd VO3S VFIAYY| 0| ¢ 000! 969060V0%04) YOVA 30 09534 0S3ND)|
0]¢ 0004 966090408044 (0935) ORIYNYD 107 0f¢ 0001 96E0V0E0V0HE (09NOYO) YaNY) Y0534 IHOA
SYYLSININ 0f¢ 0004 PZIZIZONON (‘949 00¥) YOIA ViNd-YOYHOdYAI 3HOF
01¢ 0004 9EZITIZONOLI ('SH9 00¥) 1N2Y YIAIVOVHOAYAI 3HOT
96156040244 0QYHOOONYS HY1vd 0] e 000} 82212120004 ('S4 01¥) INZY YIIO19VOVYOIVAT 3HO
965160202414 0QYHOOINYS OIYNY TOru 0|z 0004 9606040404 YNITIVO 30 SOAINH
SYQVHOOONVS SYHLSINIW
0] ¢ 0004 99606010501 b (Y117 1) 00ISY10 HOWIYd
0fe 0001 816060105044 (04117 1) 0¥3ININ09)
96£090¢0604} YONY18 VONA 0] 000} 21£06010504 (OMLI 1) YO
0| 0004 96606060601 b OYAVNH VdVd i) 0QVSVANI TV1393A 31130V
9690906060} AVONNA YONY1 Vdvd
0% 000} 96£060606014 4 (OGIWY) VTIRIVAY VdYd 0f¢ 0001 0EZIEE0E0HH YINO19)
0]e 000} 96E0£0206014 4 09NT10] 0|z 0001 V22IYEL0E04H Va0
0| 0004 96€09010601 1 0QYYON ILONYD (] 4 000} LLLIVEOEDL ANNV
SOMNUIANL VTIVEY) 30 GALYN9)|
0f¢ 0004 92902660604 Va0
0 0004 29026606044 ANNV
969085019044 YOVOld VINAUIA| 0 000} V1902€€0€04H SSYIN0D
96606£01901 4 OTIINId3d NOLY 30 313714
966042019044 Y¥ONHOI1 0]z 000} S0E08YH0E0H YOS VHONYL
9660KZ01904 4 YOYNIdS3 01E0VZH0E04) OQYTIONOD T3NF
966054019044 NOZYH09 100 0| e 0001 50806040604 0033t OLINOB|
966021049044 YNOIV) SOOSIMVH A SOQYS3d
96£080049044 11000%8! ’
96£0£0609044 TIOVW OT1VdYZ| 0]¢e 0001 256000£0204H 0710d 30 VION3ANNIN
96€0£0809044 ISOHVNYZ| 966021502044 00vY30$1A3 0110d
96602020904} ONVZYIN O ONVITYLI 3LYWOL 0]¢ 0004 966090502044 T WIDIdSA AR0D - 0T10d 30 YONHOd!
9 96£06090904 4 Y1100 J043A VrIAYY SINV
9660215090} ONV3S/ 0TIOND 01I0HD) [ofe] oo 96601020204 00INN 340D
966090109044 YNIHO 110830 00439
96606010004} (vrou) vZ38v0 30 YT10830 0l¢ 000 95128180204 ONNOYA 30 09NOGNOW;
96E0E0E090HH 0ldv, 96£00060204H (ONNOVA 30 3NYYD) OJINN 310D
e 0004 966060209044 (vZ38v0) OY3LNI OrY| 0l 0001 96606060201 b (ONNOYA) YOO INYVO)
96E0V040904 4 010004 Irv ONNOVA
96£0£01090}4 OINIINId V] | Tole] oo ] [ vasocorozon | (vt 31400 ONENEYO 30 NV
SYOSTY4 STHEAWNDIT A SYZITVLYOH — QYINYYI
oh_w MMWM o) _ EN] _ wmﬁﬁ.am _ ‘IS O'WWA — 091002 07INOJLYY 130 JHEWON _ onw wﬁu _8 _ 1 w_wﬁww _ ‘1S 4OWA _ 091009 _ 071N9|LY¥Y 730 JEGWON _
‘avOILSIANI 091002 Loz ONv| ¥8v | sam | vnwwas [y s3A3INC :NQIOV.AVD 30 VIa
"Y1 VHOH| "OINI Y4OH O2NNVNH :avanio 091009 | 0avo¥aN
b1y Ojeuliod 6102/80/20

OQvO¥3N 3d SOI03xd 3A NOIOV.1dVD



‘SANOIOVAYISEO

ojonpoud 1od opeassw [ap oipawoid o1aud (o as1ealpul aga(] BJON

ojonpoid [o 91dwi0d 18 = | ‘ojonpoud 2 01dwiod oN = 0

0] 0004 966060402444 V1108 30 YNNLIFOV 0f¢e 0004 2250912080} INVIY
0|¢ 000} 690600120}} OGNYNY34 NVS /0T10d 30 YYNOWY ol z 0004 96606050404} VH3LIN3 VANIND
S0aILNaN3 0] ¢ 000} 96E060V0404 (3L0W) 0aY13d 0OIML|
0 000} 9650600104} (310W) ALNIHOD 0OV13d ZIVN
[o e o [ esoosisoion | (549 022 'AN3) VIvLroN| R 0004 966030601011 OQVHON 21V
VOVSVANS VION3S| 0]z 0004 Y090E0E0101 4 (VHONVO) N300 OONVIE ZIVW
[oe] oot [ oseosisoion | VIVLITON|
TINVHO V VION3S 0] 000} YY909IZ021 1} (1 091 'AN3) D]
0] 08} ¥59090904044 ('S49 081 'AN3) VITVLITON| 0l 2 0004 $090912024 4} (051 AN3) OVTIS O
0| 052 2909090104 ('S49 08 1'AN3) VLINOAVS os._m_
VOVSVANT ¥VAVd3ud NIS 0911 30 VNINVH
HIE 0004 05£09090401 | VIVLIION 1€ 9905020244} (191692 VLINONVC-YLRIVEIS) OQYSYANT
0] 000} 80£09090404} AN VONV8 96€0502024 1} TINVHO V|
TANVYO V iVaIVdIid NIS 0911 30 §EE 0QION YONYd V|
0|¢ 005 ¥590606040} | VIVLION|
0|¢ 005 819060604014 OOLIIA NOG
0| 00§ 20906060401 4 VZNVIY| 0] 0001 66E0£090Z) 41 VNIOOD 30 YAYOOA vS
VOUV V1SVd S03014 0]¢e 0001 96E0V8202) TANVYO ¥ VION YHOIN VINIINI
0|¢ 05¢ $5909060101 4 VIVLION, 0 e 0001 966008202} VHILNG YI3NYO)
0|¢ 05¢ 819090604044 OI¥OL9IA NOQ 96609V20Z41 1 OQNOW OrY
0] 052 20909060401 4 VZNVIY| 0|z 8 VOE06E202HH) 00IGQSONON OLYWYLNT)
VL¥00 V1SVd 30 S0301 9690022021} OCITON OYLNYIND|
01z 094 18E09020104 (549 021 'AN3) SOLISO S3uL 96E060202441 0QITON (3HO38V0S3) OTIHYINY V|
0|e 094 LL£09020404 4 ('S¥9 024 'ANZ) YNITVLYO VINYS §3103dS3 A SOLNIWIONOD
0| 951 01609020101} (549 09} "AN3) ¥IHVNDO
VOYSVANI YNIAV 96608280L01 YNVIVMYH YNId
[oJe] o [ zswoioion | ON31S00 0| 000} 966061902011 0TI01) OINVI
VY1X3 - OVSVANI ZONHY 0| 000} 96€0£020L0} 4 YNOOYOE VAN
i i [ zsvnoion | VONOOZY VIOH 96609090£0} V035 30 ONVLYd
 INVSIVA ZOWdY HORIINS - OAYSVAN ZOYY| 96602090201} V181 Y130 ONVLYd
0| z¢ 000} 89902010404} NYWVS| 9660805001} VAYdYd
0]¢ 0004 51902040404} ON3LS00 96600090L01 4 3143N4 VL Vd
VH1X3 - TANVYO V 20NNV 0| ¢ 0001 966021€0L04) TIVXSI YNVZNYIV
il % 0004 196020101044 V110 3dWOY 0|z 000} 96E0V0E0L04} VIOITI0 YNVZNVI|
0] 0004 V602010104 JLHON T30 NG 0 ¢ 000} 965060602011 JANIRHOO YNVZNYIV
TANVYO V HORIAANS ZONYY 966060102014 09Nr 30 VINVIYN
0]z 000} 91£02040101} [TIERTR) 96909010404} (Vd3d NIS) YNIIVANYI
0|¢ 0004 £1€02010404} YNOUIdY) 96508040£0}} NOWI
TANVAHO V JLNIRHOD ZOUYY| 96606601901 (09V1138 0 IINONI) 303A ONVLY1d]
L SOQVAINIA A STV 70
% _ k4 ) _ EN — wmcu‘%mw ‘ISYOTVA _ 091009 _ 0INI|LAY T30 FHEWON @oﬁ _ 20 _ 0 _ wwd%%mw ‘IS YO'IVA _ 091009 01N2| LAY 130 FHGWON \_




Indice de Precios al Consumidor

[ ] ciudad

Secuencia
Desc. Giro
Razoén
Direccion
Referencia

Formato A - 24

| Afio |

Giro |OrdG

Dist

Circ

l
l
I
l

Distrito |

Teléfono |

e

Orden

NO

NO

N°

Ne°

g0

Producto

Articulo

Variedad Esp.

Marca

Modelo

Capac./tamafio

Presentacion

Origen

Otros detalles

Reemplazo origen

INV. | DIA [ MES

PRECIO SI.

CE

PRECIO S/.

CE

PRECIO S/.

CE

PRECIO S/

CE

Reemplazo destino

impreso: Octubre 2018




PROCEDIMIENTO DE CAPTACION DE PRECIOS POR COMPRA DE
MUESTRAS




INSTITUTO
NACIONAL DE
ESTADISTICA E
INFORMATICA




INDICE DE PRECIOS
PROMEDIO

MENSUAL AL
CONSUMIDOR DE LA
CIUDAD DE HUANUCO

POR MESES, SEGUN GRAN
GRUPO, GRUPO Y SUB -
GRUPO: 2018




0oNUBNH 8p JOPILINSUOY [B SOl 8P 89Ipu| - 8.0Z [enUy ufjsjog

61

iNDICE DE PRECIOS PROMEDIO
| RUPOS DE CONSINOY SIR ARIIPO DE CONSUMA ENE FEB  MAR  ABR MAY  JUN  JUL  AGO  SET  OCT  NOV  DIC  PROM
00000000 INDICE GENERAL 12920  130.33 12998 12964 12978  129.99 13037 13141  131.72 13200 13216  132.34
10000000  ALIMENTOS Y BEBDAS 13349 13501 13342 13275 13270  133.00 13335 13480 13625  136.67 13661 13596  134.52
11000000  ALIM. Y BEBIDAS D. DEL HOGAR 12662 12868 12643 12538 12512 12559 12595 12800 12973 13012  130.00 12002  127.55
11010000  PAN Y CEREALES 12038 12041 12031 12040 12090 12160 12173 12199 12211 12223 12216 12230  121.38
11020000  CARNES Y PREPARADOS DE CARNES 13319 13117 12067 12535 12478 12467 12257 12241  121.89 12454 12600 12653  126.06
11030000  PESCADOS Y MARISCOS 14877 16203 14647 14544 14147 14240 14512 14698 13961 13006 13671 13827  144.36
11040000  LECHE,QUESOS Y HUEVOS 12181 12280 12626 12865 12974 12871 12831 12778  127.22 12579 12233 119.99  125.78
11050000  GRASAS Y ACETES COMESTBLES 115.99 11599 11599 11609 11614 11608 11608 11612 11612 11612 11612 11646  116.11
11060000  HORTALIZAS Y LEGUMBRES FRESCAS 119.47 12726 131.35 12462 12082 12200 12650  127.74 13599  130.76 14076  140.48  128.99
11070000  FRUTAS 14102 14879 13115 13141 127.90  129.37 13430 13471 13685 14060 14871 13887  136.95
11080000 LEGUMINOSAS Y DERIVADOS 13043 13178 12330 12330 11975 11975 11869  120.88  119.03 11849 11849 11808  121.83
11000000  TUBERCULOS Y RAICES 9876 109.95 9932 10132 10410 10539  105.67 13227 15234 15474 13972 13576  119.95
20000000  VESTIDO Y CALZADO 12093 12087  130.05  130.11  130.23  130.23  130.10  130.16 13030 13060  130.94  130.98  130.29
21000000  TELAS Y PRENDAS DE VESTIR 13034 130.33  130.54  130.53  130.64  130.64  130.60  130.62  130.68  130.84 13128 13133  130.70
21010000  TELAS, ART. DE CONF. TEJ. Y VESTIDOS 13000 13000  130.21  130.20  130.32  130.32 13027 13030 13036 13052  130.96  131.02  130.37
21020000  CONFECCION Y REPARACION DE ROPA 15158 15158  151.58  151.58  151.58  151.58  151.58 15158 15158 15158 15158  151.58  151.58
22000000  CALZADO Y REPARACION DE CALZADO 128.85 12867 12875 12000 12913 12016 12877 12895 12928 12096  130.05  130.05  129.22
30000000  ALQ. DE VIVENDA, COMBUSTIBLES. Y ELECT. 12126 12238 12279 12287 12305  123.04 12368 12432 12428 12435 12512 12564  123.57
31000000  ALQUIL. CONSERV. Y CONSUM.DE AGUA 1523 11521 11516 11516 11521 11521 11520 11659 11658 11662 11663  117.56  115.86
31010000  ALQUIL.Y CONSERVAC. DE LA VIVIENDA 106.41 10638  106.31  106.30  106.38  106.38  106.37 10636 10636 10641 10643  107.79  106.49
31020000  SERV.DE AGUA Y ALCANTARILLADO 134.20 13420 13420 13420 13420 13420 13420 13858 13858 13858 13858 13858  136.03
32000000 ENERGIA ELECT. Y COMBUST. P' EL HOGAR 12550 12743 12816 12831 12857 12856  120.66 12977 12971 12080 13111  131.33  128.99
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iINDICE DE PRECIOS PROMEDIO

SRLPO DE CONSINO ENE FEB MAR _ ABR MAY  JUN JUL AGO SET oCT _ NOV DIC PROM
40000000 MUEBLES, ENSERES. Y MANT. VIVIENDA 118.86  119.13 11959  120.07 120.39 12074  121.70  121.93  121.92 12269  122.82 12291  121.06
41000000 MUEBLES ACCESORIOS FIJ. Y REPARACION 11051  110.80  110.80  114.07  114.07  114.07 11407 11407  114.07  114.48 11407 11407  113.26
42000000 TEJIDOS P' EL HOGAR Y OTROS ACCESOR. 128.67 129.12 128.84 130.27 130.60 130.14 130.31 131.17 131.17 131.32 131.29 131.29 130.35
43000000 APARATOS DOMESTICOS Y REPARACION 100.51  109.51  109.87  109.60  108.28  108.51  108.51  108.51  108.51  110.21  110.21  110.23  109.29
44000000 VAJILLA UTENS. DOMESTICOS Y REP. 118.31 118.31 118.43 118.81 120.34 120.56 120.56 121.19 121.01 120.88 120.88 121.73 120.08
50000000 CUIDADOS,CONSERVACION DE LA SALUD 12941  129.86  129.21  130.31  130.20  130.76  130.94  130.88  130.89  131.01  131.83  133.04  130.70
51000000 PRODUCTOS MEDICINALES Y FARMAC. 12431 12547 12419 12481 12478 12549 12519 12511 12512 12512  125.83 12583  125.08
52000000 APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 14141 14141 14141 149.97  146.97  146.97  146.97  146.97  146.97  146.97  151.96  156.50  147.04
53000000 SERVICIOS MEDICOS Y SIMILARES 144.95 14434  144.34 14580 14580  145.80  147.79  147.79  147.79  148.41  148.41 15293  147.04
60000000 TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 12128 12174 120,79 11954 12024 12010  121.34  121.03  120.65 120.73  121.33  124.33  121.09
61000000 EQUIPOS PARA EL TRANSPORTE PERSONAL 1112 11137 11137 11123 11342 11437 11569 11563  117.36  117.10  118.95  119.16  114.73
62000000 GASTO POR UTILIZACION DE VEHICULOS 12245  122.56  122.56  122.84  125.08  127.44 12589 12611  126.32  127.81 13209  132.03  126.10
62010000 COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 12245 12256 12256  122.84  125.08  127.44 12589 12611  126.32  127.81 13200  132.03  126.10
63000000 SERVICIO DE TRANSPORTE 137.80  138.56  137.02 13490 13524 13456  136.69  136.10  134.87  134.87  134.81  140.32  136.31
70000000 ESPARC., DIVERS., SERV. CULT. Y DE ENS. 130.35 13245  136.27  136.92 136.92 136.90 136.85 136.85 136.91 136.96  136.95 136.97  135.94
71000000 EQUIPOS ACCESORIOS Y REPARACION 102.88  102.88 10253  102.67  102.67  102.58  102.38  102.39  102.49  102.69  102.68  102.76  102.63
72000000 SERVICIO DE ESPARCIMIENTOS Y CULTUR. 113.05 113.05 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.00 112.18
73000000 LIBROS PERIODICOS Y REVISTAS 121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66  121.66
80000000 OTROS BIENES Y SERVICIOS 129033 129.43  129.71  129.82  130.39  130.65 130.74  130.86  131.00 13112  131.07  130.80  130.41
81000000 CUIDADOS Y EFECTOS PERSONALES 126.78 126.82 126.96 127.03 127.60 127.73 127.72 127.77 127.94 127.80 127.60 127.46 127.43
81010000 ARTICULOS DE CUIDADO PERSONAL 12678 126.82  126.96  127.03  127.60  127.73  127.72  127.77  127.94  127.80  127.60  127.46  127.43
81020000 SERVICIO DE CUIDADO PERSONAL 148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02  148.02
22nnnnnn _SERVICING DE_AILOIAMIENTOS V HOTEIES 136.47 134.10 134,10 136.68 136.68 136.68 139.34 142.53 14.53 142,53 14253 142.53 128.23
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PRECIOS PROMEDIO MENSUAL
DE LOS PRIN- CIPALES
PRODUCTOS ALIMENTICIOS QUE
IN- TERVIENEN EN EL CALCULO
DEL INDICE DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR DE LA CIUDAD DE
HUANUCO
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Carne de carnern

UNIDAD 2018
| PRINCIPALES PRODUCTOS ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SET oCT NOV DIC
Arroz a granel Kilo 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02 3.02
Aceite v egetal Litro
Fideos pasta larga kil 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16 7.16
Kilo
Maz Bl. Cle (Cancha) o 413 413 413 413 4.21 4.24 4.25 4.25 4.25 4.25 4.25 4.25
Matz pelado (mote) Kilo 4.98 4.98 5.00 5,00 5.28 5.48 5,50 5,33 5,00 5.00 4.95 5,00
Huev os a granel T/Gr.
Kilo 6.00 6.16 6.00 6.00 6.28 6.45 6.50 6.33 6.00 6.00 6.00 6.00
Leche ev aporada Kilo
Frejol canario Kio 4.85 5.08 5.50 5.79 5.92 5.71 5.63 5.52 5.43 5.20 4.42 4.03
Quinua entera :
Kilo 2.88 2.88 2.95 2.96 2.98 2.98 2.98 2.97 2.95 2.95 2.95 2.95
, , Kilo
Arverja verde Criolla Kilo 6.38 7.00 6.00 6.00 6.00 6.00 6.12 6.16 6.12 6.08 6.08 6.00
Cebolla cabeza roja Kilo
Tomate italiano Kio 8.00 8.00 8.00 8.00 8.00 8.00 8.00 9.63 10.80 11.38 11.29 11.29
Zanahoria Kil
fo 4.02 3.99 3.47 3.53 3.66 3.54 3.63 3.00 3.19 3.07 3.54 3.77
Kilo
Zapallo Macre i
Vuca blanca ilo 1.48 1.61 1.86 1.64 1.56 1.57 1.52 1.61 2.04 2.32 3.29 3.04
Pana b Kilo
apa blanca Kilo 2.21 2.39 2.82 274 2.63 267 2.89 3.95 3.89 3.12 3.04 274
Limén i
Mandarina K!IO 1.36 2.07 1.87 1.80 1.71 1.96 1.84 2.00 2.91 2.80 1.99 2.00
{{[¢]
Manzana corriente Kilo 1.86 2.07 1.87 1.86 1.77 1.90 2.24 2.00 1.96 1.96 1.98 1.97
Platano seda Kilo
1.51 1.97 1.95 1.94 2.00 1.96 1.92 1.91 1.92 1.97 1.89 1.97

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Oficina Departamental Huanuco
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PONDERACION Y VARIACION
POR-

CENTUAL DE LOS PRINCIPALES
PRODUCTOS ALIMENTICIOS
QUE MAS SUBIERON Y
BAJARON

ENERO - DICIEMBRE
2018




PRODUCTOS PONDERACION VARIACION

SUBIERON
1.-PAPAYA 0.195 53.85%
2.- APIO 0.022 33.12%
3.- CEBOLLA CHINA 0.058 25.24%
4.- JUREL 0.561 24.93%
5.- PEPINILLO 0.043 20.95%
6.- MENUDENCIA DE POLLO 0.316 20.00%
7.- NARANJA DE JUGO 0.164 17.24%
8.- ARVERJA VERDE CRIOLLA 0.258 16.52%
5.- ZANAHORIA 0.13 16.26%
ENERO 10.- BROCOLI 0.047 15.88%

SUBIERON
1.- MANDARINA 0.221 37.88%
2.-APIO 0.022 32.19%
3.- YUCA BLANCA 0.045 30.46%
4.- AJI PIMIENTA 0.026 21.87%
5.- PINA 0.202 18.70%
6.- PAPA AMARILLA 0.412 18.34%
7.- NARANJA DE JUGO 0.164 17.65%
8.- BROCOLI 0.047 16.50%
9.-PEPINILLO 0.043 15.75%
FEBRERO 10.- MANZANA ISRAEL 0.18 14.47%

SUBIERON
1.- LECHUGA 0.043 68.97%
2.- CEBOLLA CHINA 0.558 67.94%
3.- AJIROCOTO 0.025 51.66%
4.- TEXTOS ESCOLARES 0.243 38.23%
5.- PEPINILLO 3.634 21.16%
6.- TOMATE ITALIANO O MARSANO 0.315 21.00%
7.- CEBOLLA DE CABEZA (ROJA) 0.084 20.86%
8.- PENSION DE ENSENANZA NO 0.349 18.33%
9.-PENSION DE ENSENANZA NO 0.891 17.44%
10.- PENSION DE ENSENANZA NO 0.1 17.18%

MARZO




PRODUCT OS PONDERACION VARIACION

SUBIERON
1.- CAMOTE MORADO 0.079 18.63%
2.- MAZ MORADO 0.033 17.67%
3.- COL O REPOLLO 0.03 14.29%
4.- AJI AMRILLO MOLIDO 0.09 14.24%
5.- PALTA FUERTE 0.126 13.14%
6.- CAIGUA 0.034 11.50%
7.- MANZANA CORRIENTE 0.133 11.44%
8.- BROCOLI 0.0.47 9.07%
9.- ANTEQJOS DE CORRECCION 0177 3.93%
ABRIL 10.- PENSION DE ENSENANZA 0.080 3.15%

SUBIERON
1.- MANZANA ISRAEL 0.180 20.83%
2.- MENESTRAS SANCOCHADAS 0.193 10.98%
3.- MAIZ MORADO 0.033 10.62%
4.- JAMONADA 0.129 10.07%
5.- COL O REPOLLO 0.030 8.93%
6.- MANGO 0.17 6.57%
7.-AJI ROCOTO 0.051 5.76%
8.- MAIZ SECO CANCHA 0.105 5.60%
9.-ESPINACA 0.024 5.56%
MAYO 10.- PAP AMARILLA 0.412 5.20%

SUBIERON
1.-MANGO 0.17 29.87%
2.- MANZANA CORRIENTE 0.133 20.97%
3.- LECHUGA 0.043 16.02%
4.- ZANAHORIA 0.13 14.62%
5.- PLATANO VERDE 0.207 10.57%
6.-PALTA FUERTE 0.126 8.70%
7.- COL O REPOLLO 0.03 7.38%
8.- ZAPALLO MACRE 0.063 7.34%
9.- BEBIDAS GASEOSA (SERVIDA) 0.995 4.20%
JUNIO 10.- MAIS SECO CANCHA 0.105 3.79%




MES PRODUCTOS | PONDERACION | VARIACION

SUBIERON

1.-PEPINILLO 0.043 79.53%

2.- BROCOLI 0.047 27.97%

3.- COL O REPOLLO 0.030 27 48%

4.- PAPAYA 0.195 17.90%

5.-ZAPALLO MACRE 0.063 17.89%

6.- APIO 0.022 16.94%

7.- LECHUGA 0.043 15.06%

8.- BONITO 0.076 13.77%

9.- NARANJA DE JUGO 0.164 9.47%

JuLlo 10.- PASAJE EN OMNIBUS 1.105 9.24%
SUBIERON

1.- PAPA AMARILLA 0.412 47.31%

2.- TOMATE ITALIANO O MARZANO 0.315 36.68%

3.- OLLUCO 0.123 31.33%

4.- PAPA BLANCA 1.477 21.78%

5.-QUINUA ENTERA 0.109 20.37%

6.- CAIGUA 0.034 12.82%

7.- LIMON 0.205 10.13%

8.- UVA BORGOKNA 0.182 9.75%

9.- BOCADITOS DE MAIZ Y QUESO 0.141 9.36%

et 10.- ZANAHORIA 0.13 8. 70%
SUBIERON

1.- ZANAHORIA 0.13 45.50%

2.- CEBOLLA DE CABEZA (ROJA) 0.084 26.71%

3.- PAPA BLANCA 1.477 19.51%

4.- CHOCLO CRIOLLO / SERRANO 0.108 18.59%

5.- PAPA HUAYRO 0.164 17.36%

6.- LIMON 0.205 13.22%

7.- NARANJA DE JUGO 0.164 12.37%

8.- QUINUA ENTERA 0.109 12.15%

9.- ESPINACA 0.024 10.94%

SETIEMERE 10.- PALTA FUERTE 0.126 10.84%




MES PRODUCTOS PONDERACION VARIACION

SUBIERON

1.- CEBOLLA DE CABEZA (ROJA) 0.084 13.73%

2.-PAPA HUAYRO 0.164 13.61%

3.- PALTA FUERTE 0.126 11.05%

4.- LECHUGA 0.043 9.75%

5.- NARANJA DE JUGO 0.164 8.26%

6.- PLATANO DE SEDA 0.21 6.00%

7.- OLLUCO 0.123 5.45%

8.- QUINUA ENTERA 0.109 5.37%

9.- BEBIDAS GASEOSA (SERVIDA) 0.995 5.10%

OCTUBRE |10 POLLO EVICERADO 3634 4.6%%
SUBIERON

1.- AJIROCOTO 0.051 43.84%

2.-CEBOLLA DE CABEZA (ROJA) 0.084 41.81%

3.- PAPAYA 0.195 30.67%

4.- LIMON 0.205 25.32%

5.-CHOCLO CRIOLLO / SERRANO 0.108 23.55%

6.- ESPINACA 0.024 23.10%

7.- PAPA HUAYRO 0.164 19.79%

8.- ARVERJA VERDE CRIOLLA 0.258 15.31%

9.- OLLUCO 0123 12.36%

NOVIEMBRE | 10.- AJomoLIDO 0.072 10.99%
SUBIERON

1.- CEBOLLA CHINA 0.558 75.29%

2.- ESPINACA 0.024 27.15%

3.-PASAJE E N OMNIBUS 1.105 21.5%%

4.- CULANTRO MOLIDO 0.113 12.46%

5.- LECHUGA 0.043 12.16%

6.- ARVERJA VERDE CRIOLLA 0.258 6.50%

7.-MANDARINA oy 6.19%

8.- PAPA AMARILLA 0.412 6.19%

9.- SERVICIO DE ODONTOLOGIA 0.275 5.77%

DICIEMBRE 10.-UVA BORGONA 0.205 5.64%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Oficina Departamental



