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RESUMEN

El estudio tuvo como objetivo analizar la importancia del costo de
produccion en la fijacion del precio de venta en las microempresas de la
galeria Super Huanuco 2024, y a base de ello se pudo alcanzar los
resultados de estudio. El desarrollo de la investigacion esta basado en el tipo
aplicada, enfoque cuantitativo, nivel descriptivo, correlacional y no
experimental; fue el cuestionario instrumento que se ejecutd a los cuarenta
(40) microempresarios de la Galeria Super Huanuco. Previo a contrastacion
de hipotesis se efectud la prueba de normalidad, se ejecuto la correlacion de
rho de Spearman, en la que se obtuvo un resultado de 0,767 (tabla 19), que
demuestra relacion positiva muy fuerte entre costo de produccion vy fijacion
de precio de ventas; se concluy6 que el costo de produccién es el conjunto
de elementos que debe ser calculado en la manera mas correcta y razonable

para determinar o fijar el precio de venta del producto.

Palabras Claves: costo, gasto, materia prima, produccion, precio



ABSTRACT

The objective of the study was to analyze the importance of the cost of
production in setting the selling price in the microenterprises of the Super
Huanuco 2024 gallery, and based on this, the results of the study could be
reached. The development of the research is based on the applied type,
quantitative approach, descriptive, correlational and non-experimental level; it
was the questionnaire instrument that was executed to the forty (40) micro-
entrepreneurs of the Super Huanuco Gallery. Prior to the hypothesis
contrastation, the normality test was performed, the Spearman's rho
correlation was executed, in which a result of 0.767 was obtained (table 19),
which shows a very strong positive relationship between production cost and
sales price setting; it was concluded that the production cost is the set of
elements that must be calculated in the most correct and reasonable way to

determine or set the sales price of the product.

Keywords: cost, expense, raw material, production, production, price.
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INTRODUCCION

El presente estudio fue elaborado bajo el titulo de Costo de produccion
y la fijacion del precio de venta en las microempresas de la Galeria Super
Huanuco, 2024, que ha permitido identificar la importancia del costo de
produccion para fijar el precio de venta, toda vez que esta compuesta por los
materiales, mano de obra y cargas indirectas de fabricacion que deben ser
reconocidas y calculadas segun su participacion en la produccion. Es un
resultado que se asemeja a la teoria de Ramirez et al. (2010) quien sostiene
que los costos de produccion estan vinculados con la adquisicidon o
fabricacion de bienes o prestacién de servicios, las cuales se fundamentan
de caracter economico, planificacibon de actividades operativas,
implementacion de procesos y caracteristicas de los productos que se
desean producir. Los costos de produccion es la cantidad valorada en base
a los elementos que formaron parte del bien producido, tales como la
materia prima, suministros, materiales auxiliares, mano de obra, y cargas
indirectas de fabricacion. Pero en la Galeria Super Huanuco no se
reconocen estos elementos como tal, se determinan el costo empiricamente
sin utilizar una estructura de costos, los elementos de la mano de obra tales
como EsSalud, gratificaciones, asignacion familiar y horas extras no son
reconocidos como parte del costo; por otro lado, la gran mayoria no calcula
la depreciacion y no se integra el servicio de mantenimiento de las
maquinarias como parte del costo, la cual es una situaciébn que perjudica
negativamente a la fijacion del precio de venta. Bajo esta perspectiva se
planted el problema general siguiente: ¢Cual es la importancia del costo de
produccion en la fijacion del precio de venta en las microempresas de la
Galeria Super Huanuco 2024? Que ha permitido indicar que la importancia
del costo es significativa para fijar el precio de venta. El contenido del
estudio esta registrado: capitulo | el problema y descripcién, formulacién del
problema y objetivos; justificacion y viabilidad. Capitulo Il antecedentes,
bases teodricas, definiciones, y las hipotesis. Capitulo Ill, metodologia.
Capitulo IV resultados de tablas y figuras. Capitulo V, discusion de

resultados, y las conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Hoy en dia, en el mundo las empresas buscan la mejor manera posible
de fijar sus precios de sus bienes y servicios que ofertan y para ello utilizan
técnicas e instrumentos contables para reconocer cada elemento del costo
de produccion. Pero lamentablemente no todas las empresas pueden
reconocer sus costos de produccion de la mejor manera correcta, que en
muchos de los casos esto sucede por el desconocimiento de los
emprendedores que tienen un negocio que no estan obligado a efectuar un
control contable, como en el caso de las micro y pequefias empresas.
Ferraro y Sofia (2018) sostienen que las micro y pequefias empresas en
América Latina y el Caribe tiene un nivel bajo de productividad, ya que son
negocios unipersonales que en muchos casos no permiten reconocer y
asumir costos. Es un sector de baja productividad que no integran salarios
como parte del costo de la produccién, el crecimiento de estos negocios
produjo en los ultimos diez afios no muy suficientes para alcanzar brechas
de productividad. Los micronegocios en esta region se centran en una linea
de mercado local con nivel basico de organizacion en el proceso productivo,
y la mayor parte aplica politicas empiricas para fijar precios y ofertas de sus
productos en el mercado. Es un aspecto que limita mayores posibilidades
para alcanzar mayor ganancia Yy en productividad, incrementar
conocimientos y mejorar politicas del proceso de la produccion. Existe
debilidades, ausencia de un soporte del tejido productivo que permita mayor
atencion y a la inversion que estos negocios efectian en la produccion de
bienes y servicios. Por su parte CEPAL (s.f.) sostiene la micro y pequefias
empresas en América Latina es una buena opcion para emprender y el
crecimiento econémico, aungue su contribucion al PBI es relativamente baja,
debido a la baja productividad. Solo el 10% de las micro y pequeias
exportan parte de su produccion, en cambio en Europa la exportacion en
estos negocios al menos asciende a 40% del total. Las microempresas en
América Latina existen problemas heterogéneos, la cual incluye el deficiente

proceso de produccion, la informalidad, la falta de conocimiento para
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determinar el costo y ausencia de control contable en la produccién. La
OCDE (2019) afirma que en América Latina y el Caribe la produccion de
bienes y servicios de las micro y pequefias empresas producen cerca de
30% del producto interno bruto la cual es muy bajo en comparacion con las
microempresas de los paises de Alemania, Espafia, Francia e Italia que
alcanzan entre 63 a 75% del PBI. Situacion que viene alimentado por
diferentes circunstancias problematicas tales como: baja productividad,
costos de produccion calculada segun el conocimiento adecuado, precio de
venta muy por debajo de los costos, salarios que no son reconocidos como
costos de la produccién (familiares sin salarios), informalidad, produccién sin
cualificaciones ni técnicas que son patrones de un circulo vicioso que
perjudican a la estabilidad de estos negocios. La inversion en capital, en
técnicas, métodos, capacitacion, y en recursos financieros para la
produccion suelen ser muy costosos que son barreras para exigir un
porcentaje de ganancias o precio para la venta que no les permite generar
mayores ganancias.

En el Peru las micro y pequefias empresas representan el 96% de
empresas peruanas, de ello las microempresas dedicadas a la produccion
de bienes o extraccion de materia prima y emplean planta de produccion,
cuyos emprendedores tienen en promedio educacion secundaria completa, y
son ellos que dirigen sus actividades de produccion. Estos negocios de
produccion reportan un registro bajo de cuentas, ya que solo el 23.4% de
estos microempresarios reportan llevar algun tipo de cuentas de los costos
de produccién, que lo efectian de manera empirica, esto es uno de los
problemas mas relevantes de estas empresas, ya que, no logran la
capacidad absoluta para sus actividades de produccién. El costo de materia
prima, costo de mano de obra y cargas indirecta de fabricacibn en muchos
de los casos no son reconocidos como parte del costo total para fijar el
precio de venta del producto producido, la cual genera inestabilidad en las
utilidades y perdidas que en su momento no lo sienten, pero al pasar de los
afios sienten frustracion econdmica que los lleva a extinguirse. Antes de la
pandemia estas empresas tuvieron una edad promedio en el mercado de 9.2
afos, después del afio 2021 su promedio de vida de estas microempresas

se redujo en 1.2 afios, la cual revela la importancia de las buenas préacticas
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del costo de la produccion para la sostenibilidad de los negocios
(COMEXPERU, 2021).

Por su parte en la investigacion de Gregorio y Cabello (2022) indica
que el problema de estos microempresarios radica en la inadecuada
determinacién de los costos de produccion, ya que en muchos de los casos
el factor tiempo y factor recursos subyugan a obtener una informacion
sobrevalorada o subvalorada que repercuten de manera desfavorable al
precio de venta. Por decir la materia prima, materiales y suministros no son
registradas y controladas de la manera correcta en el proceso de la
produccion; de la misma manera la mano de obra que integra las cargas
laborales como gratificacion, Es salud, y CTS no son considerados como
parte del costo de produccion. De la misma forma la depreciacién de
magquinas y equipos que en realidad son pocos de microempresarios que
efectlan estos célculos para poder incluir al costo de produccion.

Situacion que ocurre en la Galeria Super Huanuco, integradas por
microempresas cuya actividad economica es la confeccién y venta de
uniformes y ropas deportivas, donde se adolece el reconocimiento correcto
para identificar el costo total de la produccién, ya que muchos de ellos no
utilizan una técnica y método para registrar cada elemento del costo
productivo, la cual repercute de manera negativa al momento de fijar el
precio de venta de los productos producidos. Ademas, se observa que la
materia prima, materiales auxiliares, suministros, salarios, contribuciones
sociales del trabajador, depreciaciones de maquinarias y servicios basicos
como agua y energia eléctrica no son registradas de manera razonable para
calcular el costo de produccion. Por esta razén se tuvo por conveniencia
realizar la investigacién titulada: Costo de produccion y la fijacion del precio
de venta en las microempresas de la Galeria Super Huanuco 2024
1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

1.2.1. PROBLEMA GENERAL

¢,Cuadl es la importancia del costo de produccién en la fijacién del
precio de venta en las microempresas de la Galeria Super Huanuco

20247

1.2.2. PROBLEMAS ESPECIFICOS

¢,Cual es la importancia de los materiales de produccion en la
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1.3.

fijacion del precio de venta en la Galeria Super Huanuco 20247

¢, Cudl es la importancia de la mano de obra en la fijacion del
precio de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco
20247

¢, Cual es la importancia de las cargas indirectas de fabricacion en
la fijacion del precio de venta en las microempresas de la Galeria
Super Huanuco 2024?
OBJETIVO GENERAL

Analizar la importancia del costo de produccién en la fijacion del precio

de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco 2024

1.4.

1.5.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar la importancia de los materiales de produccion en la
fijacion del precio de venta en las microempresas de la galeria Super
Huanuco 2024

Determinar la importancia de la mano de obra en la fijacion del
precio de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco
2024

Determinar la importancia de las cargas indirectas de fabricacion
en la fijacion del precio de venta en las microempresas de la galeria
Super Huanuco 2024
JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION
1.5.1. JUSTIFICACION TEORICA

La investigacion proporciona discusiones teoricas con referente a
los resultados estadisticos. Para ello se efectud la revision previa de
referencias bibliograficas tales como tesis, libros, revistas y otros
medios que permitieron conceptualizar, definir y estructurar las
variables de estudio, para describir las dimensiones e indicadores. De
esta manera se logré resaltar la importancia del costo de materiales,
costo de mano de obra y costos indirectos de fabricacion para calcular
el costo total de produccién para fijar el precio de venta.
1.5.2. JUSTIFICACION PRACTICO

Los resultados que se lograron con el estudio permitieron describir
la importancia del reconocimiento correcto del costo de materiales,

costo de mano de obra y costos indirectos de fabricacién para obtener
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un precio de venta razonable que no perjudique las ganancias de la
microempresa. El resultado de la investigacion permite ser un
instrumento para la toma de decisiones en la produccion con el fin de
mejorar y prevenir riesgos que repercutan en la generacion de las
ganancias, no solo para las microempresas de la galeria Super
Huanuco, sino también para otras empresas del sector produccion.
1.5.3. JUSTIFICACION METODOLOGICA
El estudio permitid lograr resultados fiables que permitan ser
instrumento para las microempresas de la galeria Super Huanuco, para
ello nos guiaremos a base de una linea metodolégica para obtener la
informacién pertinente y lograr los objetivos de estudio. Se utilizé el
instrumento de estudio, como el cuestionario para canalizar y gestionar
la informacion pertinente, previo a su aplicaciébn fue analizada y
evaluada por expertos de investigacion.
1.6. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION
Una de las limitaciones que se tuvo para la elaboracién de la presente
investigacion fue el acceso a la informacion, ya que cuando se trata de
asuntos académicos, en muchas ocasiones las empresas no permiten que
se les efectué preguntas o que se les extraiga informacion con referente a su
negocio. Pero esta limitacién lo superaramos a través de la presentacién de
una solicitud que canalizé la autorizacién correspondiente por parte de la
autoridad pertinente.
1.7. VIABILIDAD DE LA INVESTIGACION
Fue viable la investigacién, ya que se tuvo los recursos suficientes para
llevar a cabo con el estudio. Se tuvo el recurso financiero suficiente para los
materiales y servicios que se utilizaron en la tesis, asi como también se tuvo
la autorizacién correspondiente por la autoridad de la galeria Super

Huanuco, para ingresar y aplicar el instrumento de investigacion.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
2.1.1. INTERNACIONAL

Acosta (2022) en la tesis Los costos de produccion vy la fijacion de
los precios de venta en Carrocerias Santa Cruz, cuyo objetivo permitio
determinar los costos totales como informacion importante para la
fijacion de los precios del producto para la venta, metodologia de
estudio andlisis documental de los costos, descriptiva y deductiva, tesis
de la Universidad Técnica de Ambato, cuya conclusion indica que en la
empresa Carrocerias Santa Cruz se determinar los costos de
produccioén con la informacién que es proporcionada por el contador de
la empresa, en la que se describe la materia prima directa y mano de
obra que estan de la mejor manera sus registros y calculos; pero con
respecto a los costos indirectos de fabricacibn no se lo reconocen
razonablemente, ya que su distribucion son calculados de forma irreal,
e incorrecta ya que se calcula de manera empirica, que influye de
manera desfavorable para la fijacién del precio. Se evidencio que los
elementos del costo de produccién no son clasificados de manera
correcta, ya que no hay control eficiente de los recursos que se asignan
para la produccién. La empresa no cuenta con un sistema de costos, la
cual dificulta que se determinen los costos reales, no se consideran
como parte del costo las depreciaciones, mantenimiento de equipos, ni
tampoco los servicios basicos.

Flérez y Romero (2022) en su tesis titulada determinacion de
costos y estimacion de precios mediante clausulas pertinentes en una
empresa de servicios de catering, el objetivo fue explicar la importancia
del sistema de costos para estimar el precio de venta, metodologia de
estudio descriptivo, cuantitativo y documental, tesis de la Universidad
Santo Tomas, cuya conclusion indica que el sistema de costos en las
empresas colombianas y los métodos de fijacibn de precios son
utilizados de manea técnica y contable. Se identifican elementos del

costo durante el proceso y avance de la produccion, se clasifican segun
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la interaccion o participacion con el producto que se fabrica. La
determinacién correcta de los costos permite que se integre de manera
razonable y correcta el margen de ganancia, acorde al estudio y
cotizacion de precios en el mercado. Se efectla el andlisis del margen
de utilidad teniendo en cuenta el costo total y el precio de venta que
ofrece el mercado. Se estiman los precios en base a una informacion
externa e interna; la informacion externa relacionada a cotizacion de
precios del mercado, y la informacién interna relacionado a los costos
totales de la produccién.

Guevara (2020) en su tesis titulada Sistema de costos por
procesos de produccion en la Empresa Master Fibra de la ciudad de
Ambato, cuyo objetivo fue disefiar el sistema de costos de produccion,
metodologia de estudio documental bibliografico y de analisis, tesis de
la Universidad Técnica de Ambato, cuya conclusion indica que el
proceso de costos de produccion es indispensable para identificar y
contabilizar los elementos que incurren en la produccion de bienes y
servicios. Se identifico que en la Master Fibra se aplica de manera
correcta el proceso de produccién, ya que se ha podido resaltar el uso
de técnicas para el registro y control. EI manejo del costo de manera
empirica no garantiza que todo sea controlado, la cual genera un
cambio desproporcional al valor de venta de los productos. Por ende,
es importante implementar un sistema de costos para mejorar el
proceso productivo. La identificacién de los elementos del costo, como
materia prima, mano de obra y costos indirectos de fabricacion en la
empresa en estudio, se efectla de manera correcta y utilizan un buen
método contable para el registro de los costos totales de la produccion.
2.1.2. NACIONAL

Carpio y Cahuana (2020) en la tesis titulada Analisis de los costos
de produccidon y rentabilidad, en el Fundo Vaquerio del Distrito de
llabaya, Tacna, 2019, cuyo objetivo fue analizar la informacion del
costos de produccion y como influye en la rentabilidad, metodologia de
estudio descriptivo, cuantitativo, transversal y no experimental, tesis de
la Universidad Peruana Union, cuya conclusion indica que se pudo

determinar que los costos directos de produccidon en la empresa en
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estudio representa un 89% del costo total la cual incluye materiales
auxiliares, suministros, materia prima, mano de obra directa. Mientras
que los costos indirectos de fabricacién ascienden a 11% del total de
costos, la que incluye conceptos de mano de obra indirecta, gastos
administrativos, gastos de ventas, depreciaciones y servicios basicos;
la cual se considera para determinar y calcular el margen de ganancia
para prospectar la rentabilidad. Situacion que se necesita excluir
aquellos elementos relacionados a gastos, que no esta relacionadas
con el proceso de produccion.

Jiménez (2019) en la investigacion titulada Costos produccion y la
fijacion de precios de la Empresa Calzados JAVICC, en el Distrito de El
Porvenir-Trujillo, 2018, cuyo objetivo fue analizar la relacion del costo
productivo con la fijacion del precio, metodologia de estudio descriptivo,
cuantitativo, correlacional y no experimental, tesis de la Universidad
César Vallejo, cuya conclusion indica que los costos de produccion de
la empresa en estudio estan integradas en su mayoria la mano de obra
que alcanza el 86.76%, mientras que los materiales ascienden al
12.93% y otros costos indirectos participaron en un 0.32% del total de
costos. Se ha identificado que la empresa necesita mejorar la
determinacién del costo para fijar el precio del producto mas razonable,
para ello debe obtener toda la informacion del costo para analizar su
precio que permitan ser competitivo en el mercado. Por otro lado, se
evidencio ausencia de control de los costos de produccion, esto
perjudica desfavorablemente al precio del producto, que no permite su
recuperacion del costo invertido. No utiliza técnicas y registro contables
para cuantificar razonablemente el costo. Se determino que existe
relacion entre el costo de produccion y fijacién de precios en un 93.8%.

Acuiay Rosas (2019) en su tesis Andlisis del costo de produccion
y su influencia en la fijacion de precios de la panaderia Compaser
Chimbote-2019, cuyo objetivo fue determinar la importancia del costo
de produccién para fijar precios, metodologia de estudio fue de analisis
documental, descriptivo y explicativo, tesis de la Universidad Cesar
Vallejo, cuya conclusion indica que el costo de produccion de panes en

la empresa Compaser, estd compuesta por los principales materiales,
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mano de obra directa integrada por remuneraciones cargas sociales de
trabajadores y costos indirectos como la energia eléctrica, transporte
entre otros. Pero al analizar los costos de mano de obra se pudo
identificar que estos son muy elevados, toda vez que los beneficios
sociales son determinados como una empresa grande mas no como
una pequefia empresa. La panaderia no integra la depreciacion de sus
maquinas en el costo, tampoco considera los gastos administrativos y
de ventas, esto perjudica al momento de la determinacién del costo
total de la produccion. La empresa fija el precio empelando el registro
del costo total, aplica el 30% como utilidad neta. Determinar
adecuadamente el costo de produccioén, y los costos unitarios totales
que son mayores ya que no se consideran la depreciacion ni los
servicios basicos que influyen en la produccién. Segun el analisis
estadistico se ha evidenciado que el costo de produccion si influye de
manera directa para fijar el precio de venta en la empresa.
2.1.3. LOCAL

Ramos (2023) en su tesis El costo de produccion y el valor de
venta en la produccién de calzados en la empresa Jhuser Huanuco
2022, el objetivo fue identificar la relacion entre el costeo de producir y
el valor de venta, metodologia de estudio descriptiva, cuantitativa y no
experimental, tesis de la Universidad de Huanuco, cuya conclusion
indica que el costo determinado en la empresa en estudio esta
compuesto por los elementos de materia prima, mano de obra y costos
indirectos, las cuales son indispensables su correcta reconocimiento
para determinar el valor de venta. Se pudo identificar que el costo de
produccion asciende a 39 mil 181 soles, el costo de ventas asciende a
46 mil 181 soles la cual da un valor de venta de 72 mil 362 soles
determinado que su margen de utilidad fue de 24.67%, pero existen
variaciones en los costos que segun la razon del producto no deben
variar, ya que son costos fijos. La mano de obra estd siendo
contabilidad y reconocido como costo de produccién, pero las cargas
laborales como el caso de EsSalud y gratificaciones no son
considerados como costos, ya que la empresa pertenece a una

pequeia empresa, la cual es un error, el costo debe reconocerse como
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tal muy independiente en régimen empresarial se encuentre la
empresa.

Jara (2023) en su tesis Sistema de costos ABC y la determinacién
del precio de venta en las instalaciones eléctricas y automatizacion del
proceso de refineria y fraccionamiento en la Empresa J & M Servicios
Industriales SRL 2023, el objetivo fue determinar la importancia del
costo como elemento para determinar el precio de venta, metodologia
de estudio descriptivo, explicativo, correlacional, aplicada no
experimental, tesis de la Universidad de Huanuco, cuya conclusion
indica que el costo de produccion ABC incide en un 62.6% para
determinar el precio de venta, este resultado se debe, a la deficiencia
en la determinacién y célculo de los costos para fijar el precio de venta
razonable de los servicios que ofrece la empresa, no existe un proceso
y sistema de costos bien definida que se ajuste a la necesidad y
actividad de la empresa, no se realiza acciones de control para
identificar el costos, tampoco se registra detalladamente las actividades
gue son factibles para realizar el servicio, y la gerencia no tienen la
informacion pertinente que le permita tomar decisiones para mejorar y
superar debilidades. Ademas, se identificd que en la dicha empresa no
se cuenta con el registro adecuado de clasificaciébn de los costos
directos, costos indirectos y mano de obra, que la mayor parte de ello
lo realizan de forma empirica que perjudica al momento de calcular el
costo total.

Bernardo et al. (2020) en su tesis El costo de produccion y la
determinacién de precios de las empresas metalmecanica en la
Provincia de Huanuco - afio 2018, el objetivo fue determinar la
importancia del costo de produccion para determinar el precio de venta,
metodologia de estudio descriptiva, cuantitativa, correlacional y no
experimental, tesis de la Universidad Nacional Hermilio Valdizan, cuya
conclusién indica que los costos de produccion permite ser una
informacion importante e indispensable para determinar el precio de
venta de los bienes que se producen en la Empresa Metalmecanica,
estos incluyen los costos de compra de materia primas la cual forman

parte directa del bien que se produce, su valor es un dato que se
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2.2.

incluye para medir el punto de equilibrio en la empresa. Los gastos de
fabricacion que estan integrado por la depreciacion, servicio de agua,
energia eléctrica, mantenimiento, entre otros conceptos son necesarios
para la produccién del bien, por lo que inciden de manera directa para
determinar el precio de venta de la produccion terminada. Pero es
importante indicar que en la empresa en estudio se evidencio que no
cuenta con la informacidén veraz de sus costos, y que esto perjudica
reconocerlos durante el proceso productivo perjudicando a la correcta
fijacion de precios; no cuenta con el control adecuado de la materia
prima, mano de obra y costos generales, lo que no se logra tener un
calculo razonable sobre los recursos que incurrieron en el bien
producido.
BASES TEORICAS
2.2.1. COTO DE PRODUCCION

Balanda (2005) define al costo como la representacion
cuantitativa de precios de adquisiciones de bienes materiales, articulos,
propiedades, dividas como bienes de uso y bienes de cambio. Mientras
qgue el costo de producciéon es el conjunto de valores de esfuerzos y
bienes materiales que son expresadas en términos monetarias, las
cuales ha sido desembolsadas o0 que seran desembolsadas para ser
consumidos en el centro de la planta de fabricacion. Dicho desembolso
monetario facilita la compra de materia prima, materiales, suministros,
pago de salarios, reconocimiento de desgaste de equipos,
mantenimiento, servicios basicos entre otros elementos que son
indispensables para la produccion del bien. Asi también, el costo de
produccion es la expresion cuantitativa que son necesario para efectuar
el proceso gue a través de la razén técnica y econémica estan asumen
en el producto que se elabora. La teoria de Rojas (2007) sostiene que
los costos de produccion son aquellos que generan un proceso de
transformacién de la materia prima a un producto final; que para ello es
necesario contar con el esfuerzo humano clasificada como mano de
obra directa, y costos indirectos de fabricacion que son necesarios para

la fabricacion del bien.
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Ramirez et al. (2010) sostiene que costos esta vinculado con la
adquisicién o fabricacidén de bienes o prestacion de servicios, las cuales
se fundamentan de caracter econdémico, planificacion de actividades
operativas, implementacion de procesos Yy caracteristicas de los
productos que se desean producir. Los costos de produccion es la
cantidad valorada en base a los elementos que formaron parte del bien
producido, tales como la materia prima, suministros, materiales
auxiliares, mano de obra, y cargas indirectas de fabricacién estas se
consolidan en el sistema de contabilidad de costos que permiten
apoyar a la informacion para controlar y evaluar el proceso productivo.

Por su parte Lazo (2013) el costo es el recurso indispensable que
se sacrifica para lograr un objetivo especifico. El costo es denominado
como medidas de forma convencional contable, cantidades
indispensables de monedas que se tiene que ejecutar para producir
bienes y servicios; monedas que son medios para pagar las
adquisiciones de materiales, productos manufacturados, suministros,
servicios, mano de obra entre otros elementos que son necesarios para
la actividad econdmica de la organizacion. Al extender con el termino
produccion, el costo consiste en la acumulacién de elementos por el
medio el cual se hace posible la transformacion de materia prima, la
intervencién de la mano de obra y costos indirectos de fabricacion que
dan resultados a obtener un producto nuevo, creado o fabricado. El
costo de produccion acumula datos cuantitativos, registrados en la
contabilidad de costos, que permiten ser esenciales al momento de
decidir por el precio de venta del bien o servicio producido.

Es importante resaltar que los costos se originan en consecuencia
de operaciones que se llevan a cabo en la empresa, ya sea actividades
de confeccion o fabricacién de productos, que deben ser planificados y
estructurados segun las condiciones del ambiente y las decisiones que
se desarrollan en la planta de produccion (Ramirez et al., 2010).

Proceso de produccién

Ramirez et al. (2010) el proceso de produccion son actividades y
trabajos consecutivos que se ejecutan para fabricar, o adquirir bienes

materiales o para la prestacion de servicios. Los procedimientos se

24



efectian en cada actividad, estos son factores que permiten influir en la
asignacion de costeo, distribucion y division del trabajo que puede ser
manual o automatizada, segmentada por tiempo, mayor o menor
interaccién de labor humana mas o menos especializada, y elementos
gue son necesarios para cumplir con el proceso productivo. Balanda
(2005) afirma que el proceso de produccion consiste en la manera de
esquematizar el costeo segun actividades; en muchas empresas la
planta de produccion es extensa, y su proceso es compleja, pero se
implementa esquema de produccibn compuesta por secuencias y
division de trabajo que hacen mas facil y eficiente su produccion.

Contabilidad de costos

Lazo (2013) consiste en el sistema de informacion que permite
registrar, distribuir, analizar acumular y cuantificar valores del costo de
produccion de acuerdo con los elementos que la integran. Su utilidad
es importante para tomar decisiones y controlar actividades operativas
de la produccion de bienes. Permite calcular la cantidad de materia
prima que se utiliza en el bien, registrar la mano de obra por horas
trabajadas para hacer posible su transformacién, identificar e incluir a
los costos indirectos de fabricacién, como la depreciacion de maquinas,
y/o equipos, mantenimiento, energia eléctrica, servicios de agua, entro
otros elementos que hacen posible la fabricacién del bien.

Por su parte Ramirez et al. (2010) sostiene que la contabilidad de
costos es un instrumento necesario que se utiliza para las empresas
manufactureras, en ella se contabilizan los costos identificados en el
producto fabricado. Se registran y cuantifican de manera distributiva
calificando a los materiales directos, materiales indirectos, mano de
obra directa, mano de obra indirecta, costos generales que se
necesitaron para la operatividad de las maquinas y/o equipo. la
caracteristica de la contabilidad de costo destaca como un instrumento
gue proporciona informacion de inventarios de materiales, suministros,
productos terminados asi como en proceso; contribuye a la
presentacion objetiva y oportuna de la informacion contable y operativa
que se originan del proceso de produccion; permite realizar acciones

de control para la conservaciéon y movimiento de los bienes; determina
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correctamente los costos unitarios que son necesarios para efectuar la
fijacion del precio de venta.

Sistema de costos

Ramirez et al. (2010) consiste en un sistema social, abierto y
opera segun actividades establecidas en la producciéon, que permite
hacer posible el cumplimiento de sus objetivos, trabaja con la
informacion de cantidades e importes que se generan por el consumo
de materias primas, materiales, mano de obra y demas insumos
vinculados al procesamiento. La importancia del sistema de costos es
controlar la distribucién de los costos en su proceso, distribuye los
elementos que forman parte en la produccion. El factor comunicacion
del sistema de costos es importante cuyo valor permite articular
movimiento e las entradas de importes por concepto de materiales y
materia prima que son utilizados para la transformacion, que ademas
de ello se anade el importe de mano de obra, personas que estuvieron
con la produccion de manera directa o indirecta, la cual ayuda
monitorear el ciclo de la produccion.

Elemento del costo de produccién

Tello et al. (2017) sostiene que el costo de produccion consiste en
la integracion de los elementos tales como materiales directos, mano
de obra directa y costos indirectos de fabricacion, repuestos,
accesorios, mano de obra indirecta, y otros costos indirectos que son
necesarios para la operatividad del proceso de produccién. Por su
parte Ramirez et al. (2010) el costo de produccion cuyos elementos
son recursos que se consumen, utilizan o emplean para elaborar los
productos, estos originan la acumulacién, causacion y asignacién de
costos, en el registro contable esta registrada y distribuida de manera
separada para determinarse con claridad su participacion en el
producto producido. Los elementos del costo de produccion esta
consistida por tres elementos que son: materiales, mano de obra
directa y costos indirectos de fabricaciébn que son indispensables para

llevar a cabo la produccion.
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MATERIALES DE PRODUCCION

Ramirez et al. (2010) son aquellos recursos que se pueden tocar,
identificables que participan en el bien que se desea fabricar;
representan al costo principal para la elaboracion del producto.

Lazo (2013) sostiene que los materiales son elementos basicos
gue son transformados en productos acabados; tiene una identificacion
fisica, valor monetario, y atribuible de forma completa o una parte del
producto que se produce. Es un elemento de mayor participacion y su
importancia es relevante para determinar el costo de produccion

Luparia et al. (2017) menciona que los materiales de produccién
pueden clasificarse como materia prima que es el material directo y
principal para producir el bien, materiales auxiliares, que son el
complemento para lograr la fabricacion del producto; asi como también
los suministros, que son indispensables para el acabado y refinado del
bien.

a. Materia prima

Ramirez et al. (2010) la materia prima es el material directo que
es utilizada en la fabricacibn o produccién de bienes la cual es
sometida a un proceso de transformacion que puede ser en varios
momentos para su mejor uso en la produccién. Esta permite dar origen
fisico al bien, y es un elemento indispensable ya que sin ella no se
podria efectuar el proceso productivo. Tello et al. (2017) indica que
consiste en el primer elemento del costo que participa de manera
directa en el producto terminado, y son determinado su valor
facilmente.

b. Materiales auxiliares y suministros

Los materiales auxiliares son aquello insumos que complementan
a la parte fisica del producto terminado, son indispensables para el
ensamblaje, soporte y consistencia del producto. Mientras que el
suministro es el insumo que se utiliza para el acabado final o refinado
del bien a producir, estos son necesarios para la presentacion del

producto al mercado (Luparia et al., 2017).
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MANO DE OBRA

Ramirez et al. (2010) sostiene que la mano de obra consiste en el
valor que se contabiliza por los sueldos de los trabajadores, la cual se
generan a base del tiempo trabajo en las labores vinculadas con la
transformacion de materias primas, materiales auxiliares y suministros
en la fabricacion del producto. Por su parte Rojas (2007) describe que
la mano de obra estd compuesta por las remuneraciones que pueden
se directa o indirecta con la produccion del bien terminado, sumando a
esto las contribuciones sociales de los trabajadores que por ley suelen
ser obligatorios efectuar el desembolso econdmico, la cual son
reconocidos como parte del costo de mano de obra. La mano de obra
es un elemento que consiste en la fuerza de trabajo, clasificada como
mano de obra directa y mano de obra indirecta, la cual se determina
segun su participacion con la produccion del bien. Balanda (2005)
sostiene que la mano de obra es el valor de la retribuciébn que se
origina por el trabajo humano la cual esté vinculada con el proceso de
transformaciéon de la materia prima que hacen posible la produccién del
bien.
a. Remuneraciones

Luparia et al. (2017) indica que es la compensacion del esfuerzo
fisico por horas trabajadas, y se rigen por la normativa laboral a la que
corresponde. La remuneracion es un valor econdmico por horas
trabajadas, su vinculo con el costo de produccion es estrecha y aunque
en gran parte son esenciales para llevarse a cabo con la fabricacion del
bien. Este demuestra el valor del trabajo mental y fisico representados
segun se establece en el costo estimado de mano de obra.
b. Contribuciones y cargas sociales

Lazo (2013) sostiene que las contribuciones sociales que graba
las planillas de remuneraciones son cargas laborales que por leyes y
decretos del gobierno son establecida para que el empleador efectué
los conceptos obligados a pagar al empelado. Tenido en cuenta la
legislacion laboral en el Peru las contribuciones o cargas laborales que
recibe el trabajador son: Es salud, asignacion familiar, gratificaciones,

CTS entre otros elementos.
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CARGAS INDIRECTAS DE FABRICACION

Tello et al. (2017) sostiene que esta integrado por el conjunto de
recursos desembolsados q rais de obligaciones contraidas por la
empresa, las cuales no se identifican ni se cuantifican facilmente en el
producto final. Estas cargas estan compuestas por las depreciaciones
de la maquinaria, que son incidentes de manera general en el proceso
para hacer posible la actividad. Es un elemento que no es ni material ni
mano de obra, pero sin embargo su intervencion es indispensable en la
participacion y presencia en la produccion.

Balanda (2005) lo explica que se trata de un elemento que es
valorado por los efectos de la produccién, es decir, si utilizamos
maquinaria para la produccién, esta genera un desgaste por el tiempo
de su uso, denominandolo la depreciacion del activo fijo; por el mismo,
el funcionamiento de la planta de produccion se utiliza energia
eléctrica, asi como el servicio de agua como insumos necesarios para
su operatividad. A estos se les agrega el alquiler, los seguros,
mantenimiento, reparaciones, entre otros. No obstante Lazo (2013)
sostiene que los costos indirectos de fabricacion son aquellos costos
que son considerados parte del proceso productivo pero que no se
puede realizar el célculo de manera facil el valor del costo. Estos
costos pueden ser como alquileres, mantenimiento, servicios de
instalaciones, reparaciones, energia eléctrica, asi como suministros
diversos como el aceite de maquinaria.

a. Depreciacioén

NIC 16 (2021) la depreciacion es la distribucion sistematica del
valor del activo a través de su vida util. PUCP (s.f.) indica que la
depreciaciébn es un mecanismo por el medio el cual se reconoce el
desgaste que un bien sufre a través de su uso en base a su vida de un
activo.

b. Mantenimiento

NIC 16 (2021) el mantenimiento de los activos son desembolsos
que se efecttan para la operatividad y repotenciacion de las
maquinarias y equipos de produccion, cuyo fin es mantener la actividad

de la empresa para restaurar beneficios econémicos. Por otro lado,
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Tello et al. (2017) manifiesta que el mantenimiento es aquel costo que
se contabiliza para la produccién, que permite repotenciar la capacidad
de los activos para mejorar la cantidad productiva.

c. Servicios basicos

Los servicios son aquello elementos que son necesarios para la
produccion, que pueden en alguna parte de su valor formar parte del
costo de produccion; como el servicio de energia eléctrica, alquiler de
local de produccion, entre otros (Tello et al., 2017). No obstante, los
servicios basicos son denominados cargas indirectas de fabricacion ya
gue su participacion en la produccion es necesaria. Por ejemplo, la
magquinaria o equipo de produccion no funcionaria si no se cuenta con
la energia eléctrica; asi como el alquiler que es necesario para la
operatividad productiva de la empresa.

2.2.2. PRECIO DE VENTA

Nelson y Domingo (2001) sostiene que el precio es una relacién
en la que se efectla el calculo de valores con la finalidad de expresar
de manera cuantitativa en monedas, por motivo de que es la esencia
para determinar el valor. El precio agrupa informacion para efectuar el
reconocimiento de elementos del costo de adquisicién, la cual tiene un
rol importante y clave para vincular actividades comerciales entre
comprobadores y clientes.

Por su parte Pérez (2006) indica que el precio de venta es la
variable que integra el marketing, tan dificil de determinar en gran
variedad aceptaciones para su promocionarla. Su dificulta para calcular
radica en las variables externas e internas, que repercuten
directamente con el producto terminado. El precio de venta es un valor
gue expresa una cantidad monetaria que se genera a partir de un
servicio o producto por lo que un cliente esta en la condiciéon de poder
adquirirla. Es una definicion que se asemeja a la teoria de Pérez (2022)
la fijacion del precio de venta es una estrategia en donde se describe
reglas de juego para calcular un determinado valor para el mercado;
cuya regla estdn comprendidas los compradores, vendedores, e

intermediarios.
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Ramirez et al. (2010) el precio de venta es el conjunto de métodos
para calcular elementos del costo de produccién o adquisicion, asi
como también incluir un porcentaje como margen de ganancia bruta.

Fijacion de precios con base en los costos

Pérez (2022) es considerada como la determinacion vy
reconocimiento de elementos de costos de produccion, costos de
adquisicién y costos de servicios. Su estrategia para fijar el precio se
expresa de dos maneras particulares, saber fijar precios del precio de
costo total, y determinar el precio a través el costo directo.

Factores internos que influyen en el precio

Politicas y objetivos de la empresa; esta consiste en las
estrategias que estima y determina la empresa para la consecuciéon de
objetivos, para ello utiliza métodos basados en la cantidad de recursos
gue se invirtieron en el producto. Ademas, determina variables del
marketing como politicas de descuento, mercado, posicionamiento, y
mercado (Pérez, 2022).

Politicas financieras; esta consiste un elemento indispensable de
la empresa para medir la capacidad de endeudamiento que
condicionan el valor del producto para responder su obligacion a través
del precio de venta, el factor financiero es un medio necesario y basico
para convertir a un producto, cuyo valor es determinante para el precio
final (Pérez, 2022).

Etapas en la fijacién de precios

Pérez (2022) se determinan las variables mas significantes que
intervienen para fijar el precio; para ello elegimos elementos del costo,
posicionamiento del producto, la comercializacién, y seleccionamos
una estrategia de precios para determinar una politica de precios.
Ademas, se fija el precio cuantificando de manera correcta para incluir
un mayor margen posible para tener mayor rentabilidad.

METODO BASADO EN EL COSTO

Nelson y Domingo (2001) afirma que este método esta orientado
en una etapa en la que se identifica el proceso de la produccion la cual
es necesario para ofertar el producto. Son decisiones sobre precios

que tienen a ser consideradas por los directivos para el cumplimiento
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del proceso de venta de los productos terminados. Este método toma
con informacion principal los costos totales, el presupuesto de
produccion establecida y los recursos financieros que han sido
invertidos en el proceso productivo, es el método mas técnico y
contable en la que permite revisar sus elementos y su participacion en
el producto. El precio es obtenido agregando margen de beneficio bruto
sobre los costos totales.

Pérez (2022) sostiene que el método basado en el coste es un
medio por el cual se fija el margen sobre el costo del producto, o
también establecer un precio objetivo que permite proporcionar un
rendimiento establecido. Sistema muy simple para calcular el precio
efectuando un andlisis de costes identificando sus variables que
incurrieron en la fabricacion del producto. A pesar de un método
objetivo, permite proporcionar elemento fundamental para reconocer y
valiosos para la informacion en la toma de decisiones para mejorar
capacidad productiva frente a su rendimiento.

a. Costos totales

Lazo (2013) esta consistida en todos los elementos que la
incorporan, que son calculados de maneras completa, los montos
desembolsados por concepto de materiales, mano de obra y cargas
indirectas de fabricacion, las cuales son esenciales para determinar el
precio de venta del producto terminado. Ramirez et al. (2010) el total
de costos son costos acumulados en los procesos productivos que se
identifican a través de la contabilidad de costos, y segun los elementos
que participaron en el producto final. Se calcula suma la cantidad de
insumos incurridos en los productos para luego poder obtener el precio
de venta.

b. Presupuesto de produccion

Hidalgo et al. (s.f.) sostiene que el costo de produccion es el
proceso de costeo a través el cual se calculan valores de materiales,
mano de obra directa y demas costos indirectos que son utilizados en
cada producto que este proyectado en el afio que se presupueste. El
presupuesto de produccion es un instrumento que permite ayudar a

determinar porcentaje de los productos que se desean fabricar con el
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objetivo de cumplir con el objetivo de la venta. el presupuesto de
produccion se clasifica en presupuesto de compras, presupuesto de
mano de obra y presupuesto para los costos indirectos de fabricacion la
cual permite facilitar la informacion correcta para fijar el precio de venta
del producto. Por su parte Rincon (2011) el presupuesto es un analisis
que permite estructurar el proceso productivo para asignar recursos
expresadas en monedas cuyo fin es para la adquisicion de materiales,
maquinarias, mano de obra, entre otros elementos. El presupuesto no
solo es un instrumento que provee recursos, sSino también es una
informacion que debe entregar resultados sobre la cantidad y costo de
recursos que se requieren para fabricar el producto.
c. Recursos financieros

Pérez (2006) los recursos financieros son importantes para
determinar el precio de venta, ya que esto refleja la cantidad financiera
invertida por concepto de endeudamiento, la cual es un instrumento
para generar mayor produccion. El precio es un reflejo de la situacion y
capacidad para responder al recurso financiado.

METODO BASADO EN LA COMPETENCIA

Pérez (2006) el método basado en la competencia permite tratar
fijar los precios segun los competidores, estas varian de acuerdo la
posicién que tenga la empresa. Dependera de la calidad del producto o
servicio prestado. Se efectian comparaciones de precios de diferentes
competidores para definir limites que se deben establecer para decidir
el precio del producto o servicio. Pero es necesario un equilibro de
precios, que no favorezca ni desfavorezca a la competencia y a la
empresa frente a sus costos de fabricacién o prestacién de servicios,
por ende, el precio debe ser ideal, contener un valor percibido con la
capacidad de responder a las obligaciones de pasivos, para ello es
necesario tener una politica para incluir margen de ganancia que no
sea muy agresivo para el precio que pueda perjudicar su preferencia en
el mercado. Pérez (2022) sostiene que el precio basado en la
competencia es la fijacion de precios de bienes y servicios que estan
basadas al precio de los competidores. Es una estrategia competitiva

gue permite no solo mirar los precios de competidores sino también de
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analizar su beneficio econdémico, ya que puede elegirse un precio muy
por debajo de la competencia, pero sus utilidades no tendrian la
capacidad de responder pasivos. Es un método que necesita mayor
atencion y analisis para su determinacion que permitan fijar un precio
ideal, segun el valor percibido que generen mayor ganancia frente a
Sus costos.
a. Precioideal

Pérez (2006) el precio ideal es aquel que se consigue mayor
aceptabilidad por el cliente frente a la calidad del producto ofertado; la
cual se mide por el tiempo que se distribuye los bienes al cliente y con
el margen de ganancia deseado. Esta para que sea efectiva se debe
consideran el coste y volumen de la produccion; clasificar costes
comerciales o productivos, perfiles del mercado y sus reacciones de los
clientes frente al producto que se ofrece.
b. Valor percibido

Pérez (2006) su fundamento estd basada en la percepcion del
consumidor que tiene sobre el producto y del mercado en la que se
ofrece, la mayor preferencia y concurrencia para adquirirla. Después de
superar el precio minimo en la que se determina el coste, la empresa
puede hacer uso del valor percibido por el cliente con el fin de poder
variar el precio segun el nivel de su percepcion. Debemos entender que
el precio basado en el valor consiste en representar al producto con
oferta alto en su valor para el cliente. La percepcion que tenga el
consumidor dependera de la medida, del uso adecuado de la
herramienta de marketing para poder lograr es percepcién que permita
elevar su valor para pagar un precio superior.
c. Margen de ganancia

Ramirez et al (2010) el margen de ganancia es el beneficio que la
empresa asigna en la produccion terminada o a la prestacion del
servicio, la cual es determinada segun la politica empresarial. Nelsony
Domingo (2001) el margen de ganancia se aplica en los productos
terminados y su porcentaje debe ser considerablemente razonable, la
cual decide el precio de venta. el margen de ganancia es la diferencia

gue se realiza entre el precio y el costo, expresada en porcentajes que
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2.3.

se agrega al costo total en la que se efectia al producto de un bien o

servicio con el fin de cubrir costos y generar ganancias.

d. Descuentos concedidos

Pérez (2006) son aquellos producidos por una distorsion del

precio en funcién al comportamiento que demuestran el vendedor y
consumidor. Los precios finales son fijados en base a la retribucion y
distribucion en la que se establece una politica de descuento. En las
empresas se efectlan descuentos para recompensar por volumenes
altos de compra y pagos que efectua el cliente; pero estos descuentos
concedidos afectan al precio, la cual debe ser calculada para formar
parte del costo de ventas y no esperar menos beneficios de los
esperado. El objetivo de los descuentos radica en la incentivacion que
la empresa demuestra por una venta mayor. Se efectia descuentos por
cantidad, por crecimiento de consumo en un periodo de tiempo por
parte del consumidor, por el tamafio de pedidos que permiten generar
reducciones de costes y descuentos por pronto pago.

DEFINICIONES CONCEPTUALES

1. Control del presupuesto de costos; consiste en las acciones de
monitoreo de los costos estimados, verificacion del cumplimiento y
del uso correcto de los recursos (Hidalgo et al., s.f.)

2. Costos efectivos; es la capacidad del costo intervenido en la
produccion que permite generar rentabilidad y capacidad para
seguir produciendo (Rincon, 2011).

3. Costos eficientes; consiste en la mediciéon ajustado y considerado
del uso de recursos de la empresa controlando su intervencion en el
proceso productivo (Rincén, 2011).

4. Costos fijos; son aquellas inversiones que se mantienen a pesar de
qgue el volumen de produccién se incremente o cambien, estos
pueden ser como el alquiler, los seguros, etc. (Rincon, 2011).

5. Costos variables; son aquellas inversiones que cambian en funcion
a la cantidad producidas, estos costos son los Unicos que
intervienen de manera directa con la produccion (Ramirez et al.,
2010).
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6. Costos operacionales; consiste en la inversion que se asignan para
originar el proceso productivo de la empresa, que se le conoce
como gastos administrativos y gastos de ventas (Rincén, 2011).

7. Costo de ventas; consiste en la inversion que representan los
egresos que se realizaron por un producto la cual fue vendido
segun la actividad econdmica de la empresa (Rincon, 2011).

8. Costeo por ordenes; se realiza su fabricacion de productos a base
de pedidos de clientes o por solicitud del responsable del almacén
para mantener en stock (Ramirez et al., 2010).

9. Costos por procesos; consisten en la operatividad de la produccion
de manera continua, es decir su produccion estd siempre en
funcionamiento para cubrir necesidades del consumidor y/o
mercado (Ramirez et al., 2010).

10.Costo laboral; consiste en la mano de obra, que se carga por el
tiempo que el personal permanece para cumplir con las funciones
gue permiten la produccion de bienes (Lazo, 2013).

11.Presupuesto de fabricacion; analiza la planeacién para la
fabricacion de productos, se clasifican por bienes, asi como
servicios, se asignan recursos segun la cantidad de unidades a
fabricar, se distribuyen para adquirir materiales, contratar mano de
obra, y estimar costos que son necesarios para su operatividad
(Rincoén, 2011).

12.Presupuesto de ventas; consiste en la determinacion del volumen
de ventas para planificar el proceso productivo y estimar la cantidad
necesaria de recursos para la prevision de ingresos (Ramirez et al.,
2010).

13.Salarios; es aquella remuneracion que esta vinculada con el
personal obrero de la planta de produccién, la cual pueden ser
pagadas semanalmente y su labor esta vinculada con el esfuerzo
fisico (Lazo, 2013).

14.Sueldos; es la remuneracién del personal empelado de la planta o
departamento de produccién cuya labor estad vinculada con el
esfuerzo mental y su participacion es de manera indirecta (Lazo,
2013).
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2.4.

2.5.

15. Utilidad positiva; consiste cuando los beneficios son favorables para
la empresa, la cual pueden ser utilizados para invertir mas en la
empresa 0 ser entregados a los socios como dividendos (Rincon,
2011).

HIPOTESIS

2.4.1. HIPOTESIS GENERAL

El costo de produccidon es importante en la fijacion del precio de

venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco 2024

2.4.2. HIPOTESIS ESPECIFICAS

Los materiales de produccion son importantes en la fijacion del
precio de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco

2024

La mano de obra es importante en la fijacién del precio de venta

en las microempresas de la galeria Super Huanuco 2024

Las cargas indirectas de fabricacién son importantes en la fijacion
del precio de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco

2024

VARIABLES

2.5.1. VARIABLE 1: COSTO DE PRODCUCION

Dimensiones

- Materiales de produccion

- Mano de obra

- Cargas indirectas de fabricacién

2.5.2. VARIABLE 2: FIJACION DE PRECIO DE VENTA

Dimensiones
- Método basado en el costo

- Método basado en la competencia
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2.6. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Titulo

Variables

Dimensiones

Indicadores

item

Costo de produccién y
la fijacién del precio de
venta en las
microempresas de la
Galeria Super Huanuco
2024

Costo de produccion

Fijacion del
de venta

precio

Materiales de
produccion

Mano de obra
Cargas indirectas de

fabricacion

Método basado en
el costo

Método basado en
la competencia

Materia prima

Materiales y
suministros

Remuneraciones

Contribuciones sociales

Depreciacion

Mantenimiento

Servicios basicos

Costos totales

Presupuesto de
produccién

Recursos financieros

Precio ideal
Valor percibido

Margen de ganancia

Descuentos concedidos

¢ Efectla el registro detallado del conto de la materia prima?

¢Clasifica de manera separada los materiales auxiliares y
suministros para la produccion de las prendas deportivas y
escolares?

¢considera las remuneraciones de su personal como parte
del costo de su produccion?

¢Las contribuciones sociales (Es salud, asignacién familiar,
gratificaciones, pagos extras) efectuados a su trabajador
son considerados como parte del costo de produccion?

¢ Efectla el calculo de la depreciaciéon de sus maquinarias o
equipos con el fin de considerarlo en el costo de
produccion?

¢El pago por servicio de mantenimiento de su maquinaria o
equipo es considerada como parte de su costo?

¢El servicio de energia eléctrica y el pago por alquiler del
puesto es considerado como parte del costo de su
produccion?

¢Efectiia por cada produccion el calculo de los costos
totales para fijar el precio de venta?

¢Con que frecuencia el presupuesto que estimo para su
produccion fueron insuficiente para cumplir con la cantidad
deseada?

¢ Los recursos financieros por endeudamiento invertidos en
su produccién son considerados para determinar el precio
de venta del producto?

¢SEl precio que usted vende por los bienes producidos
cubren los costos y gastos sin afectar su utilidad esperada?

¢ Tiene devoluciones de productos por parte del cliente?
¢Para incluir el margen de ganancia, efectta una
comparacion de precios de su competencia?

¢Los descuentos que usted realiza disminuye al precio
determinado?
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CAPITULO llI

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1. TIPO DE INVESTIGACION
Fue de tipo aplicada, Carrasco (2006) sostiene que el tipo de
investigacion aplicada permite orientar caracteristicas vinculadas a objetivos
bien definidos, inmediatos y practicos. Es decir, esta disefiado para cotejar y
brindar los hallazgos de la encuesta de acuerdo con la realidad de la
muestra (p.43). Por ende, se efectu6 discusiones comparativas de
resultados de otros estudios con los resultados de nuestra investigacion, se
aplicé teorias con el fin de poder resaltar la importancia del costo de
produccion como elemento indispensable para determinar el precio de venta.
3.1.1. ENFOQUE
La investigacion fue cuantitativa, toda vez que su elaboracion se
efectud por la interpretaciéon de valores obtenidas de la muestra de
estudio, que facilitaron su procesamiento estadistico que permitieron
visualizar resultados de frecuencia porcentual y numérico, que fue
objeto de analisis segun el contexto problemética de estudio.
Hernandez et al. (2014) explica que el enfoque cuantitativo recopila
datos para ser analizado, cuyo fin es responder preguntas para
comprobar hipétesis propuestas de estudio, y que a través de ello se
realiza la medicion numérica y conteo para establecer patrones exactos
de comportamiento en una muestra (p.5).
3.1.2. ALCANCE O NIVEL
Fue de nivel descriptivo y correlacional. Descriptivo porque se ha
dimensionado las variables para su definicion de sus caracteristicas,
indicadores, componentes y situaciones con el fin de poder asimilar con
el problema de la investigacién. Hernandez et al. (2014) sostiene que
estudio descriptivos se orientar a identificar caracteristicas, y
propiedades de los sujetos en un suceso o circunstancia de estudio. Su
particularidad es medir la informacion de forma independiente o
colectiva sobre los conceptos o variables a los que se refiere. Es decir,

su propésito es mostrar cuan enlazados estan.
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3.2.

Y correlaciona, porque a través de la contrastacion de hipotesis se
obtuvieron valores de cada variable que fueron objeto de correlacionar
esos valores, de tal manera se puedo percibir el nivel de asociacion
que la variable sostiene sobre la otra. Herndndez et al. (2014) explica
gue la investigacion correlacional permite averiguar la relatividad o
asociacion entre dos o mas categorias o variables en una muestra
especifica, que permita ser analizada con el fin de probar hipotesis de
investigacion (p.93).

3.1.3. DISENO

Fue un estudio no experimental, porque no se ha efectuado
ningan tipo de manipuleo a las variables de estudio, sino que se
recogio los datos en un solo momento segun su realidad y contexto sin
causar cambios en el comportamiento de la muestra de estudio.
Carrasco (2006) explica que: Los disefios no experimentales permiten
indagar descripcion causal y correlacional en un momento determinado
sin causar tendencias entre variables (p.59)

Siguiendo ese orden de la idea, la presente investigacion tuvo el
disefio siguiente:

/v X
m rI
\ ;
Donde
M = Muestra de estudio
X = V.l.: Costo de produccion
Y = V.D.: Fijacion del precio de venta

r = Relacién entre las dos Variables

POBLACION Y MUESTRA
3.2.1. POBLACION

La poblacion esta definida de la siguiente manera por Hernandez
et al. (2014) parte o sector del universo, que se identifica a través de
una determinada problematica de investigacion, cuya especificacion y
caracteristica estan vinculadas al problema de manera mas asertiva y

precisa para aplicar en el estudio (pp.174-175). De tal forma, para esta
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investigacion la poblaciéon  estuvo

integrada  por

todos

los

microempresarios que forman parte de la Galeria Super Huanuco que

esta ubicada en el Jiron San Martin N°912 del Distrito, provincia y

departamento de Huanuco.

Tabla 1

Poblacién de investigacion
N° SOCIOS GALERIA SUPER HUANUCO
1 Contreras Vara, Teodora Ruth
2 Solorzano Mejia, Crisdstomo Vitaliano
3 Soto Falcon, Dimas
4  Valderrama Gonzales, Ponciano Zenén
5 Albornoz Gémez, Katterine Paola
6 Gomez Poma, Manuela
7 Quintana Ochoa, Rubén
8 Firma Alvado, Maria Teresa
9 Huerto Chavez, Gregorio
10 Santamaria Lendro, Sindy Luz Jenifer
11 Serrano Pantale6n, Magdalena
12 Chéavez Huarac, Teodoro
13 Santamaria Liberato, Walter Juvencio
14 Joaquin Fuentes, Celia Felicita
15 Sancedo Ninahuanca, Alberto Gonzalo
16 Joaquin Fuentes, Alejandro
17 Saavedra Poma, Yeni Yanira
18 Salcedo Ninahuanca, Alex
19 Santamaria Vicente, Salvador
20 Sabrera Alva, Charles
21 Santamaria Lendro, Sindy Luz Jenifer
22 Alvino Cruz, Edward
23 Alvarado Mirribarren, Alfonso
24 Vasquez Cajas, Maryori Marli
25 Soto Santos, Lisseth
26 Urbano Adriano, Amador
27 Martel Inga, Elias
28 Salazar Campos, Pedro
29 Figueredo Ruiz, Sara
30 Portal Mufioz, Mariluz Belén
31 PAaguelo Y Espinoza, Amanda
32 Cano Villanueva, Alejandra
33 Sacramento Aranda, Miguel Angel
34 Esteban Reyes, Hebert
35 Albornoz Hilorio, José Luis
36 Estrada Viscaya, Armando
37 Portal Mufioz, Mariluz Belén
38 Morales Antonio, Maria Isela
39 Serafico Valdivia, Aranibar

40

Loyola Chavez, Yulian Litelia

Nota. Los datos obtenidos por el vicepresidente de la Galeria Super Huanuco.
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3.2.2. MUESTRA

La muestra de estudio es definida de la siguiente manera por
Herndndez et al. (2014) subgrupo de la poblacion de interés objeto
para la recoleccion de datos, que es obtenida definiéendose vy
delimitdndose con precision, para ser representativo de la poblacion
(p.173). Y con la finalidad de obtener la muestra de estudio se utilizo el
muestreo no probabilistico. Herndndez et al (2019) el muestreo no
probabilistico se utiliza para determinar una muestra de una cierta
poblacién definiendo y seleccionados de manera intencional por el
investigador (Hernandez et al., p.21). En tal sentido se efectué la
eleccion de toda la poblacion por ser parte de la muestra de estudio,

como se especifica en la tabla siguiente:
Tabla 2

Muestra de estudio
N° SOCIOS GALERIA SUPER HUANUCO

Contreras Vara, Teodora Ruth
Solorzano Mejia, Cris6stomo Vitaliano
Soto Falcon, Dimas

Valderrama Gonzales, Ponciano Zenén
Albornoz Gomez, Katterine Paola
Gbémez Poma, Manuela

Quintana Ochoa, Rubén

Firma Alvado, Maria Teresa

9 Huerto Chavez, Gregorio

10 Santamaria Lendro, Sindy Luz Jenifer
11 Serrano Pantale6n, Magdalena

12 Chavez Huarac, Teodoro

13 Santamaria Liberato, Walter Juvencio
14 Joaquin Fuentes, Celia Felicita

15 Sancedo Ninahuanca, Alberto Gonzalo
16 Joaquin Fuentes, Alejandro

17 Saavedra Poma, Yeni Yanira

18 Salcedo Ninahuanca, Alex

19 Santamaria Vicente, Salvador

20 Sabrera Alva, Charles

21 Santamaria Lendro, Sindy Luz Jenifer
22 Alvino Cruz, Edward

23 Alvarado Mirribarren, Alfonso

24 Vasquez Cajas, Maryori Marli

25 Soto Santos, Lisseth

26 Urbano Adriano, Amador

27 Martel Inga, Elias

28 Salazar Campos, Pedro

29 Figueredo Ruiz, Sara

30 Portal Mufioz, Mariluz Belén

31 Pajuelo Y Espinoza, Amanda

O~NO O~ WNPR
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3.3.

3.4.

32 Cano Villanueva, Alejandra

33 Sacramento Aranda, Miguel Angel
34 Esteban Reyes, Hebert

35 Albornoz Hilario, José Luis

36 Estrada Vizcaya, Armando

37 Portal Mufioz, Mariluz Belén

38 Morales Antonio, Maria Isela

39 Serafico Valdivia, Aranibar

40 Loyola Chavez, Yulian Litelia

Nota. Los datos obtenidos por el vicepresidente de la Galeria Super Huanuco

De tal manera la muestra de estudio estuvo compuesto por los
cuarenta (40) microempresarios de la Galeria Super Huanuco.
TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
3.3.1. TECNICA

La técnica que se ha utilizado en la presente investigacion fue la
encuesta. Arias (2006) indica que la técnica es una estratégica que
puede ser oral o escrita que tiene como propadsito recopilar informacién
en un grupo o muestra determinada (p.30). Esta encuesta fue
presentada a través de una ficha en la que se describi6 las preguntas
elaboradas segun las variables de estudio.

3.3.2. INSTRUMENTO

El instrumento para poder gestionar la informacién
correspondiente fue el cuestionario, la cual es entendida como un
medio que consistié en formular preguntas en base a las variables que
permitieron medir frecuencias e interpretar realidades segun problema
de investigacion (Quezada, 2019).

TECNICAS PARA EL PROCEDIMIENTO Y ANALISIS DE LA
INFORMACION

Se utiliz6 la técnica de clasificacion de datos por variables y

dimensiones con el fin de estructurar los resultados para que de esta manera

se pudo interpretar de acuerdo con el problema de investigacion. Y para el

analisis se utilizd el sistema SPSS v26, en donde se ingresaron la

informacion para obtener los resultados numéricos y frecuencias

estadisticas, que permitieron interpretar, con el fin de comprobar y discutir

hipétesis de investigacion.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1. PROCESAMIENTO DE DATOS

4.1.1. COSTO DE PRODUCCION

Tabla 3
¢ Efectla el registro detallado del costo de la materia prima?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Valido Nunca 4 10,0 10,0
A veces 22 55,0 55,0
Siempre 14 35,0 35,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 1
¢ Efectla el registro detallado del costo de la materia prima?

Porcentaje

Nunca A veces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 55% de los microempresarios de la Galeria
Super Huanuco indican que a veces efectian registro detallada del
costo de la materia prima, el 35% indican que siempre y el 10%
mencionaron que a veces. Resultado que demuestra debilidades en los
microempresarios ya que la mayor parte de ellos no registran con
mucha frecuencia el costo detallado de la materia prima, siendo un
problema que perjudicaria el calculo razonable del costo de la materia
prima.
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Tabla 4
¢Clasifica de manera separada los materiales auxiliares y suministros para la

produccion de las prendas deportivas y escolares?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 6 15,0 15,0
A veces 18 45,0 45,0
Siempre 16 40,0 40,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 2
¢Clasifica de manera separada los materiales auxiliares y suministros para la

produccion de las prendas deportivas y escolares?

Porcentaje

Nunca A veces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 45% de los microempresarios de la galeria
indican que a veces efectian la clasificacion de materiales auxiliares y
suministros, el 40% indican que siempre clasifican separadamente los
materiales auxiliares con los suministros, pero el 15% indicaron que no
lo hace de esa forma. Resultado que evidencia que la mayor parte de
los microempresarios no efectda frecuentemente la clasificacién de los
materiales y de los suministros; asi como hay microempresarios que
nunca lo hacen, situacion que perjudicaria obtener la informacién de los

costos de acuerdo al tipo de materiales.
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Tabla 5
¢Considera las remuneraciones de su personal como parte del costo de su

produccion?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 2 50 50
A veces 15 37,5 37,5
Siempre 23 57,5 57,5
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 3
¢Considera las remuneraciones de su personal como parte del costo de su

produccion?

Porcentaje

MNunca Aveces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 57.50% de los microempresarios de la galeria
indican que siempre consideran a la remuneracion del personal como
parte del costo de produccion, pero el 37.50% indican que a veces lo
consideran como tal, y el 5% mencionaron que nunca registran a la
remuneracién del personal como costo de produccion. Resultado indica
que la mayor parte de los microempresarios registran a la
remuneracion del personal como parte del costo la cual es correcta,
pero hay una parte regular de estos negocios que no consideran de
forma contante la remuneracion como parte del costo de produccion,

esto estaria perjudicando al momento de calcular el precio de venta.
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Tabla 6
¢Las contribuciones sociales (Es salud, asignacién familiar, gratificaciones, pagos
extras) efectuados a su trabajador son considerados como parte del costo de

produccion?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 33 82,5 82,5
A veces 5 12,5 12,5
Siempre 2 50 5,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024

Figura 4
¢Las contribuciones sociales (Es salud, asignacion familiar, gratificaciones, pagos
extras) efectuados a su trabajador son considerados como parte del costo de

produccion?

Porcentaje

Munca A veces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 82.50% de los microempresarios de la galeria
indican que nunca consideran las contribuciones sociales de Es salud,
asignacion familiar, gratificaciones, pagos extras como parte del costo
de produccion, pero el 12.50% indican que a veces lo consideran, y el
5% indicaron que siempre. Resultado que evidencia una realidad
problematica, ya que la mayor parte de los microempresarios dicen que

no realizan el pago de esas contribuciones.
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Tabla 7
¢ Efectiia el céalculo de la depreciacién de sus maquinarias o equipos con el fin de

considerarlo en el costo de produccion?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 12 30,0 30,0
A veces 18 45,0 45,0
Siempre 10 25,0 25,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figuras
¢Efectta el calculo de la depreciacion de sus maquinarias o equipos con el fin de

considerarlo en el costo de produccion?

Porcentaje

Munca Aveces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 45% de los microempresarios de la galeria
indican que a veces calculan la depreciacion de las maquinarias y
equipos para considerarlo en el costo de produccién, pero el 30%
indicaron que nunca realizan ese calculo, pero el 25% siempre calculan
la depreciacién para registrarlo en el costo de produccién. Resultado
gue evidencia situaciones problematicas ya que en su mayoria de los
microempresarios no calculan con frecuencia las depreciaciones para
reconocerlo como parte del costo de produccion, por lo que estarian
fijando precio de venta a base de un costo que carece de

razonabilidad.
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Tabla 8
¢El pago por servicio de mantenimiento de su maquinaria 0 equipo es considerada

como parte de su costo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 1 2,5 2,5
A veces 25 62,5 62,5
Siempre 14 35,0 35,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 6
¢El pago por servicio de mantenimiento de su maquinaria o equipo es considerada

como parte de su costo?

60

Porcentaje

1

Munca Avaces Siempre
Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 62.50% de los microempresarios de la galeria
indican que a veces consideran al pago del servicio de mantenimiento
de maquinaria como parte del costo, el 30% indicaron que siempre es
considerado el servicio indicado como costo, pero el 2.5% indicaron
que nunca es considerado el servicio de mantenimiento de maquinaria
como costo. Resultado que evidencia que la mayor parte de los
negocios reconocen al pago de servicio de mantenimiento como costo,
pero en una frecuencia baja que estaria perjudicando la determinacién
del costo de cargas indirectas de fabricacion, pero hay una parte de

estos emprendedores lo registran siempre como costo.
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Tabla 9
¢El servicio de energia eléctrica y el pago por alquiler del puesto es considerado

como parte del costo de su produccién?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 1 2,5 2,5
A veces 7 17,5 17,5
Siempre 32 80,0 80,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 7

¢El servicio de energia eléctrica y el pago por alquiler del puesto es considerado

como parte del costo de su produccién?

a0

60

40

Porcentaje

20

0

Nunca Aveces Slempre
Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 80% de los microempresarios de la galeria
indican que siempre consideran el pago de servicio de energia eléctrica
y el pago por alquiler como parte del costo de produccion, el 17.5%
indicaron que a veces lo consideran el pago de esos servicios como
parte del costo, pero el 2.5% indican que nunca los consideran como
costo de produccion. Resultado que evidencia que la mayor parte de
los microempresarios consideran al pago de energia y alquiler de local
como parte del costo, la cual es correcta.
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4.1.2. FIJACION DEL PRECIO DE VENTA
Tabla 10

¢ Efectiia por cada produccién el calculo de los costos totales para fijar el precio de

venta?
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 12 30,0 30,0
A veces 20 50,0 50,0
Siempre 8 20,0 20,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024

Figura 8

¢ Efectia por cada produccion el célculo de los costos totales para fijar el precio de
venta?

a0

40

30

Porcentaje

20

Nunca Aveces Siempre
Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 50% de los microempresarios de la galeria
indican que a veces se calculan por cada produccion para fijar el precio
de venta, el 30% indicaron que nunca lo efectian de esa manera, pero
el 20% indicaron que por cada produccién se efectla el calculo del
costo y la fijacion del precio de venta. Resultado en la que se observa
un mayor porcentaje de microempresarios que no calculan los costos
por cada produccion, la cual estaria ocasionando desorden en la

determinacién del costo total por cada produccion.
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Tabla 11
¢Con que frecuencia el presupuesto que estimo para su produccion fueron

insuficiente para cumplir con la cantidad deseada?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 18 45,0 45,0
A veces 22 55,0 55,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 9
¢Con que frecuencia el presupuesto que estimo para su produccidon fueron

insuficiente para cumplir con la cantidad deseada?

Porcentaje

Nunca Aveces
Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 55% de los microempresarios de la galeria
indican que el presupuesto que estiman para su produccion a veces es
insuficiente para cumplir con la cantidad deseada, pero el 45%
indicaron que nunca. Resultado que evidencia la existencia de falta de
buen control en la estimacion del presupuesto de produccién; esto se
debe que los microempresarios no utilizan una estructura de costos de
produccion, la que les dificulta determinar y calcular el presupuesto

suficiente para la produccién de los bienes.
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Tabla 12
¢Los recursos financieros por endeudamiento invertidos en su producciéon son

considerados para determinar el precio de venta del producto?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 17 42,5 42,5
A veces 12 30,0 30,0
Siempre 11 27,5 27,5
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024

Figura 10
¢Los recursos financieros por endeudamiento invertidos en su produccién son

considerados para determinar el precio de venta del producto?

Porcentaje

Nunca Aveces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 42.5% de los microempresarios de la galeria
indican que los recursos financieros por endeudamiento invertidos en
su producciéon nunca son considerados para determinar el precio de
venta del producto, el 30% indicaron que a veces es considerado estos
recursos para determinar el precio de venta y el 27.5% indicaron que
siempre. Resultado que evidencia que la mayor parte de los
microempresarios no consideran al recurso financiado como parte del
costo para fijar el precio de venta, la cual es un error, ya que esos

recursos son utilizados para la produccion de los bienes.
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Tabla 13
¢El precio que usted vende por los bienes producidos cubren los costos y gastos sin

afectar su utilidad esperada?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 6 15,0 15,0
A veces 12 30,0 30,0
Siempre 22 55,0 55,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024
Figura 11
¢El precio que usted vende por los bienes producidos cubren los costos y gastos sin

afectar su utilidad esperada?

Porcentaje

Munca Aveces Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 55% de los microempresarios de la galeria
indican el precio que determinan para la venta de sus bienes producido
cubren costos y gastos sin afectar la utilidad esperada, el 30%
indicaron que a veces el precio de venta permite cubrir costos y gasto,
pero el 15% indicaron que nunca. Aunque se puede percibir un
porcentaje mayor de microempresarios que indican que el precio de
venta fijada de sus productos cubre sus costos y gastos, pero la otra
parte indican que en muchas ocasiones el precio que venden al publico
no les alcanza para cubrir costos y gastos, y tiene la necesidad de
extraer parte de sus ganancias para pagar gastos y reponer la

inversion perdida.
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Tabla 14

¢ Tiene devoluciones de productos por parte del cliente?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 13 32,5 32,5
A veces 27 67,5 67,5
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024

Figura 12
¢ Tiene devoluciones de productos por parte del cliente?

Porcentaje

Nunca A veces

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 67.5% de los microempresarios de la galeria
indican a veces el cliente hace devolucién de los productos que se
hayan vendido por tener alguna deficiencia en el producto, pero el
32.5% indicaron que nunca. Por lo que se puede identificar que la
devolucién de productos por parte del cliente se debe al descuido en el
control de la produccion la cual esta es considerada como perdida que

perjudica al valor percibido de la produccion.
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Tabla 15
¢Para incluir el margen de ganancia, efectia una comparaciéon de precios de su

competencia?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 11 27,5 27,5
A veces 18 45,0 45,0
Siempre 11 27,5 27,5
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024

Figura 13
¢Para incluir el margen de ganancia, efectia una comparacion de precios de su

competencia?

Porcentaje

Nunca A veces Siempre
Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 45% de los microempresarios de la galeria
indican a veces se efectlia comparacion de precios con la competencia
para incluir el margen de ganancia en el producto terminado, una parte
del 27.5% indicaron que siempre, pero la otra parte del 27.5% dicen
que nunca hacen esta comparacién de precios para incluir el margen
de ganancia en su produccion. La comparacion de precios con la
competencia permite que el precio de venta este basado segun el
mercado, pero la gran mayoria de microempresarios de la galeria

Super Huanuco no lo hace de esa manera.
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Tabla 16
¢ Los descuentos que usted realiza disminuye al precio determinado?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido
Vélido Nunca 24 60,0 60,0
A veces 14 35,0 35,0
Siempre 2 50 5,0
Total 40 100,0 100,0

Nota. Cuestionario 2024

Figura 14
¢Los descuentos que usted realiza disminuye al precio determinado?

60

a0

40

0

Porcentaje

ol

Nunca Avecas Siempre

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de la pregunta efectuada indica que del 100% de la
muestra de estudio, el 60% de los microempresarios de la galeria
indican que nunca consideran a los descuentos que otorgan al cliente
como disminucion al precio determinado, el 35% indicaron que veces el
descuento hace que se disminuye el precio de venta determinado, y el
5% indicaron que siempre. Resultado que evidencia que la mayor parte
efectlan descuento al cliente sin afectar el precio determinado, la cual
es correcto, aunque hay microempresarios por el afan de vender mayor

cantidad efecttan descuentos que repercuten al precio determinado.
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4.2. CONTRASTACION DE HIPOTESIS

4.2.1. PRUEBA DE NORMALIDAD

La prueba de normalidad segun Hernandez et al. (2014) sostiene
que es el proceso en la que se explora a las variables de estudio para
determinar su distribucion estadistica; estas pueden ser paramétrica o
no parameétrica. La primera consiste en una variable que se rige a un
rango establecida, mientras que la segunda no se rige a un rango, ya
que no se alinean a la decision de significancia y son libres de
medicion. Ante esta definicion, en este espacio la investigacion tuvo el

resultado siguiente:

Tabla 17
Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Costo de produccion ,137 40 ,058 941 40 ,037
Fijacion precio de ,144 40 ,036 ,952 40 ,090

venta

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Nota. Cuestionario 2024

En esta tabla se puede verificar la existencia de dos tipos de

pruebas, pero para nuestro caso consideremos la prueba de Shapiro-
Wilk, porque la muestra es menor a cincuenta sujetos. se identifica que
la variable costo de producciéon tiene un valor de 0,037 la cual es
inferior a la significancia estandar de 0,05; pero la variable fijacion de
precio de venta tiene un valor de 0.090 mayor que el 0,05. Esto permite
concluir que la primera variable es de distribucion paramétrica y la
segunda no paramétrica; de tal forma se establece que para probar
hipbtesis se regirda a una prueba no paramétrica por tener cambios
heterogéneos entre variables. Hernandez et al. (2014) sostiene que
para probar hipotesis de variables no paramétricas se utiliza la
estadistica de coeficiente rho de Spearman.

El resultado obtenido de coeficiente rho de Spearman fue

interpretado de acuerdo a la escala siguiente:
Tabla 18

Coeficiente de Spearman

RANGO RELACION
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-0.91a-1.00 Correlacién negativa perfecta

-0.76 a -0.90 Correlacién negativa muy fuerte
-0.51a-0.75 Correlacién negativa considerable
-0.11 a -0.50 Correlacién negativa media
-0.01a-0.10 Correlacién negativa débil

0.00 No existe correlacion

+0.01 a +0.10 Correlacion positiva débil

+0.11 a +0.50 Correlacién positiva media

+0.51 a +0.75 Correlacién positiva considerable
+0.76 a +0.90 Correlacién positiva muy fuerte
+0.91 a +1.00 Correlacién positiva perfecta

Nota. Segun el libro de (Hernandez et al.,2014)
4.2.2. CONTRASTACION DE HIPOTESIS GENERAL

La hipdtesis general establecida fue:
El costo de produccién es importante en la fijacién del precio de

venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco 2024
Tabla 19

Correlacién del costo de produccion y fijacion precio de venta

Costo de Fijacién precio

produccién de venta

Rho de Costo de Coeficiente de 1,000 , 767
Spearman produccioén correlacién

Sig. (bilateral) . ,048

N 40 40

Fijacién precio  Coeficiente de 767 1,000
de venta correlacién

Sig. (bilateral) ,048 .

N 40 40

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de esta tabla permite comprender que el costo de
produccion y la fijacion de precio de venta se relacionan en un valor de
0,767 la cual significa la existencia de correlacion positiva muy fuerte
con significancia de 0,048<0,05, esto hace entender que el costo de
produccion es un factor importante que debe ser calculado de manera

correcta para fijar el precio de venta. De esta manera se acepta la
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hipotesis general que el costo de produccién es importante para la
fijacion del precio de venta.
4.2.3. CONTRASTACION DE HIPOTESIS ESPECIFICA

La primera hipotesis especifica establecida fue:

Los materiales de produccion son importantes en la fijacion del
precio de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco

2024
Tabla 20

Correlacién de los materiales de produccién y fijacion precio de venta

Materiales de  Fijacién precio

produccion de venta

Rho de Materiales de Coeficiente de 1,000 ,439
Spearman produccion correlacién

Sig. (bilateral) . ,012

N 40 40

Fijacién precio  Coeficiente de ,439 1,000
de venta correlacién

Sig. (bilateral) ,012 .

N 40 40

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de esta tabla permite comprender que los materiales
de produccioén y la fijacién de precio de venta se relacionan en un valor
de 0,439 la cual significa la existencia de correlacion positiva media con
significancia de 0,012<0,05, esto hace entender que los materiales de
produccién es un elemento importante del costo de produccién que
debe ser calculado razonablemente para fijar el precio de venta. De
esta manera se acepta la hipétesis especifica 1 indicando que los
materiales de produccién son importantes para fijacion del precio de
venta.

La segunda hipotesis especifica establecida fue:

La mano de obra es importante en la fijacién del precio de venta

en las microempresas de la galeria Super Huanuco 2024
Tabla 21

Correlacién la mano de obra de produccion y fijaciéon precio de venta

Mano de obra Fijacién precio
de produccion de venta
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Rho de Mano de obra  Coeficiente de 1,000 ,498
Spearman de producciéon  correlacion
Sig. (bilateral) . ,010
N 40 40
Fijacién precio  Coeficiente de ,498 1,000
de venta correlacion
Sig. (bilateral) ,010
N 40 40

Nota. Cuestionario 2024

Interpretacion

El resultado de esta tabla permite comprender que la mano de
obra de produccién y la fijacion de precio de venta se relacionan en un
valor de 0,498 la cual significa la existencia de correlacion positiva
media con significancia de 0,010<0,05, esto hace entender que la
mano obra de produccion es un elemento importante del costo de
produccién que debe ser calculada correctamente para fijar el precio de
venta. De esta manera se acepta la hipotesis especifica 2 indicando
gue mano de obra de produccién es importante para fijar del precio de
venta.

La tercera hipétesis establecida fue:

Las cargas indirectas de fabricacion son importantes en la fijacién
del precio de venta en las microempresas de la galeria Super Huanuco

2024
Tabla 22

Correlacién las cargas indirectas de fabricacion de produccién y fijacion precio de

venta
Cargas indirectas Fijacién precio
de fabricacion de venta
Rho de Cargas Coeficiente de 1,000 ,560
Spearman indirectas de correlacion
fabricacion Sig. (bilateral) ,008
N 40 40
Fijacion precio  Coeficiente de ,560 1,000
de venta correlacion
Sig. (bilateral) ,008
N 40 40

Nota. Cuestionario 2024
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Interpretacion

El resultado de esta tabla permite comprender que las cargas
indirectas de fabricacién y la fijacion de precio de venta se relacionan
en un valor de 0,560 la cual significa la existencia de correlacion
positiva considerable con significancia de 0,008<0,05, esto hace
entender que las cargas indirectas de fabricacion son elementos
importantes que se reconocen para registrarse como parte del costo de
produccion y deben ser calculadas para fijar el precio de venta. De esta
manera se acepta la hipétesis especifica 3 indicando que las cargas
indirectas de fabricacion son importantes para fijar del precio de venta

las microempresas de la galeria Super Huanuco.
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CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

5.1. DISCUSION DE RESULTADOS

Con respecto al resultado de la hipotesis general en la que se pudo
obtener relacion positiva muy fuerte entre costo de produccién vy fijacion de
precio de ventas en el valor de 0,767 (tabla 19) permitiendo indicar que el
costo de produccién es el conjunto de elementos que debe ser calculado en
la manera mas correcta y razonable para determinar o fijar el precio de venta
del producto. Afirmacion que es discutida con la tesis de Acosta (2022)
indica que en la empresa Carrocerias Santa Cruz se determinar los costos
de produccién con la informacion que es proporcionada por el contador de la
empresa, en la que se describe la materia prima directa y mano de obra que
estan de la mejor manera sus registros y célculos. Pero en la empresa no se
cuenta con un sistema de costos, la cual dificulta que se determinen los
costos reales, no se consideran como parte del costo las depreciaciones,
mantenimiento de equipos, ni tampoco los servicios basicos. Por su parte la
tesis de Jiménez (2019) sostiene que los costos de produccién de la
empresa Calzados JAVICC estan integradas en su mayoria por la mano de
obra que alcanza el 86.76%, mientras que los materiales ascienden al
12.93% vy otros costos indirectos participaron en un 0.32% del total de
costos; de tal forma la empresa calcula efectivamente el costo para fijar el
precio de sus ventas. Situacién que se necesita mejorar en la Galeria Super
Huénuco, toda vez que en la tabla 10 el 50% y 30% de los microempresarios
afirman que el célculo del costo de produccion no lo efectian por cada
produccion, la cual es un problema en la que se evidencio, el no calcular el
costo por cada produccidon no se tendria el precio razonable ya que los
costos de cada produccion varian. Asimismo, en la tabla 11 se evidencia que
en su mayoria que el presupuesto estimado no es suficiente para la cantidad
de produccion deseada, eso evidencia que mucho de estos empresarios no
cuentan con la estructura correcta del costo. Y en la tabla 12 la mayoria
indican que los recursos financiados para la produccion no son considerados
como parte del costo, situacion que estaria perjudicando para fijar el precio

de venta de los bienes producidos en la Galeria Super Huanuco.
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Con respecto al resultado de la hipotesis especifica 1 en la que se pudo
obtener relacion positiva media entre materiales de produccion y fijacién
precio de ventas en el valor de 0,439 (tabla 20) permitiendo indicar que los
materiales de produccion es el principal elemento para calcular detallada y
correctamente el costo de produccién, ya que su importancia permite ser
directa para fijar el precio de venta del producto terminado. Afirmacion que
es discutida con la tesis de Florez y Romero (2022) afirma que en la
empresa estudiada se estiman y calcula los precios de materiales en base a
una informacion externa e interna; la informacion externa relacionada a
cotizacion de precios del mercado, y la informacion interna relacionado a los
costos totales de la produccion, de tal forma permite que se obtenga el costo
real de la produccion; por ende La determinacion correcta de los costos
permite que se integre de manera razonable y correcta el margen de
ganancia, acorde al estudio y cotizacién de precios en el mercado. Por su
parte Acufia y Rosas (2019) sostiene que en la empresa panaderia
Compaser no se calcula correctamente los materiales ni los demas
elementos de la produccion, se carece del control de precios de cada
materia prima, y no se clasifica entre material directo y material indirecto;
cada vez los costos de materiales son mas elevados que perjudican la
inclusién del margen de ganancia, ya que esto hace que el precio fijado sea
mucho mayor que la competencia. La base tedrica de Luparia et al. (2017)
menciona que los materiales de produccién pueden clasificarse como
materia prima que es el material directo y principal para producir el bien,
materiales auxiliares, que son el complemento para lograr la fabricacion del
producto. Situacibn que aln se necesita mejorar en la Galeria Super
Huénuco, ya que en la tabla 3 la mayoria indican que a veces se realiza el
registro detallado del costo de materia prima, la cual es una debilidad
identificada en mas de 55% de los microempresarios y 10% que nunca
realizan el registro detallado de la materia prima. En la tabla 4 se identifico
gue mas del 45% a veces clasifica los materiales de produccion y el 15%
indicaron que nunca se clasifica materiales auxiliares y suministros; situacion
que estaria perjudicando para obtener informacion detallada de los costos de

materiales.
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Con respecto al resultado de la hipotesis especifica 2 en la que se pudo
obtener relacion positiva media entre mano de obra de produccion vy fijacion
precio de ventas en el valor de 0,498 (tabla 21) permitiendo indicar que la
mano de obra de produccién es un elemento del costo importante para llevar
a cabo con la produccidon de los bienes, esta debe ser calculada
cuidadosamente e identificar su participacion con la produccion con el fin de
obtener el costo real para fijar el precio de venta. Afirmacidén que es discutida
con la tesis de Guevara (2020) sostiene que, en la Empresa Master Fibra del
Ecuador, el proceso y registro del costo se efectia de manera empirica que
no garantiza la correcta determinacion del costo. La mano de obra se calcula
sin el registro de tarea y a base de una planilla de salarios que no esté bien
calculado. No se efectta el registro de los costos por cada elemento de la
produccion. Por su parte Ramos (2023) sostiene que la mano de obra para
producir en la empresa Jhuser, esta siendo contabilidad y reconocido como
costo de produccion, pero las cargas laborales como el caso de EsSalud y
gratificaciones no son considerados como costos, ya que la empresa
pertenece a una pequefia empresa, la cual es un error, el costo debe
reconocerse como tal muy independiente en régimen empresarial se
encuentre la empresa. Situacion que se identific6 en la Galeria Super
Huanuco, en la tabla 6 el 82.5% indicaron que el EsSalud, asignacion
familiar, gratificaciones, pagos extras no son considerados como parte del
costo de produccién, esto evidencia un problema serio para calcular el precio
de venta que garantice razonabilidad. Esto sucede porque estos negocios no
cuentan con la estructura presupuestal del costo (tabla 11) para identificar
partidas de costo.

Con respecto al resultado de la hipotesis especifica 3 en la que se pudo
obtener relacidn positiva considerable entre cargas indirectas de fabricacion-
CIF vy fijacion precio de ventas en el valor de 0,560 (tabla 21) permitiendo
indicar que el CIF es un elemento del costo cuya importancia radica en
aguellos costos que son necesarios para la operatividad de la produccion de
tal manera deben ser calculada y reconocida correctamente ser calculada
cuidadosamente e identificar su participacion con la produccion con el fin de
obtener el costo real para fijar el precio de venta. Afirmacidén que es discutida

con la tesis de Jara (2023) sostiene que el precio de venta obedece al costo
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de produccién en un 62.6%; el calculo correcto de los elementos del costo,
asi como la determinacion de las cargas indirectas de fabricacion permiten
gue se genere un costo fiable para incluir el margen de ganancia de tal
forma se pueda tener el precio de venta factible para el mercado. Pero en la
empresa J & M Servicios Industriales SRL no se cuenta con el registro
adecuado de clasificacion de los costos directos, costos indirectos y mano
de obra, que la mayor parte de ello lo realizan de forma empirica que
perjudica al momento de calcular el costo total. Por su parte Acuiia y Rosas
(2019) identifico que en panaderia Compaser Chimbote no integra la
depreciacion de sus maquinas en el costo, tampoco considera los gastos
administrativos y de ventas, esto perjudica al momento de la determinacién
del costo total de la produccién. Situacién que se evidencio en la Galeria
Super Huanuco, ya que en la tabla 7 la mayoria de los microempresarios no
calculan la depreciacion de maquinaria 0 equipo para considerarlo como
parte del costo. En la tabla 8 el 62.5% de los microempresarios a veces
consideran el servicio de mantenimiento de maquinaria como cargas de
fabricacion la cual estaria perjudicando el célculo real del costo de

produccion para fijar el precio de venta.
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CONCLUSIONES

Se concluye que el costo de produccion es importante para fijar el
precio de venta en un 0,767 de valor correlacional, ya que el costo de
la produccion integra elementos como la mano de obra, materiales y
cargas indirectas de fabricacibn que deben ser calculadas vy
reconocidas de forma correcta; situacion que en la Galeria Super
Huanuco se adolece toda vez que en el calculo de los costos no se
efectian por separado de acuerdo a la produccion, el presupuesto del
costo no se estima segun la cantidad producida, y recursos financiados
que no se consideran como costos de produccién, situacion que es
corroborado por la tabla 10, 11y 12.

Se concluye que los materiales de produccién son importantes para
fijar el precio de venta en un 0,439 de valor correlacional, esto permite
resaltar que los materiales de produccion son indispensables ya que
estan integradas por materia prima, materiales auxiliares y suministros
que deben ser reconocidas y registradas de manera razonable para
fijar el precio de venta; situacion que en la Galeria Super Huanuco se
adolece toda vez que se identific6 que no se registra detalladamente
las materia prima, y no se clasifica y registra separadamente entre
materiales auxiliare y suministros ya que no se cuenta con la estructura
correcta del costo de produccion; situacién corroborada en la tabla 3 y
4.

Se concluye que la mano de obra de produccion es importante para
fijar el precio de venta en un 0,498 valor correlacional, esto permite
resaltar que la mano de obra de produccidon es un elemento que
represente el esfuerzo fisico y mental para llevar a cabo con la
produccion, la cual debe ser calculada segun las horas y dias
incurridas en el proceso de produccién para fijar el precio de venta;
situacion que en la Galeria Super Huanuco se adolece toda vez que el
82.5% de estos empresarios no consideran el EsSalud, asignacion
familiar, gratificaciones, pagos extras como parte del costo; esto se
debe a la ausencia de una estructura de costos que integre y detalle

estos elementos; situacién corroborado por la tabla 6 y 11.
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Se concluye que las cargas indirectas de fabricacion — CIF son
importantes para fijar el precio de venta en un 0,560 valor correlacional,
esto permite resaltar que la CIF es un elemento que representa
partidas de costos tales como depreciacion, mantenimiento, servicios
de energia, luz entre otros, que indefectiblemente debe ser reconocida
como parte del costo para fijar el precio de venta; situacién que en la
Galeria Super Huanuco no se reconoce como tal, toda vez que la
mayoria de los empresarios no calculan la depreciacién de sus activos,
ni tampoco consideran al mantenimiento de sus maquinarias como
parte del CIF la cual es un error para calcular el costo total de la

produccion; situacién que es corroborada por la tabla 7 y 8.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda al presidente de la Galeria de Super Huénuco,
gestionar capacitacion en temas de costos de produccion, con el fin de
que cada empresario de la Galeria mencionada pueda tener el
conocimiento correcto para reconocer los elementos del costo de
produccion en las actividades productivas que ellos realizan para que
de esta forma puedan calcular y fijar el precio de venta.
Se recomienda a los microempresarios de la Galeria Super Huanuco
registrar detalladamente la materia prima, y estructurar lo materiales
segun su participacion en el producto, como materiales auxiliares y
suministros, con la finalidad de conocer el costo de los materiales
segun sus partidas.
Se recomienda a los microempresarios de la Galeria Super Huanuco,
registrar e integrar el EsSalud, asignacion familiar, gratificaciones,
pagos extras de los trabajadores que estan en planilla, con el fin de
calcular el costo correcto de la mano de obra para obtener el costo total
de la produccion para fijar el precio de venta.
Se recomienda a los microempresarios de la Galeria Super Huanuco,
incluir la depreciacion y mantenimiento de la maquinaria o equipo como
parte del costo indirecto de fabricacion para calcular el costo total de
produccion para fijar de manera correcta el precio de venta de cada
producto terminado.

Finalmente se recomienda a los microempresarios de la Galeria
Super Huanuco, utilizar la siguiente estructura de costo que se propone

para fijar el precio de venta del producto:
Tabla 23

Propuesta de estructura del costo de produccion para fijar el precio de venta

I. MATERIALES 00.00
1.1. DIRECTO 00.00
MATERIA PRIMA
Telas 00.00
MATERIALES AUXILIARES
Cierres 00.00
Broches 00.00
Hilos
Botones 00.00
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1.2. INDIRECTO 00.00
SUMINISTROS

Aceite de maquina 00.00

II. MANO DE OBRA 00.00
2.1. DIRECTA 00.00
Salarios 00.00
2.2. INDIRECTA 00.00
Gratificaciones 00.00
EsSalud 00.00
Horas extras 00.00
Asignacion familiar 00.00

lIl. COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 00.00
Energia eléctrica 00.00
Alquiler 00.00
Servicio de reparacion 00.00
Depreciacion de las
magquinas 00.00
TOTAL, COSTO DE PRODUCCION 00.00
Margen de ganancia % 0.00
PRECIO DE VENTA 0.00
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ANEXO 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

Problema

Problema general

Objetivo

Objetivo general

Hipotesis

Hipdétesis general

Variables

Independiente

Dimensiones

Indicadores

Metodologia

¢,Cual es la importancia
del costo de produccién
en la fijacion del precio
de venta en las
microempresas de la
galeria Super Huénuco

Analizar la
importancia del
costo de

produccion en la
fijacion del precio
de venta en las
microempresas de

El costo de
produccion es
importante  en la

fijacion del precio de
venta en las
microempresas de la

Costo de

produccion

Materiales de

produccion

Mano de obra

Materia prima
Materiales y
suministros

Remuneraciones
Contribuciones
sociales

Depreciacion

> . galgria Super Cargas indirectas Mantenimiento
2024" IHauégﬁlceélgoziuper Huanuco 2024 de fabricacién o
Servicios basicos
Objetivo Hipotesis Dimensiones Indicadores
Problema especifico especifico especifica Dependiente
Identificar la .
¢, Cuél es la importancia importancia de los Los ma}tenales de Costos totales
de los materiales de materiales de _produccmn son
produccion en la fijacién produccion en la |mqutantes en la I . . Presupu_e;sto de
del precio de venta en fiacion del precio fijacion del precio de Fijacién del precio Método basado produccion
venta en las de venta en el costo

las microempresas de la
galeria Super Huanuco
20247

de venta en las
microempresas de
la galeria Super
Huanuco 2024

microempresas de la
galeria Super
Huanuco 2024

Recursos financieros

Tipo de
Investigacién
Aplicada

Enfoque
Cuantitativo
Nivel de
investigacion

Descriptivo
Correlacional

Disefio de
Investigacion

No experimental
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¢, Cual es la importancia
de la mano de obra en la
fijacibn del precio de
venta en las
microempresas de la
galeria Super Huénuco
2024?

¢Cudl es la importancia
de las cargas indirectas
de fabricaciébn en la
fijacion del precio de
venta en las
microempresas de la
galeria Super Huénuco
2024?

Determinar la
importancia de la
mano de obra en
la fijacion  del
precio de venta en
las microempresas
de la galeria Super
Huanuco 2024

Determinar la
importancia de las
cargas indirectas
de fabricacion en
la fijacion  del
precio de venta en
las microempresas
de la galeria Super
Huanuco 2024

La mano de obra es
importante en la
fijacién del precio de

venta en las
microempresas de la
galeria Super

Huanuco 2024

Las cargas indirectas
de fabricacion son
importantes en la
fijacién del precio de

venta en las
microempresas de la
galeria Super

Huanuco 2024

Método
en
competencia

basado

la

Precio ideal

Valor percibido

Margen de ganancia

Descuentos
concedidos

Tipo de Muestreo
Probabilistico

Técnicae
instrumento

Encuestay
cuestionario

77



ANEXO 2

INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

Cuestionario

El cuestionario estd compuesto por preguntas con referente al costo de

produccion y precio de venta, para conseguir la informacién de manera

anima por parte de los microempresarios de la galeria Super Huanuco, con

la finalidad de elaborar la investigacion titulada: Costo de producciéon y la

fijacion del precio de venta en las microempresas de la galeria Super

Huanuco 2024. Por lo que se anticipa nuestro agradecimiento por su apoyo y

tiempo.

Lea las preguntas y marque (Xx) segun la perspectiva que usted perciba con

respecto a su negocio, ya que la respuesta que usted consigne tendra la

finalidad de proporcionar informacion viable para la investigacion.

PREGUNTAS

CRITERIOS

1

2 3

Nunca

A
veces | Siempre

Variable Independiente:

Costo de produccién

Dimensién 1

Materiales de

produc

cion

¢ Efectia el registro detallado del conto de la materia
prima?

¢ Clasifica de manera separada los materiales auxiliares
y suministros para la produccién de las prendas
deportivas y escolares?

Dimensién 2

Mano de obra

¢considera las remuneraciones de su personal como
parte del costo de su produccion?

¢Las contribuciones sociales (EsSalud, asignacion
familiar, gratificaciones, pagos extras) efectuados a su
trabajador son considerados como parte del costo de
produccion?

Dimensién 3

Cargas
fabrica

indirectas de
cion

¢Efectia el célculo de la depreciacion de sus
maaquinarias o equipos con el fin de considerarlo en el
costo de produccion?

(El pago por servicio de mantenimiento de su
magquinaria o equipo es considerada como parte de su
costo?

¢El servicio de energia eléctrica y el pago por alquiler
del puesto es considerado como parte del costo de su
produccion?
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Variable dependiente:

Fijacion del pre
venta

cio de

Método basado en el
Dimension 1 costo
¢ Efectla por cada produccién el célculo de los costos
totales para fijar el precio de venta?
¢ Con que frecuencia el presupuesto que estimo para su
produccion fueron insuficiente para cumplir con la
cantidad deseada?
¢ Los recursos financieros por endeudamiento invertidos
en su produccién son considerados para determinar el
precio de venta del producto?
Método basado en la

Dimensién 2

competencia

¢El precio que usted vende por los bienes producidos
cubren los costos y gastos sin afectar su utilidad
esperada?

¢ Tiene devoluciones de productos por parte del cliente?

¢Para incluir el margen de ganancia, efectia una
comparacion de precios de su competencia?

¢Los descuentos que usted realiza disminuye al precio
determinado?
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ANEXO 3
CONSENTIMIENTO INFORMADO

“Afto del Dicentenatio, de la consolidaclén de nuestra Independencia, y de la conmemaoracién
de las herolcas batallas de Junin y Ayacucho”

Sumilla: Solicito  Autorizacidn para la
ojecucidn de la encuesta da investigacidn

SR. Presidente de la Galeria Super Hudnuco

Yo, Hermitafio Cano Wendy Gabriela, identificado con ndmero de DNI 77669672,
domiciliado en el C.P. Huachog S/N - Hudnuco, con teléfono celular nimero 975939396 y correo
electrénico hermitanocanowendy@gmail.com ante usted con el debido respeto a su
representada me presento y expongo:

Que, teniendo la necesidad de aplicar cuestionario de investigacién, recurro a su digno
despacho a efectos de SOLICITAR AUTORIZACION de permision al suscrito, para ingresar a los
ambientes de la Galeria Comercial Super para realizar la ejecucién de la encuesta generada por
el trabajo de investigacion (TESIS) titulada “COSTOS DE PRODUCCION Y LA FIJACION DEL PRECIO
DE VENTA EN LAS MICROEMPRESAS DE LA GALERIA SUPER HUANUCO, 2024”, cuya finalidad es
para optar el Titulo en CONTABILIDAD Y FINANZAS, en la Universidad de Hudnuco. Tenido en
consideracion las exigencias actuales de la SUNEDU el cual es el conocimiento publico, que, para
la obtencién de grado o titulo, |a ejecucidn de las tesis resulta indispensable, acreditar las
evidencias inherentes para los cuales se obtuvieron los datos de la investigacién.

Por lo expuesto:

Ruego a usted acceder a lo solicitado por ser de justicia.

bl

o8 -
NOMBRE: WENIMRI LA HERMITANO CANO
DNI: 77669672

Hudnuco, 11 de marzo de 2024

Atentamente,

NOMBRE: A!Zf{MDx? é:_ST/ZA.M (// Scay4
on: 224 (IZEET

rs
PRESIDENTEDE LA JUNTA DIRECTIVA
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ANEXO 4
GALERIA DE FOTOS

81



82






84



