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RESUMEN

El presente proyecto de tesis tiene como objetivo principal analizar las
condiciones espaciales actuales y proponer una alternativa arquitectdnica
para la implementacion de un mercado ferial en el distrito de Pillco Marca —
Huanuco, enfocandose en el espacio de consumo como Unica variable de
estudio. A través del levantamiento de informacion técnica y social, se
identific6 que las condiciones actuales de los mercadillos presentan
deficiencias significativas en términos de funcionalidad, accesibilidad,
organizacion del espacio, condiciones de infraestructura, relacion con el
entorno natural y habitabilidad. La investigacion se desarroll6 bajo un enfoque
cuantitativo, utilizando como técnica la encuesta y como instrumento un
cuestionario aplicado a una poblacion de 287 comerciantes, distribuidos entre
los principales mercadillos de la zona. Se aplicé un muestreo aleatorio simple
para obtener datos representativos, los cuales permitieron identificar los
principales problemas del espacio comercial. El proyecto arquitectonico se
plantea como una solucion integral y ordenada, que busca reorganizar los
flujos comerciales, mejorar las condiciones del espacio de consumo,
garantizar la accesibilidad universal, integrar zonas verdes y recreativas, asi
como optimizar la relacion entre la infraestructura y el entorno urbano y
natural. La propuesta considera criterios de disefio funcionales, tales como
delimitacibn de espacios, ubicacién estratégica de areas, flujos claros,
infraestructura accesible, ventilacion e iluminacién natural, y el uso de

materiales apropiados al contexto.

Palabras clave: Mercado ferial, propuesta arquitectonica, espacio de

consumo, comercio informal, disefio urbano.
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ABSTRACT

This thesis project aims to analyze the current spatial conditions and
propose an architectural alternative for the implementation of a fair market in
the district of Pillco Marca — Huanuco, focusing on the consumption space as
the sole variable of study. Through the collection of technical and social data,
it was identified that the current conditions of the informal markets (Mercadillo
Mollecito, and Mercadillo Pillco Marca), and the temporary market at the sports
field) show significant deficiencies in terms of functionality, accessibility, space
organization, infrastructure conditions, relationship with the natural
environment, and habitability. The research was conducted under a
quantitative approach, using surveys as the primary technique and a
guestionnaire as the main instrument, applied to a population of 287
merchants distributed across the main local markets. A simple random
sampling method was used to obtain representative data, which allowed for
the identification of the main problems within the commercial space. The
architectural proposal is presented as a comprehensive and organized solution
that seeks to restructure commercial flows, improve consumption space
conditions, ensure universal accessibility, integrate green and recreational
areas, and optimize the relationship between the infrastructure and the urban
and natural environment. The design proposal considers functional criteria
such as space delimitation, strategic location of areas, clear flows, accessible
infrastructure, natural lighting and ventilation, and the use of context-
appropriate materials. This work aims not only to improve the working
conditions of merchants and the consumer experience but also to contribute
to urban organization and the sustainable development of the district of Pillco

Marca, creating a dignified, safe, and efficient space for commercial activity.

Keywords: fair market, architectural proposal, consumption space,

informal commerce, urban design.
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INTRODUCCION

En las ciudades y comunidades en desarrollo, los espacios de comercio
popular no solo cumplen una funcion econdémica, sino también social y
cultural. Son lugares donde se entrecruzan historias, saberes y formas de
vida, convirtiéndose en escenarios cotidianos de encuentro entre personas de
distintas edades, ocupaciones y realidades. Para el distrito de Pillco Marca,
en la region de Huanuco, los mercados feriales se han desarrollado de manera
natural a las demandas de vendedores y consumidores, ajustandose a un
ambiente urbano que, pese a su expansion, todavia no cuenta con la

infraestructura necesaria para estas dinadmicas.

Este proyecto surge de la observacion directa y de la conversacion
continua con los participantes del circuito comercial de la localidad. Desde la
inadecuacion de los lugares de venta hasta la insuficiente accesibilidad y
organizacion, las circunstancias presentes demuestran la imperiosa
necesidad de una intervencion arquitecténica que no solo solucione
inconvenientes técnicos, sino que aprecie la identidad del sitio y la percepcion

de sus usuarios.

Por lo tanto, la propuesta arquitectonica presentada en este estudio se
fundamenta en una perspectiva humana, en la que cada decisién de disefio
aspira a elevar la experiencia del comerciante y del visitante, integrando
funcionalidad, sostenibilidad y una sensibilidad contextual que facilite el
reconocimiento de la rigueza natural y cultural de Pillco Marca. Este
documento constituye el producto de un proceso investigativo que no aspira a
imponer una solucidn, sino a construir una alternativa viable y coherente con
las dinamicas territoriales. En este contexto, el espacio de consumo se

reconceptualiza como un ambiente de encuentro, desarrollo y pertenencia.
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CAPITULO |
DESCRIPCION DEL PROBLEMA

1.1. SITUACION PROBLEMATICA

Un espacio de consumo se caracteriza como un espacio fisico o virtual
en el que los consumidores interactan con productos y servicios, ejerciendo
influencia sobre sus decisiones de adquisicion y experiencias. Dentro del
marco de un mercado expositivo, estas caracteristicas se intensifican, dado
que se establecen entornos que promueven la interacciébn social, la
promocion de productos locales y el avance econdmico de la comunidad.

El Mercado de Borough, ubicado en el nucleo de Londres, es uno de
los mercados de alimentos mas antiguos y representativos de la ciudad. Con
una infraestructura meticulosamente disefiada, proporciona a los visitantes
una experiencia singular que fusiona la comercializacion de productos
frescos, comidas gourmet y articulos hechos a mano. Los vendedores
locales, mayoritariamente pequefios productores y emprendedores, se
favorecen de un lugar que no solo les brinda la oportunidad de presentar sus
productos, sino también de interactuar de manera directa con los clientes.
Esto promueve la economia local y fortalece la identidad cultural de la zona,
mientras que, a escala nacional, varias ciudades han establecido
exitosamente mercados feriales, resaltando casos como el Mercado de
Surquillo en Lima y la Feria de Artesania de Cusco. Estos lugares no solo
brindan productos autéctonos, sino que también funcionan como impulsores
para la Economia no formal y el turismo, favoreciendo el fortalecimiento de
la identidad cultural.

No obstante, numerosos mercados se encuentran con retos parecidos:
la carencia de infraestructura apropiada, la falta de regulacion y la falta de
una planificacién urbana eficaz. Seguin datos del Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI), el 70% de los trabajadores en el sector
informal no cuenta con acceso a servicios basicos, lo que refleja la
precariedad en la que operan muchas ferias a nivel nacional. El interés a esta
problematica se centra que tanto productores como consumidores
interactien en espacios ordenados, confortables y a la vez proponiendo

ambientes que fortalezcan la comercializacion y promocion de sus productos,
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asimismo implementando areas adicionales que aportan al bienestar de los
asistentes que concurren a estas ferias (Gomez, 2021). En el caso de Pillco
Marca, Huanuco, la situacion se complica. A pesar de ser una zona con un
potencial significativo para el desarrollo de un mercado ferial, los
comerciantes locales enfrentan dificultades como la falta de un espacio
adecuado, infraestructura deficiente y la escasa promocion de productos
autéctonos. Segun el Ultimo censo municipal, mas del 50% de los
comerciantes en la zona operan en condiciones informales, lo que limita su
capacidad de crecimiento y visibilidad en el mercado. Ademas, la poblacion
de Pillco Marca, que asciende a aproximadamente 43,818 habitantes,
muestra un alto interés por el consumo de productos locales y la participacion
en ferias. Sin embargo, la ausencia de un espacio dedicado y bien disefiado
para estas actividades limita las oportunidades de desarrollo econémico y
social en la comunidad. Estos establecimientos de mercadillos ubicados
provisionalmente o ferias momentaneas no brindan confort ni seguridad y
sobre todo los productos ofrecidos pueden atentar contra la salud al ser
expuestos al polvo, al sol y en algunos casos a las lluvias propias del lugar
(Sol6rzano, 2016).

Un estudio realizado en el 2022 de la municipalidad de Pillco Marca,
indica que el 65% de los residentes apoya la creacion de un mercado ferial,
pero también menciona preocupaciones sobre la falta de regulacion y el

riesgo de desorden urbano.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA
1.2.1. PROBLEMA GENERAL
¢,Como es el espacio de consumo para la implementacion de un
mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco?

1.2.2. PROBLEMAS ESPECIFICOS

PE1: ¢Como es la percepcion del espacio de consumo para la
implementacion de un mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco?

PE2: ¢De qué manera la infraestructura del mercado ferial
mejoraria el espacio de consumo en Pillco Marca, Huanuco?

PE3: ¢Como es la accesibilidad en el espacio de consumo para
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1.3.

1.4.

la implementacién deun mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco?

PE4: ¢(Como el disefio arquitectonico mejorara el espacio de
consumo para la implementacion del Mercado ferial en Pillco Marca,
Huanuco?

OBJETIVOS
1.3.1. OBJETIVOS GENERAL

Identificar como es el espacio de consumo para la

implementacion de un mercadoferial en Pillco Marca, Huanuco.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

OEL1: Determinar como se percibe el espacio de consumo para la
implementacion del mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco.

OE2: Analizar de qué manera la infraestructura del mercado

ferial mejorara el espacio deconsumo en Pillco Marca, Huanuco.

OES: Identificar como es la accesibilidad en el espacio de consumo

para la implementacion de un mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco.

OE4: Proponer el disefio arquitectonico para mejorar el espacio de

consumo ante la implementacién del mercado ferial en Pillco Marca.

JUSTIFICACION
1.5.1 JUSTIFICACION TEORICA

Esta investigacion se basa en teorias sobre espacios publicos,
consumo urbano y planificacion arquitectonica, buscando integrar
criterios de disefio funcional, accesibilidad y sostenibilidad en la creacion
de espacios de intercambio comercial. Contribuye al ambito del
urbanismo y la arquitectura al analizar cémo el disefio puede tener un

impacto en la dinamizacion de las economias locales.

1.5.2 JUSTIFICACION PRACTICA

Facilité la elaboracién de una propuesta arquitectonica contextual
gue se alinee con las demandas auténticas de comerciantes y
consumidores, optimizando sus condiciones de interaccion 'y
fomentando la formalizacion del comercio en un ambiente seguro,

organizado y atractivo.
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1.5.

1.5.3 JUSTIFICACION METODOLOGICA

Se emplearon instrumentos metodolégicos combinados
(observacion, cuestionarios, entrevistas, andlisis espacial) con el
objetivo de recopilar datos fiables que respalden la propuesta
arquitectonica. La metodologia fue implementada en contextos urbanos

analogos.

1.5.4 JUSTIFICACION SOCIAL

El propdsito social de este estudio es favorecer a la comunidad de
Pillco Marca, generando un lugar digno que fomente el comercio local,
la integracion social y la identidad cultural. Ademas, contribuird al
ordenamiento del distrito y al fortalecimiento de la economia local.

LIMITACIONES
Entre las principales limitaciones se considera la disponibilidad de los

comerciantes para participar en encuestas o entrevistas debido a sus horarios

laborales. También se prevé una escasa documentacion actual sobre

mercados feriales en Huanuco, lo que podria limitar la revision de

antecedentes locales.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

2.1.1. ANTECEDENTES INTERNACIONALES

Arreortta (2016) en el articulo que lleva por titulo: Transformacion
de mercados municipales de Madrid. De espacio de consumo a espacio
de esparcimiento. El Objetivo de este proyecto es transformar un
espacio de consumo a un area de esparcimiento e interaccion en el cual
ser opto por una investigacion descriptiva, en el cual se usa para
describir las caracteristicas de un grupo de teorias relacionadas con el
tema. El enfoque de esta investigacion es mixto, dado que busca no solo
medir el impacto de un mercado ferial en la comunidad, sino también
comprender las percepciones y necesidades de los comerciantes y
consumidores locales. El muestreo sera no probabilistico por
conveniencia, enfocado en Comerciantes locales y Residentes,
teniendo como datos de Condiciones de los Comerciantes que un 60%
de los comerciantes informales indican que la falta de infraestructura
adecuada limita su capacidad de venta. Mientras un 70% sefialan que
un espacio ferial formal podria aumentar sus ventas. Y un 50%
mencionan que actualmente enfrentan problemas de visibilidad y
acceso a clientes. Es asi que se concluyé que, en el proceso de
petrificacion, concebido como una reconfiguracién de la clase social y
las relaciones sociales en el espacio, se manifiesta en el contexto
comercial como un proceso en el que la actividad comercial se instaura
entre y para un segmento de la poblacion de elevados ingresos. Este
proceso se manifiesta mediante la sustitucion de la actividad comercial,
tanto de comerciantes como de proveedores de productos, una
tendencia que se observa con mayor frecuencia en los mercados
municipales. Asi, se esta promoviendo un modelo de mercado que, en
lugar de satisfacer las necesidades alimenticias de la localidad, se

orienta hacia la creacion de espacios de recreacion.
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Abril et al. (2017) en su estudio para optar el titulo de arquitecto que
lleva por titulo “Redisefio de la plaza de mercado Las Ferias, Bogota
D.C.” Se propone la restauracion e integracion de la infraestructura fisica
del mercado, preservando y complementando su actual uso comercial.
Asimismo, se proponen estrategias de sostenibilidad tales como la
implementacion de cultivos urbanos, la recoleccion de aguas pluviales,
la utilizacion de energia solar y la reutilizacién de los residuos generados
por la actividad comercial en dicho lugar. Como complemento a esta
actividad comercial, se propone un uso educativo adicional destinado a
la Formacion de la comunidad en relacion con las Estrategias de
sostenibilidad previamente mencionadas. La metodologia empleada
implicara el estudio de la historia del lugar, la realizacion de entrevistas
a los usuarios de la regién con el objetivo de comprender su interaccion
fisica y social. Posteriormente, se realizard una exploracién de teorias
que respalden el proyecto, una exploracion de mercados a escala local
e internacional para discernir su evolucién y adaptacién a lo largo del
tiempo, asi como el conocimiento de las regulaciones pertinentes al
sector. En conclusidn, se anticipa que la reconfiguracion del estado fisico
del mercado generard un efecto beneficioso tanto para los usuarios
directos como para el entorno que rodea el proyecto. A partir de la
justificacion propuesta y los objetivos asociados con la reestructuracion
del mercado, se establece la metodologia a implementar para la
resolucién definitiva de la problematica. Esta iniciaria con un analisis del
contexto o lugar, junto con la identificacién de los factores ambientales
del mismo, y un contraste entre el mercado actual y las regulaciones
vigentes (POT, PRM, NSR10), una serie de entrevistas a los usuarios
del mercado con el objetivo de comprender su interaccion fisica con el
entorno, una exploracion de teorias y movimientos que respalden
tedricamente los procedimientos propuestos para la resolucion del
problema. En el contexto del presente proyecto, se incluyen: la teoria del
Organicismo, el movimiento Eco Tecnologia y el concepto de
Catalizador. Adicionalmente, se realizara una indagacion sobre
referentes de mercados a escala local e internacional que han

experimentado transformaciones a lo largo del tiempo, con el objetivo de
19



discernir como ha sido dicha adaptacion en sus ubicaciones particulares.
La exigencia de una reconfiguracion para la Plaza de Mercado las Ferias
se origina debido a la relevancia de este aparato como epicentro
comercial en la localidad de Engativa, una de las urbes mas extensas de
Bogota. Dada su amplia demanda, este espacio deberia proporcionar un
funcionamiento 6ptimo y una conexidn con su entorno superior a la que

actualmente exhibe.

Velasco (2018) en su tesis titulado: "Espacio multifuncional de
Mercado e Integracion Cultural” Plaza de mercado en Villa de Leyva". El
desarrollo del proyecto la plaza de mercado en Villa de Leyva responde
a los problemas detectados en el andlisis del lugar en los distintos
factores que inciden en el lugar utilizado actualmente como plaza de
mercado; ambientales, sociales, culturales, espaciales y la conexién con
el entorno urbano, evaluando sus beneficios, inconvenientes vy
posibilidades. El proyecto tiene como objetivo incrementar la calidad del
espacio publico a través de la restauracion de elementos naturales,
generando nuevos escenarios de interés cultural vinculados a la plaza
de mercado. Esta se configura a través de moédulos arquitecténicos que,
ademas de proporcionar un servicio a la comunidad de recoleccién y
comercio, también se llevaran a cabo actividades que fomentan la
multiculturalidad, contribuyendo a la mejora de la calidad de la Red del
espacio urbano. El proyecto arquitectonico actia formalmente como una
organizacion de las actividades especificas que se segregan de manera
adecuada, dado que dichas actividades pueden resultar peligrosas de
no saberse separar adecuadamente debido al volumen de materiales
organicos que entran y salen de la plaza. Se consigui6é incrementar la
importancia historica y patrimonial de Villa de Leiva, especialmente para
los residentes, dado que hay una carencia de actividades de ocio,
culturales, institucionales y comerciales. El disefio del espacio
multifuncional de mercado Integracién cultural aborda todos los déficits,
integrando de manera Optima espacios de diversa caracterizacion
funcional con La Plaza de Mercado. El valor afiadido del proyecto radica

en un funcionamiento constante, dado que la combinacion de
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actividades infrecuentes como las del mercado con modulos
multifuncionales que seran utilizados de manera constante todos los dias
de la semana fomenta la apropiacion del espacio y propicia un
incremento en el interés social hacia este espacio. La problematica de
higiene fue mitigada mediante la implementacidon de estrategias
sostenibles, tales como la recoleccion de agua pluvial y el sistema
automatizado de lavado de pisos que utiliza esta agua recolectada.
Ademas de promover una accesibilidad especifica para los vehiculos
gue suministran y abastecen los productos en el mercado, aislando estos
de todas las dinamicas comerciales, recreativas y culturales inherentes

al proyecto.

2.1.2. ANTECEDENTES NACIONALES

Ortiz (2024) en su proyecto de tesis que lleva por nombre: “Modelo
de mercado ferial para el desarrollo agromercante de Yunguyo, hacia un
modelo de mercado adaptable a las dinamicas comerciales en el
altiplano” el objetivo es sugerir una infraestructura especializada
destinada al comercio ferial y a la reconfiguracion urbana del ambiente
comercial del mercado y feria de Yunguyo. El propésito de mi proyecto
final de carrera es fomentar el crecimiento comercial del productor rural
a través de la implementacién de un nuevo modelo de mercado que
valore el comercio ferial y desafie la estructura del mercado genérico en
el altiplano. Se propone un mercado abierto que siga con el progreso de
la actividad urbana y proponga espacios para la actividad comercial rural
en areas de feria. Asi, el mercado incorpora las dindmicas comerciales
de su contexto y revitaliza el entorno urbano para la ciudad. El enfoque
de la investigacion es cualitativo, con la finalidad de impulsar el
crecimiento comercial del productor rural a través de un nuevo modelo
de mercado que valora el comercio ferial y desafia la estructura del
mercado tradicional en el altiplano. El marco tedrico se basa en la
interrelacion entre el espacio publico y el comercio, la relevancia de la
identidad cultural en la arquitectura y la funcionalidad de los mercados,
con un énfasis en la arquitectura contextual y participativa, orientada

hacia el desarrollo rural. La propuesta de arquitectura fomenta el impulso
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del comercio local y eleva la calidad de vida de los agricultores rurales.
La contribucidon que me ofrece es revolucionaria en la creacion de
mercados rurales, subrayando la relevancia de ajustarse a las demandas
culturales y comerciales locales, aspecto que es significativo para el

mercado ferial de Pillco Marca.

Mendoza Cruz (2024) en su proyecto de tesis para obtener el titulo
profesional de arquitecto que lleva por titulo: “Centro de abastos de
Concepcion: De la feria al mercado” propone proyectar un centro
comercial con el objetivo de renovar su sentido publico, manteniendo el
espacio comercial y cultural de las ferias del mercado. Para alcanzar esta
meta, se proyectara un edificio publico que se incorpore al ambiente
mediante continuidades multiescalares (territoriales, tipolégicas y
espaciales) que faciliten la renovacion de los encuentros socio
comerciales y la conservacién del espacio comercial cultural de las ferias
comerciales. La integracion del edificio con sus continuidades
territoriales, tipoldgicas y espaciales provocara una modificacion en el
sentido comercial, sin su pérdida, generando una arquitectura que
aglutine una variedad de encuentros sociales, comerciales y culturales,
preservando la experiencia comercial cultural de las ferias. Con el
objetivo de proyectar un centro de abastos con la voluntad de regenerar
su sentido publico, preservando el espacio comercial cultural de las
ferias al mercado. Dentro de un marco tedrico que explora la evolucién
de los mercados como espacios publicos y su impacto en la vida urbana.
Teniendo un enfoque en la arquitectura urbana y social, con énfasis en
la regeneracion de espacios publicos, el autor concluye que la propuesta
busca devolver al mercado su caracter de espacio de encuentro social,
mas alla de su funcion comercial. Brindando un aporte que subraya la
importancia de considerar el impacto urbano y social de los mercados,
promoviendo su integracion con la ciudad y la comunidad, aspecto

esencial para el mercado ferial de Pillco Marca.

Caracela (2021) en su tesis para obtener el titulo profesional de

Arquitecta en la Universidad Peruana de ciencias Aplicadas, aborda el
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titulo: “Mercado Ferial San José - Juliaca” El proyecto busca plantear una
propuesta de un mercado que se adecue a las necesidades del pueblo,
tanto como los compradores y vendedores proponiendo ambientes mas
amplios y planteando asi un ordenamiento para la comercializacion de
sus productos. En el cual el autor opto por una investigacion transversal
descriptiva y analitica, que tiene la finalidad de obtener la informacion
por Unica vez y en un tiempo limitado, que serd usada para analizar a la
sociedad, con un enfoque descriptivo y analitico. Se centra en evaluar
las necesidades y caracteristicas del mercado ferial San José en Juliaca,
con el objetivo de proponer un disefio que optimice tanto la experiencia
de compra como las condiciones de venta para los comerciantes. Esto
implica un andlisis de las interacciones entre los espacios comerciales y
el entorno publico. EI muestreo en esta investigacion se describié como
no probabilistico por conveniencia, abarcando Comerciantes del
Mercado San José y Consumidores Locales, teniendo como resultados
gue un 65% de los comerciantes creen que las condiciones actuales del
mercado no satisfacen sus necesidades y 70% consideran que un nuevo
disefio podria aumentar sus ventas, mientras que en los consumidores
un 75% de los consumidores opinan que un mercado mejor disefiado
mejoraria su experiencia de compra y un 80% estan dispuestos a pagar
mas por productos en un entorno mas cémodo y ordenado. Se llega a la
conclusién de que es imperativo revitalizar los mercados, alineandolos
con las demandas comerciales actuales y evidenciando la estrecha
interrelacion entre los establecimientos comerciales y el espacio publico,
con el objetivo de revitalizar el comercio existente, considerando que

constituye el principal sector comercial en la ciudad.

2.1.3. ANTECEDENTES LOCALES

Gomez (2019) en su tesis para obtener el titulo profesional de
Arquitecta en la Universidad Nacional Hermilio Valdizan, aborda el titulo:
“Complejo Ferial agropecuario — Artesanal, para el ordenamiento del
comercio en la ciudad de Santa Maria del Valle - Huanuco” El autor
busca Disefiar un Complejo Ferial Agropecuario Artesanal, para ordenar
el comercio en la ciudad de Santa Maria del Valle — Huanuco. Para este
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propésito, recurro a una investigacion cuantitativa, dada su rigurosidad.
Una vez demarcada una idea, se derivan objetivos y cuestiones de
investigacion, se examina la literatura existente y se elabora un marco o
perspectiva tedrica. Se establece un esquema para su validacion
(disefio), se miden las variables en un contexto especifico, se examinan
las medidas derivadas mediante técnicas estadisticas y se derivan una
serie de conclusiones. El enfoque de la investigacion es cuantitativo,
orientado a medir y analizar variables relacionadas con el ordenamiento
del comercio en Santa Maria del Valle. Se busca establecer un disefio
que contemple las necesidades de vendedores y consumidores,
utilizando métodos estadisticos para validar los hallazgos. El muestreo
de este proyecto se llevo cabo de la siguiente manera: 1. Vendedores
del Complejo Ferial en el cual se encuesto a 50 comerciantes que
actualmente operan en condiciones informales o en mercados
temporales para recoger sus opiniones sobre el nuevo complejo ferial, 2.
Consumidores Locales y se realiz6 una encuesta a 300 consumidores
que visitan la zona con frecuencia, garantizando diversidad en edad,
género y nivel socioecondémico, teniendo como resultado Satisfaccion de
Vendedores un 72% de los comerciantes manifiestan que las
condiciones actuales de venta son inadecuadas y un 85% de los
vendedores estan a favor de un disefio que organice mejor el espacio
comercial. De esta manera se calculd los resultados de la encuesta
mediante un software (Excel), para plantear el proyecto. Concluye con la
construccion de un centro ferial Agropecuario Artesanal, destinado a la
organizacion del comercio agropecuario en la localidad de Santa Maria
del Valle - Huanuco, considerando dos categorias de usuario: el
vendedor y el consumidor. Asi que proponemos areas de gestion, areas
de promocién y exhibicion, areas de ferias agropecuarias, areas de

esparcimiento, areas de servicio y areas complementarias.

Vizcarra (2022) en su tesis para optar el titulo de arquitecto, con su
titulo que lleva por nombre: “Mercado de abastos minorista de
arquitectura ecoldgica con espacios polivalentes como desarrollo de

Cayhuayna Alta-Potracancha-2022” sugiere la implementacion del
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disefio del mercado de abastos minorista con arquitectura sustentable
en el area de Cayhuayna Alta, en respuesta a las carencias del comercio
en el distrito y de manera particular en la zona del C.P.M de Potracancha.
Se emple6 una metodologia de investigacion no experimental, de
caracter descriptivo, con una orientacion cuantitativa, una poblacién de
5400 personas y un grupo de 70 individuos. La investigacion se inicio
con el reconocimiento de las insuficiencias comerciales presentes en la
region de Potracancha Alta, con el objetivo de establecer las
caracteristicas fisico-dimensionales, el analisis del entorno, la forma, la
ubicacion, el analisis arquitecténico, el estudio ecologico y la
funcionalidad del mercado. La investigacion se bas6 en observaciones,
encuestas y teorias preexistentes, los cuales constituyeron los pilares de
la investigacion. Posteriormente, a través de una evaluaciéon y analisis
de los hallazgos obtenidos, se identifican y validan los Objetivos
primordiales: la planificacion del disefio arquitecténico del mercado
minorista con arquitectura sustentable en la region de Cayhuayna Alta-
Potracancha. La meta especifica inicial consisti6 en establecer las
caracteristicas dimensionales y de espacios polivalentes que presentara
el mercado minorista con arquitectura sustentable en la region de
Cayhuayna Alta-Potracancha. El segundo objetivo especifico consistié
en identificar los materiales locales destinados a la edificacion del
mercado minorista con arquitectura sustentable en la region de
Cayhuayna Alta-Potracancha. Tercer objetivo particular. El disefio para
la generacion de energias limpias (fotovoltaico) en el mercado minorista,
con arquitectura ecoldgica, fue identificado en la regién de Cayhuayna
Alta-Potracancha. Asimismo, se llevo a cabo la creacion del disefio
arquitectonico basandose en un analisis del volumen y la durabilidad del
proyecto calculado en 10 afios, siguiendo las normativas actuales y el
tipo de comercio exigido. Finalmente, se logréo concebir un mercado
minorista mediante una arquitectura verde en el corazén de Cayhuayna

Alta — Potracancha.

Duefas (2018) en su tesis para optar el titulo de arquitecto, que

lleva por titulo “Mercado minorista con una Arquitectura Ecoldgica en la
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2.2.

Zona el Tingo - Huanuco 2018”, el proposito es la propuesta de un
mercado minorista con una arquitectura sustentable en la Zona Predio el
Tingo Huénuco, en respuesta a la insuficiencia de espacios comerciales
y El centralismo comercial percibidos en la ciudad. Este proyecto se lleva
a cabo utilizando una metodologia de investigacion cuantitativa con un
nivel descriptivo. Las variables se han establecido mediante diversas
dimensiones asociadas al concepto de mercado minorista y Arquitectura
ecolégica, incluyendo: programacion arquitecténica, funcion, forma,
analisis del entorno, analisis ecoldgico, analisis constructivo, utilizando
técnicas de revision de documentos, encuestas, observacion y analisis,
los cuales han sido utilizados en el manejo de la indagacion. Durante la
evaluacion y el analisis de los resultados de diversos medios de
informacion, se identificO6 y aprobdé un modelo de arquitectura
sustentable, donde se optd por el bambu como material constructivo y el
acero y el cemento como materiales estructurales. En relacion con las
operaciones comerciales, se establecié que en un mercado se llevan a
cabo diversas actividades comerciales, entre las que se destacan la
adquisicién y venta, el aparcamiento, la gestion, las areas de servicio y
las &reas técnicas. Estas actividades se interrelacionan para garantizar
una funcionalidad optima en el establecimiento. En consecuencia, tras
llevar a cabo el andlisis de diversas dimensiones, tales como las
actividades, la distribucién espacial y la utilizacibn de materiales
constructivos, se alcanza el disefio de un mercado minorista mediante

una arquitectura sustentable en la region Predio el Tingo-Huénuco.

BASES TEORICAS
2.2.1. ESPACIO DE CONSUMO

El espacio de consumo se refiere al entorno fisico y funcional en
el cual se desarrollan las actividades de intercambio comercial entre
productores, comerciantes y consumidores. Este espacio debe estar
disefiado con criterios de funcionalidad, accesibilidad, confort y
adecuacion al entorno urbano, para facilitar la experiencia del usuario y
el desarrollo eficiente de la actividad econdmica. Segun Hurtado (2023)

un mercado bien disefiado no solo cumple con la funcién de proveer
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bienes esenciales a la poblacion, sino que también articula la vida
urbana, mejora las condiciones laborales de los comerciantes y

contribuye a la imagen del entorno urbano.

2.2.2. DIMENSION: DISTRIBUCION ARQUITECTONICA

La distribucidn arquitectonica en el contexto de un mercado se
refiere a la disposicion légica, funcional y estratégica de los espacios
interiores y exteriores, de manera que se optimicen los flujos de
circulacioén, la visibilidad, el orden y el acceso a los servicios. Un disefio
coherente permite la organizacion clara de areas de venta, circulacion,
almacenamiento y servicios higiénicos. En la investigacion realizada en
el mercado Nuestra Sefora de la Elevacion de la parroquia Santa Rosa,
se concluye que una redistribucibn adecuada de los espacios
comerciales contribuye significativamente a mejorar la experiencia de
compra y la eficiencia operativa del mercado (Universidad Técnica de
Ambato, 2017).

2.2.3. DIMENSION: PERCEPCION

La percepcion del espacio de consumo hace referencia a la forma
en que los usuarios experimentan y valoran el entorno comercial a partir
de elementos como el orden, limpieza, confort, iluminacién, seguridad
y estética. Esta dimension es clave porque influye directamente en la
frecuencia de uso y en la satisfaccion de los consumidores y
comerciantes. En estudios como el realizado por la Universidad Técnica
de Ambato (2017), se resalta que la percepcion positiva de los espacios
comerciales incide en el incremento del flujo de clientes y en la
consolidacion de un mercado como punto de encuentro social y

econdmico.

2.2.4. DIMENSION: INFRAESTRUCTURA
La infraestructura de un mercado comprende el conjunto de
elementos fisicos construidos que permiten el funcionamiento
adecuado del espacio de consumo: puestos de venta, techos, pisos,
servicios sanitarios, instalaciones eléctricas, zonas de carga Yy
descarga, y areas comunes. Una infraestructura deficiente genera
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incomodidad, riesgos sanitarios y baja eficiencia operativa. En la tesis
desarrollada en la Universidad Nacional del Altiplano sobre el mercado
de llave, se plantea que la infraestructura moderna y funcional es
indispensable para garantizar condiciones dignas de trabajo,

conservacion adecuada de productos y eficiencia en el comercio diario.

2.2.5. DIMENSION: ACCESIBILIDAD

La accesibilidad implica la capacidad de todos, sin importar sus
condiciones fisicas 0 mentales, de acceder y moverse con seguridad,
confort y autonomia en el mercado. Esto abarca la existencia de
rampas, sefales apropiadas, corredores extensos y mobiliario
ergondmico. Segun la Universidad APEC (2022), una accesibilidad
adecuada no solo asegura la adhesién a las normativas de inclusion,
sino que también potencia la competitividad del mercado al captar una
diversidad de usuarios y facilitar su permanencia y movilidad en el

espacio de consumo.

2.3. DEFINICIONES CONCEPTUALES

Espacio: De acuerdo con la investigacion realizada por la Universidad
Técnica de Ambato (2017), la estructuracion y funcionalidad del espacio en
los mercados ejerce una influencia directa en la evolucion de las actividades
comerciales y en la calidad de vida de los comerciantes y usuarios. Dentro
del ambito arquitectonico y urbano, alude al ambiente fisico en el que se
llevan a cabo las actividades humanas. Es el contexto en el que se
evidencian las interacciones de indole social, econdmica y cultural. Dentro
del contexto del disefio arquitectonico, el espacio se conceptualiza como un
componente dinamico que debe ajustarse a las necesidades vy
comportamientos de los usuarios.

Consumo: De acuerdo con la investigacion realizada por la
Universidad APEC (2022) se subraya que los mercados y ferias son lugares
donde se fomenta el consumo de productos autéctonos, fortaleciendo asi la
economiay la identidad cultural de la colectividad. Se trata del procedimiento
por el cual los individuos adquieren y emplean bienes y servicios con el fin
de satisfacer sus requerimientos y aspiraciones. Dentro del marco de los

mercados y exposiciones, el consumo no solo conlleva una transaccion
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econdmica, sino también una experiencia de indole social y cultural.

Arquitectura: De acuerdo con Carvajal Cervera (2015), la arquitectura
de los centros comerciales debe tener en cuenta elementos tipolégicos que
faciliten la identificacion y apreciacion de su influencia en la vida en la ciudad.
La arquitectura es la rama responsable del disefio y edificacion de lugares
de residencia que satisfagan las demandas funcionales, estéticas y
culturales de los individuos. En el contexto de los mercados y ferias, la
arquitectura juega un rol esencial en la disposicion del espacio, el transito de
los usuarios y su integracion con el ambiente urbano.

Infraestructura: De acuerdo con la definicion proporcionada por la
Real Academia Espafiola (2022), se define como obra subterranea o
estructura que sirve de base de sustentacion a otra y como un conjunto de
elementos, dotaciones o servicios necesarios para el buen funcionamiento
de un pais, una ciudad o0 una organizacidbn cualquiera. Esta
conceptualizacion subraya la relevancia de la infraestructura como pilar
esencial para el progreso econémico y social. Comprende la totalidad de
componentes fisicos y organizativos requeridos para el funcionamiento de
una sociedad, abarcando estructuras edilicias, redes de servicios y equipos
urbanos.

Comercio: De acuerdo con la definicion de la Universidad Nacional
Auténoma de México (2009), el comercio se conceptualiza como la seccion
externa de una economia que regula los intercambios de bienes, productos
y servicios entre proveedores y consumidores ubicados en dos o mas
mercados nacionales y/o paises distintos, incorporando incluso los
intercambios de capital. Se refiere a la actividad econémica que implica la
adquisicién y comercializacion de bienes y servicios. Se trata de un
procedimiento esencial para el progreso econdémico y social de las
comunidades.

Mercado: De acuerdo con Nadal (2010), el concepto de mercado se
destaca como uno de los mas significativos en la historia de las ciencias
sociales, y su evolucion ha ejercido una influencia significativa en la
estructura econdémica y social. EI mercado se conceptualiza como un
mecanismo de coordinacion de las operaciones econOmicas, en el que se

establecen los precios y se distribuyen los recursos. Se trata de un entorno
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fisico o virtual en el que se llevan a cabo transacciones comerciales entre
vendedores y compradores.

Feria: De acuerdo con Ramirez (2016), una feria del libro es un
acontecimiento cultural que representa un espacio de interaccién entre la
oferta (fabricantes de productos editoriales) y la demanda (lectores-
consumidores). Durante las ferias, el libro es valorado como un producto
cultural y econdémico, y se presenta en sus diferentes formatos en los puestos
de las editoriales, librerias y distribuidores. Es un acontecimiento esporadico
o regular que congrega a vendedores y compradores en un lugar especifico
para la exhibiciébn y comercializacion de productos.

Acceso: De acuerdo con la Universidad APEC (2022), una
accesibilidad adecuada no solo asegura el cumplimiento de las normas de
inclusion, sino que también potencia la competitividad del mercado al captar
una mayor variedad de wusuarios y simplificar su permanencia y
desplazamiento en el espacio de consumo. Hace referencia a la oportunidad
de acceder y hacer uso de un lugar o servicio. Durante la planificacion de
mercados Yy ferias, asegurar un acceso apropiado significa tener en cuenta
la movilidad de todos los usuarios, incluyendo a aquellos con

discapacidades, y garantizar la conexion con el ambiente urbano.

2.4. HIPOTESIS

2.4.1. HIPOTESIS GENERAL

Hg: El espacio de consumo en los actuales mercadillos de Pillco
Marca presenta deficiencias significativas que justifican la necesidad de
implementar un nuevo mercado ferial que responda a criterios de
funcionalidad, accesibilidad e integracién urbana.

Ho: El espacio de consumo en los mercadillos de Pillco Marca no
presenta deficiencias significativas, por lo que no se requiere la

implementacion de un nuevo mercado ferial.

2.4.2. HIPOTESIS ESPECIFICAS
HE1: La percepcion de los comerciantes sobre el espacio de
consumo actual evidencia una insatisfaccion generalizada respecto a la

distribucion, condiciones fisicas y organizacion de los espacios de venta.
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2.5.

Ho: La percepcion de los comerciantes sobre el espacio de
consumo actual no evidencia insatisfaccion significativa respecto a la
distribucion, condiciones fisicas y organizacion de los espacios de venta.

HE2: Una infraestructura ferial adecuada puede mejorar
considerablemente la funcionalidad y eficiencia del espacio de consumo
para comerciantes y usuarios en Pillco Marca.

Ho: La infraestructura ferial propuesta no genera mejoras
significativas en la funcionalidad ni en la eficiencia del espacio de
consumo para comerciantes y usuarios en Pillco Marca.

HES3: La accesibilidad en el espacio de consumo actual presenta
limitaciones importantes, lo cual afecta la circulacion y la inclusion de
todos los usuarios.

Ho: La accesibilidad en el espacio de consumo actual no presenta
limitaciones importantes y no afecta la circulacion ni la inclusion de los
usuarios.

HE4: El disefio arquitectonico propuesto para el mercado ferial
permitira mejorar significativamente el espacio de consumo, articulando
mejor las funciones, flujos y servicios necesarios para su uso eficiente.

Ho: El disefio arquitectdnico propuesto para el mercado ferial no
permite mejorar significativamente el espacio de consumo ni optimizar

su funcionalidad.

VARIABLE
2.5.1. VARIABLE UNICA

Espacio de consumo
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Tabla 1

Descripcién de variables, dimensiones e indicadores

VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES
Distribucion arquitecténica Zonificacion del espacio,
ubicacion de areas

comerciales, relacion entre
zonas

Percepcion

Espacio de consumo

Estética del espacio
arquitectonico, grado de
satisfaccion del espacio,
valoracion del ambiente
fisico.

Infraestructura

Condiciones estructurales,
materiales, techado,
ventilaciéon

accesibilidad

Condiciones estructurales,
materiales, techado,
ventilaciéon
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2.6. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Tabla 2
Operacionalizacion de variables
VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES TECNICA  INSTRUMENTO
CONCEPTUAL OPERACIONAL
Es el entorno fisico en el La variable de espacio Distribucion Zonificacion del espacio,
gque se produce de consumo se arquitectonica ubicacion de areas
interaccion entre operacionalizo en 4 comerciales, relacion
consumidores dimensiones: entre zonas
productos o servicios. distribucion Percepcion Estética del espacio
No solo cumple una arquitectonica, arquitectonico, grado de
funcibn comercial, sino percepcién, satisfaccion del espacio,
también social y cultural. infraestructura, valoracién del ambiente
En el contexto accesibilidad. fisico.
Espacio de  mercado ferial, Infraestructura Condiciones
consumo espacio de consumo se estructurales, materiales, Cuestionario y
transforma en un punto techado, Encuesta Recoleccion de
de encuentro donde se ventilacion Informacion
dinamiza la economia accesibilidad Ingresos y salidas,

local y se fortalece la

identidad colectiva.

circulacién peatonal y
vehicular rampas.
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CAPITULO I
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion fue desarrollada con el tipo bésica, la cual esta se define
como un enfoque cientifico orientado a la generacion de conocimiento
fundamental, sin un propdsito inmediato de aplicacion practica. Su objetivo
principal es comprender fendbmenos, teorias y principios que rigen diferentes
areas del saber, a través de la formulacion de preguntas y la busqueda de
respuestas que amplian el entendimiento del mundo (Rivero et al., 2021).

3.1.1. ENFOQUE

El enfoque adoptado en esta investigacion sera cuantitativo. Segun
Herndndez (2018) este enfoque se caracteriza por ser secuencial y
probatorio, ya que busca la recoleccion de datos medibles y su analisis
estadistico con el proposito de comprobar hipoétesis, identificar
relaciones entre variables y generalizar resultados a una poblacion
determinada. Ademas, permite una medicioén objetiva y precisa de los

fendbmenos mediante el uso de instrumentos estructurados.

3.1.2. ALCANCE O NIVEL

La investigacion fue desarrollada con el nivel descriptivo. Segun
Hernandez 2018), la investigacién descriptiva tiene como propdsito
especificar las propiedades, caracteristicas y perfiles importantes de
personas, grupos, comunidades, procesos u objetos. Este tipo de
estudio no pretende explicar por qué ocurren los fenédmenos, sino mas
bien detallar como son y como se manifiestan, sin intervenir en ellos ni

modificarlos.

3.1.3. DISENO

El estudio se llevé a cabo utilizando un disefio descriptivo simple.
Segun Hernandez (2018) este disefio tiene como propdsito principal
describir con precision las caracteristicas, situaciones o fenébmenos tal
como ocurren en la realidad, sin intervenir ni manipular variables. Su
objetivo no es explicar causas ni establecer relaciones causales, sino
brindar un panorama claro y detallado del objeto de estudio.
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3.2. POBLACION Y MUESTRA

3.2.1. POBLACION

La poblacion de estudio estuvo conformada exclusivamente por los
comerciantes que desarrollan sus actividades en los distintos puestos y
mercadillos ubicados dentro del area de influencia del mercado ferial en
el distrito de Pillco Marca — Huanuco. Esta poblacion se caracteriza por
representar de manera directa a los actores principales del espacio de
consumo en estudio, ya que son quienes interactlan constantemente
con la infraestructura actual y conocen de cerca las condiciones del

entorno.

En términos cuantitativos, la poblacion se compone de los

siguientes grupos:
Mercadillo Mollecito: 110 comerciantes
Mercadillo Pillco Marca: 115 comerciantes
Campo deportivo: 62 comerciantes

Esto da un total de 287 comerciantes, quienes fueron la base para
el andlisis, ya que sus percepciones y experiencias aportan informacion
valiosa sobre la funcionalidad, accesibilidad y condiciones del actual

espacio de consumo.

Tabla 3
Poblacién de comerciantes (formales e informales)
LOCALES DE ESTADO CANTIDAD DE TOTAL
VENTA COMERCIANTES
MERCADILLO INFORMAL 115
PILLCO MARCA
287
MERCADILLO FORMAL 110
MOLLECITO
CAMPO DEPORTIVO INFORMA 62

3.2.2. MUESTRA
De la misma manera Hernandez y Mendoza (2018) define la

muestra como un subgrupo de la poblacion de interés sobre la cual se
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recolectaran los datos pertinentes, y debera ser representativa de dicha

poblacion.

Para lo cual se tomé como referencia la férmula para el calculo del
tamafio de muestra en poblaciones finitas. (Hernandez y Mendoza,
2018)

Z2.P.QN
TTIN - 1)E?+ 22PQ

Z = Valor critico del nivel de confianza (95%) = 1.95

P = Proporcion poblacional de ocurrencia de un evento = 0.50

Q = Proporcion poblacional de no ocurrencia de un evento = 0.50
E = Error muestra = 0.05

N = Valor de la poblacién = 287

n = Tamafio de la muestra

Reemplazando los valores

Z2-p-q-N=(1,96)%-05-0,5- 287
e2.(N-1)+2Z%-p-q+(1,96) - 0,5:0,5-0,5

3,8416 - 0,25 - 287=0,9604 - 0,25 - 287 =275,645
0,01-286 +3,8416- 0,25 =2.86+0,9604 =3.8204

_275.645
©3.8204

=172.16

Por tanto, se encuesto a 72 comerciantes de acuerdo a la muestra

arrojada segun la formulas estadistica aplicada.

3.2.3. MUESTREO

El tipo de muestreo empleado fue el no probabilistico por
conveniencia, ya que se seleccionara a los comerciantes que estén
disponibles y dispuestos a participar en el estudio en el momento de la

recoleccion de datos. Este tipo de muestreo se utiliza cuando los
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elementos se seleccionan por facilidad de acceso, disposicion o cercania

del investigador (Hernandez y Mendoza, 2018).

3.3. TECNICA E INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
Tabla 4
Descripcién de técnicas e instrumentos

TECNICAS INSTRUMENTOS

ENCUESTA Instrumento de recoleccion e cuestionario
de datos compuesto por un
conjunto de preguntas
estructuradas, disefiado para

obtener informacion
especifica de los
encuestados sobre el tema
de estudio.
OBSERVACION. Instrumento utilizado para e Ficha de observacion.
registrar de manera

sistematica y objetiva el
comportamiento,
caracteristicas o condiciones
observadas en el entorno o
fenédmeno de estudio,
permitiendo complementar y
contrastar la informacién
obtenida por otros medios.

3.4. PARA LA RECOLECCION DE DATOS

Para la recoleccion de datos se utilizaron técnicas como la observacion.
Rodriguez (2008) considera que las técnicas, son los medios empleados para
recolectar informacion, entre las que destacan la observacion, cuestionario,
entrevistas, encuestas. La técnica se refiere al proceso sistematico
implementado con el objetivo de recolectar la informacion requerida para

alcanzar los objetivos de una investigacion.

3.5. PARA EL ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS DATOS

Para analizar y poder interpretar los datos, se utilizé el método de
estadisticas mediante el software SPSS y Excel 2016. Dado que el
instrumento de recoleccion de datos se ha construido utilizando una escala de
Likert. Segun Hernandez y Mendoza (2018) se considera que la escala de
Likert es un formato de medicién que permite registrar el grado de acuerdo o

desacuerdo de los encuestados respecto a afirmaciones especificas, y cuyos
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datos pueden considerarse como de intervalo para efectos del analisis

estadistico.

3.6. ASPECTOS ETICOS

En la presente investigacion se cumplieron los principios éticos
fundamentales que rigen el proceso de investigacion cientifica, para ello se
mantuvo la integridad académica durante todo el proceso, evitando la
alteracion de datos o cualquier otro tipo de plagio.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1. RESULTADOS DESCRIPTIVOS

En las siguientes tablas se evalu6 el nivel de la valoracion segun las

siguientes descripciones: Desacuerdo totalmente, desacuerdo un poco,

neutro, de acuerdo y completamente de acuerdo, para poder reconocer en

gué medida se encuentra las respuestas de la muestra tomada.

4.1.1. DESCRIPCION DE LA VARIABLE: ESPACIOS DE CONSUMO
DIMENSION: DISTRIBUCION ARQUITECTONICA

Se visualiza los resultados de la pregunta 1, ¢Crees que los

espacios de venta estan disefiados de forma funcional y cumplen con los

parametros establecidos s?, correspondientes a la encuesta, en esta se

detalla claramente la aceptacién de los miembros pertenecientes a la

muestra (72 personas). También se presenta de manera visual los

resultados de la pregunta, gracias al grafico de barras verticales.

Tabla b

Pregunta 01 a los comerciantes de los mercadillos dentro del rango de influencia

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o
valido acumulado
totalmente 0 0 0 0.0
de acuerdo
de acuerdo 0 0 0 0,0
ni acuerdo ni
Valido desacuerdo 7 9.7 9.7 9.7
en 20 27,8 27.8 37,5
desacuerdo
totalmente
en 45 62,5 62,5 100,0
desacuerdo
Total 72 100,0 100,0
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Figura 1

Histograma de frecuencia de la ficha de encuesta— Pregunta 01
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Interpretacion

Los resultados obtenidos evidencian una  percepcion
predominantemente negativa por parte de los comerciantes respecto al
disefio funcional y cumplimiento de parametros en los espacios de venta.
El 62.5% de los encuestados manifestaron estar totalmente en
desacuerdo con que dichos espacios cumplan criterios de funcionalidad
y normativas establecidas. A esto se suma un 27.8% que respondio estar
en desacuerdo, lo cual eleva el nivel de insatisfaccion a un total

acumulado del 90.3%.

Por otro lado, solo un 9.7% de los encuestados adoptaron una
postura neutral (ni de acuerdo ni en desacuerdo), sin registrar respuestas
afirmativas (de acuerdo o totalmente de acuerdo). Esto revela una
deficiencia estructural significativa en los espacios comerciales actuales,
gue no solo afecta la organizacion y el flujo de actividades comerciales,
sino que también incumple con criterios basicos de disefio funcional

exigidos por normativas técnicas vigentes.
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DIMENSION: DISTRIBUCION ARQUITECTONICA

Se visualiza los resultados de la pregunta 2, ¢ Esta de acuerdo con
la ubicacion de areas como zonas administrativas, patios y servicios
segun las necesidades?, correspondientes a la encuesta, en esta se
detalla claramente la aceptacién de los miembros pertenecientes a la
muestra (72 personas). También se presenta de manera visual los

resultados de la pregunta, gracias al grafico de barras verticales.

Tabla 6

Pregunta 02 a los comerciantes de los mercadillos dentro del rango de influencia

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado

totalmente de 15 20,8 20,8 20,8
acuerdo
de acuerdo 20 27,8 27,8 48,6
ni acuerdo ni 5 6,9 6,9 55,6
desacuerdo

Valido o, yesacuerdo 15 20,8 208 6.4
totalmente en 17 23,6 23,6 100,0
desacuerdo
Total 72 100,0 100,0

Figura 2

Histograma de frecuencia de la ficha de encuesta— Pregunta 02
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Interpretacion

Los resultados muestran opiniones divididas entre los encuestados
sobre las condiciones actuales del espacio de venta. Un 20.8% se
mostraron totalmente de acuerdo y un 27.8% de acuerdo, lo que
representa un 48.6% de respuestas favorables, es decir, casi la mitad de

los comerciantes perciben aspectos positivos en el espacio.

Sin embargo, el 44.4% de los encuestados expresaron
disconformidad: un 20.8% en desacuerdo y un 23.6% totalmente en
desacuerdo. Esto indica que casi la mitad también considera que el
espacio no cumple adecuadamente con sus necesidades o con

estandares minimos de funcionalidad, infraestructura o accesibilidad.

Ademas, un 6.9% adoptdé una postura neutral (ni de acuerdo ni en
desacuerdo), lo cual sugiere cierto nivel de ambigtiedad o falta de

claridad en la experiencia de estos comerciantes.

En conjunto, los resultados reflejan una divisién significativa en la
percepcion del espacio de consumo: aunque una parte valora
positivamente las condiciones, existe una proporcién casi equivalente
que muestra descontento. Esta polarizaciébn evidencia que las
condiciones actuales del espacio no son Optimas ni uniformemente
funcionales, lo que justifica la necesidad de una propuesta de mejora
arquitectonica que responda a estandares claros y necesidades reales

de los usuarios.
DIMENSION: PERCEPCION

Se visualiza los resultados de la pregunta 3, ¢ Se usan elementos
visuales (letreros, sefializacion) que ordenan y ayudan a ubicar
productos?, correspondientes a la encuesta, en esta se detalla
claramente la aceptacion de los miembros pertenecientes a la muestra
(72 personas). También se presenta de manera visual los resultados de

la pregunta, gracias al grafico de barras verticales.
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Tabla 7

Pregunta 03 a los comerciantes de los mercadillos dentro del rango de influencia

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado

totalmente de 5 6,9 6,9 6,9
acuerdo
de acuerdo 5 6.9 6.9 13,9
ni acuerdo ni 0 0 0,0 0,0
desacuerdo

Valido en desacuerdo 30 41,7 41,7 55,6
totalmente en 32 44.4 44,4 100,0
desacuerdo
Total 72 100,0 1000

Figura 3

Histograma de frecuencia de la ficha de encuesta— Pregunta 03
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Interpretacion

Los resultados reflejan un alto nivel de disconformidad por parte de
los comerciantes con respecto a las condiciones del espacio comercial.
El 44.4% de los encuestados manifesto estar totalmente en desacuerdo
y el 41.7% se mostro en desacuerdo, sumando un total de 86.1% de

respuestas negativas. Esta cifra contundente indica que la mayoria de
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los comerciantes perciben serias deficiencias en infraestructura,

distribucion y respeto por el entorno natural o urbano.

Solo un 13.9% expreso6 una opinion favorable (6.9% totalmente de
acuerdo y 6.9% de acuerdo), lo que representa una minoria muy
reducida. Ademas, no se registraron respuestas neutras (ni acuerdo ni
desacuerdo), lo que sugiere una percepcion clara y definida por parte de
los encuestados.

En conjunto, estos resultados evidencian una critica generalizada
al estado actual del espacio de consumo en los mercadillos analizados.
Esta percepcion refuerza la urgencia de una intervencion arquitectonica
integral, que atienda las falencias identificadas y responda a las
expectativas de funcionalidad, accesibilidad y habitabilidad esperadas

por los comerciantes.

DIMENSION: INFRAESTRUCTURA

Se visualiza los resultados de la pregunta 4, ¢Cuenta con una
infraestructura adecuada y que respeta las areas verdes y el entorno
natural?, correspondientes a la encuesta, en esta se detalla claramente
la aceptacion de los miembros pertenecientes a la muestra (72
personas). También se presenta de manera visual los resultados de la

pregunta, gracias al grafico de barras verticales.

Tabla 8

Pregunta 04 a los comerciantes de los mercadillos dentro del rango de influencia

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado

totalmente de 0 0 0 0,0
acuerdo
de acuerdo 0 0 0 0.0
ni acuerdo ni 10 13,9 13,9 13,9
desacuerdo

valido o, desacuerdo 30 41,7 41,7 55,6
totalmente en 32 44.4 44,4 100,0
desacuerdo
Total 72 100,0 1000
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Figura 4

Histograma de frecuencia de la ficha de encuesta— Pregunta 04
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Interpretacion

Los resultados revelan una percepcion ampliamente negativa por
parte de los comerciantes respecto a las condiciones de accesibilidad en
las zonas de venta. El 44.4% de los encuestados manifestd estar
totalmente en desacuerdo y el *41.7% se mostr6 en desacuerdo,
sumando un 86.1% de respuestas desfavorables.

No se registraron respuestas positivas (totalmente de acuerdo o de
acuerdo), lo que refuerza la ausencia de condiciones minimas de
accesibilidad en los espacios evaluados. Solo un 13.9% opt6é por una
posicién neutral (ni de acuerdo ni en desacuerdo), lo cual podria indicar

indiferencia o falta de informacion respecto al tema.

Este escenario evidencia que las infraestructuras actuales no
cumplen con criterios basicos de accesibilidad universal, afectando no
solo a los comerciantes con movilidad reducida, sino también a adultos
mayores, madres con nifilos, y personas con discapacidad. Esta

situacion subraya la necesidad urgente de redisefar los accesos y
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circulaciones en el mercado ferial propuesto, incorporando rampas,

sefalizacion adecuada, y circulacion fluida para todos los usuarios.

DIMENSION: INFRAESTRUCTURA

Se visualiza los resultados de la pregunta 5, ¢Son faciles de
identificar las areas de flujo en estas infraestructuras de venta?,
correspondientes a la encuesta, en esta se detalla claramente la
aceptacion de los miembros pertenecientes a la muestra (72 personas).
También se presenta de manera visual los resultados de la pregunta,

gracias al grafico de barras verticales.

Tabla 9

Pregunta 05 a los comerciantes de los mercadillos dentro del rango de influencia

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
totalmente de 0 0 0 0,0
acuerdo
de acuerdo 0 0 0 0,0
ni acuerdo ni 10 13,9 13,9 13,9
desacuerdo
en desacuerdo 30 41,7 41,7 55,6
Valido
totalmente en 32 44.4 44.4 100,0
desacuerdo
Total 72 100,0 1000
Figura s

Histograma de frecuencia de la ficha de encuesta— Pregunta 05
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Interpretacion

Los datos muestran una percepcion abrumadoramente negativa
respecto a la inclusién de condiciones adecuadas para personas con
discapacidad en los espacios de venta actuales. Un 44.4% de los
encuestados afirmé estar totalmente en desacuerdo, mientras que un
41.7% se posiciono en desacuerdo, lo que representa un total del 86.1%

de desaprobacion.

Cabe destacar que ningun encuestado expresé una opinion
favorable (totalmente de acuerdo o de acuerdo), lo cual refuerza la
gravedad del problema. Solo un 13.9% se mantuvo en una posicion

neutral, lo que podria atribuirse a desconocimiento o indiferencia.

Este resultado evidencia que los espacios comerciales actuales en
la zona de estudio no han sido disefiados considerando criterios de
accesibilidad universal, lo que excluye a un grupo importante de usuarios
y comerciantes con limitaciones fisicas. En consecuencia, se refuerza la
necesidad de que la propuesta arquitectonica del mercado ferial en Pillco
Marca integre de manera efectiva soluciones accesibles, como rampas,
pasamanos, sefalizacidn tactil y rutas libres de obstaculos, garantizando

un entorno equitativo y funcional para todos.

DIMENSION: ACCESIBILIDAD

Se visualiza los resultados de la pregunta 6, ¢Se encuentran
rampas en accesos Yy circulaciones de estas areas de ventas?,
correspondientes a la encuesta, en esta se detalla claramente la
aceptacion de los miembros pertenecientes a la muestra (72 personas).
Se presenta de manera visual los resultados de la pregunta, gracias al

gréafico de barras verticales.

47



Tabla 10

Pregunta 06 a los comerciantes de los mercadillos dentro del rango de influencia

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado

totalmente 0 0 0 0,0
de acuerdo
de acuerdo 0 0 0 0,0
ni acuerdo ni 10 13,9 13,9 13,9
desacuerdo

Valido en 30 41,7 41,7 55,6
desacuerdo
totalmente
en 32 44.4 44 4 100,0
desacuerdo
Total 72 100,0 1000

Figura 6
Histograma de frecuencia de la ficha de encuesta— Pregunta 06
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Interpretacion

Los resultados evidencian una clara deficiencia en la sefializacion
dentro de los espacios de venta del area estudiada. Un 44.4% de los
encuestados manifesto estar totalmente en desacuerdo con la existencia
de sefializacion adecuada, mientras que un 41.7% expreso estar en
desacuerdo. Es decir, mas del 86% de los comerciantes perciben que no
existen herramientas visuales ni indicativas que guien de forma clara a

los usuarios dentro del espacio comercial.
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Llama particularmente la atencion que ningun encuestado indicé
estar de acuerdo o totalmente de acuerdo, lo que sugiere una ausencia
total o notoria ineficacia de estos elementos. Solo un 13.9% se mantuvo
en una posicién neutral (ni de acuerdo ni en desacuerdo), lo que podria

interpretarse como indiferencia o falta de informacién al respecto.

Este panorama reafirma la urgente necesidad de incluir sefialética
clara y funcional en la propuesta del nuevo mercado ferial en Pillco
Marca. La incorporacion de sistemas de orientacion Vvisibles,
comprensibles y ubicados estratégicamente permitird no solo mejorar la
experiencia del usuario, sino también optimizar el flujo peatonal, facilitar
la ubicacion de zonas clave y contribuir a la seguridad general del

espacio.
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CAPITULO V
DISCUSION DE RESULTADOS

Los resultados muestran que el 90,3% de los encuestados (entre en
desacuerdo y totalmente en desacuerdo) considera que los espacios de venta
no estan diseflados funcionalmente ni cumplen con los pardmetros
establecidos. Esta percepcion respalda la hipétesis especifica, la cual sefiala

gue existe insatisfaccion respecto a la organizacion del espacio de consumo.

Segun Rojas (2019), una distribucion arquitectonica adecuada en
mercados garantiza eficiencia en la circulacion y mayor comodidad para los
usuarios. En este caso, se evidencia que los mercadillos actuales de Pillco
Marca no cumplen estas condiciones, lo que refuerza la necesidad de
implementar una propuesta arquitecténica con criterios de organizacion

espacial funcional.

Los datos permiten validar la hipotesis HE1, concluyendo que la
distribucion actual afecta la eficiencia del espacio de consumo, lo que justifica

una intervencién arquitecténica.

El andlisis indica una tendencia marcada hacia la insatisfaccién de los
comerciantes respecto a las condiciones actuales: solo un 20,8% se
encuentra de acuerdo o totalmente de acuerdo con la pregunta sobre
percepcion positiva, mientras que un 44,4% se muestra totalmente en
desacuerdo. Esto demuestra que existe un malestar generalizado sobre el

entorno comercial actual.

Investigaciones como la de Quispe (2020) afirman que la percepcion del
usuario es clave para determinar la calidad de los espacios publicos y
comerciales, ya que se relaciona con factores como comodidad, seguridad y
funcionalidad. Al no cumplirse estos factores, la percepcién negativa termina

afectando tanto la experiencia del comerciante como del consumidor.

Se valida nuevamente la hipétesis HE1. La percepcion negativa del
espacio comercial refuerza la necesidad de una propuesta de mercado ferial

gue priorice el bienestar de los comerciantes y usuarios.
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Las tablas evidencian una critica rigurosa hacia la infraestructura actual:
mas del 86% de los participantes en la encuesta expresan su desacuerdo o
disconformidad con la calidad de la infraestructura vigente. Esta circunstancia
se alinea con la hipotesis HE2, que postula que la implementacién de una

nueva infraestructura potenciaria la eficiencia y funcionalidad del espacio.

De acuerdo con Vargas (2018), la infraestructura constituye uno de los
pilares esenciales en la planificacion de mercados, dado que ejerce una
influencia directa en la salubridad, seguridad y orden del comercio. La
ausencia de servicios fundamentales y estructuras insuficientes puede tener

un impacto adverso en la actividad econdmica y social de la localidad.

Se procede a la validacion de la hipotesis HE2. Los comerciantes
reconocen la insuficiencia de la infraestructura vigente, lo que intensifica la
necesidad de una intervencion que integre principios de calidad, sostenibilidad

y adaptacién al entorno urbano.

La accesibilidad se destac6 como uno de los elementos mas criticos: el
86,1% de los participantes en la encuesta expresa desacuerdo con la
accesibilidad de los espacios contemporaneos. No se registraron respuestas
positivas, lo que confirma que la circulacion, inclusion y facilidad de ingreso a

los espacios de venta estan gravemente limitadas.

Autores como Delgado (2017) subrayan que la accesibilidad no solo
implica rampas o caminos amplios, sino también sefalizacién, conectividad y
adaptabilidad para todos los usuarios, incluidos aquellos con discapacidad o
movilidad reducida.

Se valida la hipoétesis HE3. La falta de accesibilidad refuerza el
argumento de que se requiere un mercado ferial que garantice inclusion y

movilidad adecuada para todos los usuarios.

Respecto a los objetivos generales y especificos que se plantearon en
la tesis, se lograron constatar y vincular con los resultados, obteniendo lo

siguiente:
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Objetivo General: Identificar como es el espacio de consumo para la

implementacion de un mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco.

Se establecié que el actual espacio de consumo, conformado por los
establecimientos comerciales informales del distrito, exhibe deficiencias
criticas en términos de distribucion, condiciones fisicas, infraestructura y
accesibilidad. Esto subraya la exigencia de un mercado ferial
meticulosamente estructurado que respalde el funcionamiento comercial y

urbano, corroborando la hipoétesis general.

Objetivo Especifico 1: Determinar como se percibe el espacio de
consumo para la implementacion del mercado ferial en Pillco Marca, Huanuco.
Los comerciantes sienten una profunda insatisfaccion con el estado y la
arquitectura del entorno de compra. Esta percepcién desfavorable se
entrelaza con el caos, la ausencia de estructuras jerarquicas y las condiciones
adversas para el comercio. Quispe (2020) sostiene que los espacios de
consumo deben generar bienestar, orden y percepcion de seguridad para los

comerciantes y consumidores.

Objetivo Especifico 2: Analizar de qué manera la infraestructura del

mercado ferial mejorara el espacio de consumo en Pillco Marca, Huanuco.

La mejora de infraestructura es una necesidad prioritaria. La
implementacion de un mercado ferial con equipamiento apropiado permitiria
no solo la organizacion del comercio sino también una mejora en la calidad de

vida de los usuarios.

Objetivo Especifico 3: Identificar cdbmo es la accesibilidad en el espacio
de consumo para la implementacién de un mercado ferial en Pillco Marca,

Huanuco.

Hipotesis especifica relacionada La accesibilidad es un factor critico que
limita el flujo adecuado de personas, especialmente adultos mayores,
personas con discapacidad y madres con nifios. La implementacion de un

mercado ferial debe priorizar el disefio universal y una movilidad fluida.
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Objetivo Especifico 4: Proponer el disefio arquitectonico para mejorar el
espacio de consumo ante la implementacion del mercado ferial en Pillco

Marca.

El proyecto arquitectonico sugerido debe enfocarse en funcionalidad,
sostenibilidad, seguridad y belleza, entrelazando el espacio con el paisaje
urbano y honrando la esencia de la region. Se sugiere una alternativa que
fusione el comercio, la circulacién, la carga y los servicios, con un disefio

cristalino y visible.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES

A partir del analisis de los resultados obtenidos mediante la escala de
Likert aplicada a los comerciantes de los mercadillos de Pillco Marca, se
concluye que el espacio de consumo presenta deficiencias significativas. Las
percepciones mayoritariamente negativas sobre la funcionalidad,
organizacion, sefalizacion, infraestructura y accesibilidad indican una clara
necesidad de implementar un mercado ferial que responda a criterios
arquitectonicos adecuados, con una propuesta integral que articule

funcionalidad, accesibilidad e integracién urbana.

Objetivo especifico 1, se concluye respecto al objetivo de determinar
como se percibe el espacio de consumo, se identificé que el 62,5% de los
encuestados estan totalmente en desacuerdo con que los espacios de venta
estén disefiados funcionalmente. Asimismo, el 44,4% considera que no
existen elementos visuales adecuados para organizar el espacio. Estos
resultados evidencian una percepcion negativa generalizada, lo que valida la
hipotesis de que los actuales espacios no satisfacen las expectativas de los

comerciantes en cuanto a distribucion ni organizacion.

Obijetivo especifico 2, se concluye que, en relacion con la infraestructura,
el 86,1% de los encuestados consider6 que las actuales instalaciones no
respetan areas verdes ni se integran adecuadamente al entorno natural. Esta
respuesta evidencia que la infraestructura actual no cumple con condiciones
minimas para garantizar eficiencia ni funcionalidad. Se confirma, asi, que una
infraestructura ferial disefiada con criterios técnicos puede mejorar

notablemente el espacio de consumo.

Objetivo especifico 3, se concluye en cuanto a la accesibilidad, un 86,1%
también expresé desacuerdo frente a la existencia de rampas y condiciones
inclusivas en las circulaciones del mercado. Este resultado refuerza la
hipotesis de que las limitaciones en accesibilidad afectan la circulacion e
inclusion de diversos usuarios, y, por lo tanto, una mejora en este aspecto

resulta urgente y justificada.
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Objetivo especifico 4, se concluye que los flujos no estan claramente
definidos ni son faciles de identificar, lo cual se reflej6é en que mas del 86% de
los encuestados también se mostr6 en desacuerdo con dicha afirmacion. Esto
indica que el disefio arquitecténico actual no articula adecuadamente las
funciones ni facilita los desplazamientos, por lo que una propuesta de
mercado ferial con un enfoque funcional y estructurado es clave para optimizar

su operatividad.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a los estudiantes de arquitectura y urbanismo considerar
esta investigacion como base para el desarrollo de futuros proyectos
orientados a espacios comerciales temporales o permanentes. El andlisis
minucioso del entorno de compra en los mercados de Pillco Marca brinda un

pilar crucial para reinventar un disefio urbano funcional, inclusivo y ecologico.

Se recomienda a las autoridades municipales del distrito de Pillco Marca
y al Gobierno Regional de Huanuco considerar las pruebas obtenidas en esta
investigacion para asignar presupuesto y recursos a la construccién de un
nuevo mercado ferial. Este proyecto no solo optimizaria de manera
significativa la funcionalidad del espacio de consumo, sino que también
facilitaria una organizacion mas eficiente de los comerciantes, contribuyendo

asi al crecimiento econémico local.

Se aconseja a los representantes de los mercados ya establecidos
promover un dialogo participativo entre los comerciantes y las autoridades
pertinentes para contribuir en la planificacion del nuevo mercado de ventas.
Esta colaboracion podria aportar a la creacion de espacios mas accesibles,
seguros y organizados que cumplan efectivamente con las necesidades de

los usuarios y que respeten tanto el contexto urbano como la inclusion social.

Se incentiva a los consumidores y usuarios del distrito de Pillco Marca a
participar de manera activa en los procesos de cambio de los lugares de
consumo. Su implicacion es fundamental para asegurar que el nuevo mercado
no solo cumpla con normas técnicas, sino también con las demandas y
tradiciones locales, reforzando de esta manera la identidad y el dinamismo

comercial del distrito.

En Ultima instancia, se insta a las instituciones educativas y centros de
investigacion a ampliar los andlisis de los espacios feriales, teniendo en
cuenta no solo su arquitectura, sino también sus repercusiones
socioculturales, econdmicas y medioambientales. Asi, se proporcionaran
soluciones mas completas y contextualizadas para los desafios a los que se

enfrentan en la actualidad los mercados populares del pais.
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CAPITULO VII
PROPUESTA PROYECTO ARQUITECTONICO
7.1. DEFINICION DEL PROYECTO

El lugar de consumo es un elemento crucial en la organizacion de un
mercado ferial, dado que es el espacio donde los vendedores y compradores
se relacionan directamente. Este lugar debe estar concebido de manera que
potencie tanto la experiencia de adquisicion como el confort de los usuarios,
teniendo en cuenta aspectos fundamentales como la accesibilidad, la
distribucion, la seguridad y el correcto movimiento de personas. En esta
situacion, el proyecto se centra en la planificacion y estructuracion del espacio
de consumo para la puesta en marcha de un mercado ferial en el distrito de
Pillco Marca, Huanuco.

Mediante el estudio efectuado, se determinaron areas fundamentales
gue necesitan intervencion para optimizar el espacio de consumo para la
puesta en marcha de un mercado ferial. Incluyen la mejora de las rutas de
acceso, la distribucién adecuada de los puntos de venta, la optimizacién de la
iluminacion y ventilacion, ademas de la generacion de areas de reposo para
los clientes. El propésito de este proyecto es transformar el espacio de
consumo en un ambiente operativo, accesible y confortable para los usuarios
del mercado, impulsando la integracién social y estimulando la actividad

econdmica a nivel local.

7.1.1. NOMBRE DEL PROYECTO ARQUITECTONICO
Mercado Ferial como espacio de consumo en Pillco Marca —

Huéanuco.

7.1.2. TIPOLOGIA

Se toma en cuenta la clasificacion del mercado de abastos
minorista, conforme a las directrices delineadas por la Norma Técnica
para el Disefio de Mercados de Abastos Minorista, aprobada por la
Resolucién Ministerial N° 148-2021-PRODUCE, y la politica de fomento
del acceso directo de los productores a los consumidores, promovida por
la Resolucion Ministerial N° 0650-2006, AG.

La Norma Técnica para el Disefio de Mercados de Abastos

Minoristas tiene como objetivo regular las condiciones minimas que
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deben cumplir las edificaciones destinadas a mercados, tanto publicos
como privados, garantizando que sean espacios funcionales, accesibles,
seguros, higiénicos y sostenibles. Esta tipologia es especialmente
relevante para el presente proyecto, ya que se busca fortalecer el
comercio local mediante un entorno de consumo ordenado, saludable y
digno para vendedores y compradores.

Complementariamente, la Resolucion Ministerial N° 0650-2006-
AG, emitida por el Ministerio de Agricultura, promueve la participacion
activa de los pequefios productores y agricultores en los mercados
locales, mediante el acceso directo al consumidor final. Esta normativa
respalda la creacion de mercados feriales como espacios inclusivos
donde los agricultores pueden comercializar sus productos sin
intermediarios, fortaleciendo la economia rural y garantizando productos

frescos y de calidad para la poblacion.

7.1.3. FUNDAMENTACION DEL PROYECTO

Luego de la investigacion realizada en el proyecto del espacio de
consumo para la implementacion del mercado ferial Pillco Marca —
Huanuco se llegd a la conclusion que nace como respuesta a una
problematica que no solo afecta a los comerciantes y consumidores del
distrito de Pillco Marca, sino que también evidencia una carencia
estructural dentro del tejido urbano de Huanuco. A diario, los mercadillos
actuales se ven sobrepasados por una organizacion espacial precaria,
dificultades de accesibilidad y una infraestructura que, lejos de
acompafar el desarrollo econémico local, limita el potencial de
crecimiento y dignificacion del comercio popular.

Esta propuesta no solo plantea una solucién funcional desde la
arquitectura, sino que busca articular una intervencion integral que
recoja las verdaderas necesidades de los usuarios. A partir de una
observacion directa y del andlisis de datos recabados en campo, se
identificaron deficiencias significativas en la distribucion de areas,
sefalizacion, circulacién y adecuacion de espacios, especialmente en lo
gue respecta a la accesibilidad universal. Todo ello respalda la
necesidad de repensar el espacio de consumo desde una vision mas

inclusiva y ordenada.
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7.2.

El nuevo mercado ferial no pretende ser Unicamente una
infraestructura moderna, sino un espacio dinamico y flexible que
promueva el encuentro, el intercambio justo y la integracion comunitaria.
Su disefio parte de los principios establecidos por la Norma Técnica para
el Disefio de Mercados de Abastos Minoristas (R.M. N.° 058-2018-
VIVIENDA), asi como de los lineamientos propuestos por la Resolucion
Ministerial N.° 148-2021-PRODUCE, los cuales orientan la creacion de
mercados seguros, sostenibles y adaptados al contexto local. Asimismo,
se considera lo dispuesto por la R.M. N.° 0650-2006-AG, en lo referente
a condiciones sanitarias y de salubridad, fundamentales para el
adecuado funcionamiento de este tipo de espacios.

Més alla de los aspectos normativos, el fundamento de este
proyecto se basa en la voz de los propios actores: los comerciantes. A
través de sus testimonios, se ha podido comprender el impacto directo
gue tiene un entorno deficiente en su productividad diaria, en la
seguridad de su trabajo y en la experiencia del consumidor. Es por ello
qgue el enfoque arquitectonico propuesto prioriza una distribucion clara
de areas, circuitos fluidos, accesos inclusivos y ambientes que potencien
la identidad cultural y econémica de la zona.

En suma, la propuesta del mercado ferial en Pillco Marca es una
apuesta por el ordenamiento urbano, por el respeto a la economia local
y, sobre todo, por la dignificacion del comercio popular como parte
esencial del desarrollo de la ciudad.

AREA FISICA DE INTERVENCION
7.2.1. DEFINICION DEL AREA DE INTERVENCION

El &rea de intervencion para el Mercado Ferial Pillco Marca, esta
ubicada en el distrito de Pillco Marca, se encuentra en una zona de
tierras urbanizadas, con suelos mayormente planos, que han sido
acondicionados para la edificacion de viviendas, condominios y servicios
publicos. El suelo presenta un uso predominantemente urbano, con
funciones residenciales, educativas y comerciales. Esta condicion
favorece la ejecucion del proyecto, ya que la zona cuenta con una

adecuada accesibilidad vehicular y peatonal, lo cual facilita el ingreso
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tanto de comerciantes como de usuarios de forma segura y eficiente.
Ademas, la ubicacién resulta alin mas atractiva por encontrarse en la
ciudad de Huanuco, ya que se mueve a raiz del comercio y a su vez es

reconocida por poseer uno de los mejores climas del mundo.

Para determinar el area de influencia se basa segun la Norma
Técnica para el Disefio de Mercados de Abastos Minoristas (aprobada
por la Resolucion Ministerial N.° 058-2018-VIVIENDA), el radio de
influencia de un mercado minorista esta definido entre 500 y 1,000

metros (equivalente a 5 a 15 minutos a pie, segun la norma).

7.2.2. ANALISIS DE LA ZONA DE ESTUDIO

A. LOCALIZACION

El terreno se encuentra ubicado en la Av. Universitaria, frente al Jr.
Los Olivos-Cayhuayna, colindando por el lado derecho con la Av. Victoria
Gutarra - Cayhuayna y por el lado izquierdo con el colegio Juan Velasco
Alvarado y por la parte posterior con el Jr. La Libertad-Cayhuayna, Esta
ubicacion es estratégica, ya que se encuentra en una zona central del
distrito de Pillco Marca y cuenta con accesos por tres frentes, todos ellos
a través de vias principales de alto flujo vehicular y peatonal.
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Figura 7
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B. CONDICIONANTES

° Fisica

El distrito de Pillco Marca se ubica en la margen derecha del rio
Huallaga, a solo 5 km al suroeste del centro de la ciudad de Huanuco.
La zona proyectada para la implementacion del mercado ferial se
encuentra en un entorno urbano en expansion, con una configuracion
mixta de espacios residenciales y comerciales en proceso de

consolidacion.

o Acceso
El principal acceso es por la Av. Universitaria, que es en la carretera
central que va hacia Yanag.

C. MEDIDA Y AREA
El terreno donde se ubicara la propuesta del Marcado ferial Pillco

Marca, cuenta con un area total de 7,080.30 m2. El lugar no presenta
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problemas de pendientes, ya que se encuentra en el area urbana y de

facil acceso al estar a lado de la carretera central.

Figura 8

Medida y area de terreno

D. LIMITES Y COLINDANTES

o Frente: Con 84.28 ml., con la Av. Universitaria (carretera central)
o Derecha: Con 68.28 ml., con la Av. Victoria Gutarra
o Izquierda: 89.21 ml., con el colegio Juan Velasco

o Izquierda: Con 114.17 ml., con el Jr. La Libertad

E. TOPOGRAFIA

El terreno seleccionado para el desarrollo del proyecto, presenta
una topografia predominantemente plana, con minimas variaciones de
nivel a lo largo de su extension. Esta caracteristica representa una
ventaja significativa para el planteamiento arquitecténico, ya que facilita
la distribucién funcional de los espacios y reduce la necesidad de

movimientos de tierra o muros de contencion.
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Figura 9

F. TEMPERATURA

El distrito de Pillco Marca, ubicado en el departamento de Huanuco,
presenta un clima templado y calido durante gran parte del afio. Esta
condicién se debe a su altitud intermedia, cercana a los 1,900 m s.n.m.,
y a su ubicacion en la vertiente oriental de los Andes. La temperatura
media anual oscila entre los 12°C y 25°C, con ligeras variaciones
estacionales.

Durante la temporada de invierno, las temperaturas pueden
descender hasta aproximadamente 4°C durante las madrugadas, por lo
que es importante que tanto residentes como Vvisitantes estén
preparados para enfrentar estos cambios térmicos a lo largo del afio.
Estas condiciones climaticas favorables hacen de Pillco Marca un
entorno adecuado para el desarrollo de actividades comerciales, como
el funcionamiento de un mercado ferial, dado que el clima no representa
una limitacion para la accesibilidad ni para la permanencia del publico en
espacios abiertos o semiabiertos.
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Figura 10

Temperatura maxima y minima en el distrito de Pillco Marca
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A. HUMEDAD

En el distrito de Pillco Marca, ubicado dentro del area metropolitana
de Huanuco, los niveles de humedad relativa suelen ser elevados,
particularmente durante la temporada de lluvias, cuando pueden
alcanzar valores de hasta 86%. En promedio, la humedad en esta zona
oscila entre el 79% y 86%, lo que representa un factor importante a
considerar en el disefio y funcionamiento de espacios publicos como el
mercado ferial.

La alta humedad puede favorecer la aparicion de hongos, bacterias
y otros agentes biolégicos que afectan la salubridad del entorno,
especialmente en areas de manipulacion de alimentos. Asimismo, la
combinacion de calor y humedad puede generar una sensaciéon térmica
incbmoda, lo que influye directamente en la experiencia tanto de
comerciantes como de usuarios. Por esta razon, es esencial que el
disefio del mercado contemple estrategias pasivas de ventilacion,
materiales resistentes a la humedad y una adecuada planificacion de los
espacios de circulaciébn y almacenamiento, con el fin de garantizar

condiciones 6ptimas de confort e higiene durante todo el afo.
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Figura 11
Niveles de humedad en el distrito de Pillco Marca
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B. PRECIPITACION

La precipitacion en el distrito de Pillco Marca exhibe una notable
estacionalidad, con diferencias significativas entre la estacion pluvial y el
periodo de sequia. A lo largo de la temporada pluvial, que comprende
los meses de diciembre a marzo, los niveles de precipitacion fluctian
entre 177 mm y 233 mm, con una mayor intensidad durante las horas
vespertinas y nocturnas. Estas condiciones no solo elevan la humedad
ambiental, sino que también tienen el potencial de inducir aniegos o
acumulacion de agua en areas urbanas susceptibles.

Por otro lado, durante los meses de junio a julio, se nota una
significativa reduccion de las precipitaciones, con cifras que oscilan entre
los 18 mmy los 22 mm, lo que define el periodo seco. Estas fluctuaciones
deben tenerse en cuenta en el disefio y puesta en marcha del mercado
ferial, particularmente en lo concerniente al sistema de drenaje de aguas
pluviales, techado de areas semiabiertas y gestion de terrenos. La
correcta organizacion de la infraestructura garantizara la operatividad y
proteccién del mercado a lo largo de todo el afio, previniendo impactos
tanto para los comerciantes como para los usuarios.
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Figura 12
Niveles de precipitacion en el distrito de Pillco Marca
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C. VIENTO

Durante todo el afo, en el distrito de Pillco Marca, los vientos
mantienen una intensidad moderada, con fluctuaciones estacionales que
afectan la percepcion térmica del ambiente urbano. Durante los meses
de julio a septiembre, se registran velocidades de viento que oscilan
entre 7.4 km/h y 7.9 km/h, siendo mas perceptibles durante las nochesy
madrugadas. Estas corrientes pueden acentuar la sensaciéon de frio,
especialmente en espacios abiertos o mal protegidos.

En contraste, entre los meses de diciembre a abiril, la velocidad del
viento disminuye ligeramente, fluctuando entre 6.6 km/h'y 7 km/h, lo que
genera condiciones climaticas mas estables y agradables para el
desarrollo de actividades al aire libre.

Estas caracteristicas deben considerarse en el disefio del mercado
ferial, especialmente en lo referente a la orientacion de las estructuras,
el uso de materiales resistentes a corrientes de aire, la ventilacion natural
y la proteccién de zonas de permanencia. Una adecuada planificacion
permitira garantizar confort térmico tanto para comerciantes como para

usuarios durante todo el afio.
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Figura 13
Niveles de viento en el distrito de Pillco Marca

Huanuco
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D. DIAS DE LLUVIA

En el distrito de Pillco Marca, los dias de lluvia son mas frecuentes
durante la temporada comprendida entre noviembre y marzo,
registrandose entre 27.7 y 30.1 dias lluviosos en promedio. Este
aumento de la precipitacidon eleva significativamente la humedad
ambiental, lo que puede favorecer la proliferacion de moho, hongos y
bacterias, afectando la salubridad del entorno.

Estas condiciones son especialmente relevantes para el
funcionamiento del mercado ferial, ya que pueden incidir en la calidad
del aire interior y en la conservacion adecuada de productos perecibles,
ademas de generar riesgos para la salud de comerciantes y usuarios.
Por tal motivo, es fundamental que las instalaciones cuenten con una
adecuada ventilacion cruzada, sistemas eficientes de drenaje, techos
impermeables y materiales resistentes a la humedad, asegurando

espacios secos y seguros durante todo el afio.
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Figura 14

Niveles de lluvia en el distrito de Pillco Marca
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E. DIAS DE SOL

Durante la temporada seca, que se extiende desde mayo hasta
septiembre, el distrito de Pillco Marca, en Huanuco, se distingue por dias
de sol y temperaturas que pueden exceder Los 25°C. Estos dias
calurosos, con una regularidad de entre 7.7 y 15.6 dias de sol, suponen
un reto tanto para los vendedores como para los compradores que
acudirian al mercado ferial. Esta exposicién prolongada al sol puede
tener efectos negativos en la salud, como golpes de calor, deshidratacion
y quemaduras solares, especialmente entre grupos vulnerables, como
nifios y personas mayores.

Dado el valor de asegurar un entorno seguro y saludable en el
mercado, resulta esencial incluir acciones preventivas en la planificacion
del Mercado Ferial. Para ello, se deberia asegurar la instalacién de
estructuras que brinden sombra adecuada, como toldos, techos, o
pérgolas, para proteger tanto a los vendedores como a los compradores
de la exposicion directa al sol. Ademas, se debe fomentar el acceso a
agua potable en todo el recinto para evitar la deshidratacion, asi como
promover el uso de ropa ligera y de colores claros para mitigar los
efectos del calor. Estas acciones no solo favoreceran la salud de los
consumidores del mercado, sino que también robusteceran la

percepcion del mercado como un lugar sano y sustentable.
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Figura 15
Dias de sol en el distrito de Pillco Marca
Huanuco
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F. TEMPERATURAS MAXIMAS

Pillco Marca, Huanuco, sufre temperaturas extremas que pueden
exceder los 30°C durante los meses de mayor calor, particularmente
durante la estacion seca que se extiende desde mayo hasta septiembre.
Este clima caluroso y luminoso, con temperaturas que a menudo llegan
a altos niveles, puede generar un efecto considerable tanto en los
vendedores como en los compradores que acuden al mercado ferial.

Para asegurar el confort y la salud de los asistentes al mercado,
resulta imprescindible que el disefio de la infraestructura del mercado
ferial incluya acciones que reduzcan los impactos del calor intenso. Esto
podria implicar el montaje de elementos de sombra, tales como techos,
puestos de venta o pérgolas, que resguarden a los comerciantes y
consumidores de la exposicion directa al sol. Ademas, es fundamental
tener acceso a agua potable, lo que permite a los asistentes mantenerse
hidratados durante su recorrido por el mercado.

La elevada temperatura también subraya la importancia de ofrecer
lugares frescos y con ventilacion en el mercado, lo que propiciaria un
entorno mas comodo y seguro para las actividades de comercio e
intercambio cultural. Estas acciones no solo favorecerian el bienestar de
los participantes, sino que también fomentarian la permanencia
extendida en el mercado durante los dias de altas temperaturas,
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garantizando que las actividades comerciales no se vean afectadas por
las condiciones meteoroldgicas.

Asi pues, es vital tener en cuenta las temperaturas maximas al
planificar el mercado ferial en Pillco Marca para generar un ambiente
saludable y accesible para todos los participantes, asegurando asi la

sostenibilidad y el triunfo del proyecto.

Figura 16
Temperatura maxima en el distrito de Pillco Marca
Huanuco

9.93%, 76.24°W (1900 m snm).
Meodelo: ERAST.
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G. ZONA DE ESTUDIO

El establecimiento de feria sugerido se situard en un area
estratégica dentro de Pillco Marca, Huanuco, con un considerable
potencial de impacto tanto para los consumidores locales como para los
comerciantes de la region. La localizacién se ha concebido para facilitar
el acceso a una diversidad considerable de individuos provenientes de
diversos sectores del distrito, lo cual fomentara la integracion social y
econdémica de las regiones adyacentes. Este mercado ferial no solo
funcionara como un complejo comercial, sino que también se
transformara en un espacio de interaccion para la comunidad,
promoviendo asi la reactivacion de la economia local.

La planificacién arquitectonica del espacio se centrara en asegurar
gue el mercado sea funcional y accesible para todos los usuarios,

priorizando la comodidad, la seguridad y la facilidad de circulacion.
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Adicionalmente, el proyecto aspira a capitalizar las condiciones naturales
del entorno con el objetivo de construir un espacio atractivo que no solo
proporcione productos, sino también experiencias de adquisicion
placenteras para los consumidores y un entorno Optimo para los
comerciantes.

El impacto del ambiente no se restringe a la accesibilidad de la
zona, sino que se enfocard en la generacibn de un espacio que
promueva el comercio local, fomente la interaccion social y favorezca un
flujo apropiado de individuos. En este contexto, el mercado debe ser un
lugar que se ajuste a las demandas comerciales, a la vez que satisfaga
las expectativas de los consumidores y promueva la identidad cultural de
Pillco Marca.

Figura 17

Panoramicas del terreno
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H. ANALISIS VIAL

Respecto a los caminos de acceso, disponemos de la Av. Victoria
Gutarra-Cayhuayna a la derecha y del Jr. Por la parte trasera, La
Libertad-Cayhuayna son ambos sitios de gran trafico, lo que simplifica la
llegada de consumidores y comerciantes desde diferentes zonas del
distrito. Ademas, el colegio Juan Velasco Alvarado estara préximo al
mercado, lo que aumenta la visibilidad y simplifica el ingreso de la
comunidad educativa.

Este estudio vial asegura que el disefio del Mercado Ferial no solo

mejore el transito de personas y vehiculos, sino que también promueva
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la seguridad y confort de los usuarios, fomentando un mejor acceso tanto
para los comerciantes como para los consumidores. La facilidad de
acceso, sumada a la alta conectividad de la zona, contribuira a un
entorno seguro y ordenado, fomentando la interaccion social y el

desarrollo econémico local.

Figura 18
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TMERCADO FERIAL PILLCO MARXRCAT™

I. ANALISIS DE VIENTO Y ASOLAMIENTO
Es esencial el estudio del viento y el asoleamiento en la
planificacion del mercado ferial en Pillco Marca para optimizar el confort
térmico, la eficiencia energética y la sostenibilidad del espacio. Dado el
emplazamiento estratégico del terreno, es posible utilizar tanto la

ventilacion natural como la energia solar para optimizar las condiciones
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7.3.

del mercado y las areas adyacentes. El adecuado disefio del mercado,
la implementacion de ventilacidbn cruzada, la creacion de techos y
sombreados en zonas solares, y la incorporacion de tecnologias solares
pueden crear un entorno confortable y saludable, tanto para los
compradores como para los comerciantes. Ademas, se busca un entorno
gue favorezca la circulacion de aire, reduciendo la acumulacion de calor
y mejorando la experiencia del usuario, al mismo tiempo que se optimiza
el consumo energético del espacio. Este analisis se centra en garantizar
un mercado que, ademas de ser eficiente y funcional, también
proporcione un ambiente agradable y sostenible para todos los usuarios,

incluyendo comerciantes, compradores y la comunidad en general.

Figura 19

Andlisis de viento y asoleamiento
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ESTUDIO PROGRAMATICO
7.3.1. DEFINICION DE USUARIOS
o Andlisis de los usuarios permanentes
Los usuarios permanentes del futuro mercado ferial corresponden
a los comerciantes que actualmente laboran en los mercadillos ubicados

en zonas aledafas al terreno propuesto. Estos mercadillos son:
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Mercadillo Mollecito, con 110 comerciantes.

Mercadillo Pillco Marca con 115 comerciantes

En total, 225 comerciantes permanentes requieren un espacio
formal, seguro y bien acondicionado para desarrollar sus actividades
econdémicas de manera continua. Estas personas trabajan de lunes a
domingo o varios dias de la semana, y dependen del comercio minorista
para su sustento diario. Por ello, el nuevo espacio debe estar pensado
para atender adecuadamente sus necesidades de circulacion, exhibicion
de productos, almacenamiento y servicios complementarios como areas
de descanso, sanitarios y seguridad.

o Analisis de los usuarios temporales

Se refiere a los comerciantes que solo se instalan los fines de
semana (sabados y domingos), principalmente en el espacio que ocupa
actualmente el campo deportivo (terreno propuesto para el nuevo
mercado). Se ha identificado un aproximado de 62 comerciantes
temporales.

Ellos necesitan espacios flexibles y facilmente adaptables, con
acceso a servicios basicos (agua, energia eléctrica, sanitarios) y zonas
comunes que permitan su instalacion sin entorpecer la dinAmica urbana
ni generar desorden.

o Andlisis de trabajadores administrativos

Corresponden al personal responsable de la gestibn vy
funcionamiento del mercado ferial. Seran ubicados en una zona
administrativa equipada con oficinas, sala de reuniones, servicios
higiénicos, archivos, y acceso independiente pero conectado
funcionalmente con el resto del mercado. Este grupo necesita espacios
organizados, comodos y seguros para el desarrollo de sus labores
operativas y de control.

o Anélisis de los usuarios finales o consumidores

Otro grupo esencial son los usuarios consumidores, quienes

representan la poblacién que diariamente visita el mercado ferial para

abastecerse de productos. Este grupo esta conformado por:

o Personas adultas y jovenes
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« Nifios y niflas que acompafnan a sus padres
e Adultos mayores

e Personas con discapacidad

Este grupo es diverso y requiere un espacio inclusivo, seguro y

comodo. Por ello, el disefio debe contemplar:

« Circulaciones amplias y accesibles

« Sefalizacion clara y visible

« Mobiliario urbano funcional (bancas, techos de sombra, etc.)

e Rutas accesibles para personas con movilidad reducida o
discapacidad

e Zonas de descanso y areas verdes

o Espacios para el esparcimiento de nifios y acompafiantes

El andlisis de usuarios revela que el mercado ferial no solo debe
satisfacer las necesidades de los comerciantes, sino también las del
publico consumidor. Por ello, el disefio arquitectonico debe integrar
soluciones flexibles, inclusivas y sostenibles que permitan el
funcionamiento eficiente del mercado, favoreciendo la convivencia, el
dinamismo comercial y la calidad del espacio publico en el distrito de

Pillco Marca — Huanuco.

7.3.2. REGLAMENTACION Y NORMATIVIDAD
Normatividad Nacional

Tabla 11

Cuadro de reglamentacién y normatividad

N° Resolucion Fecha de Denominacion Nivel de

/ Decreto Emision Mercado
Dirigido

R.M. Ne 24 de Norma Técnica para el disefio de Minorista

00148-2021- mayo de mercados de abastos minoristas

PRODUCE 2021

R.M. N° 155- 5 de junio Modelo de Gestion para Mercados Minorista

2021- de 2021 de Abastos Minoristas Competitivos

PRODUCE
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R.M. N° 196- 2016 Lineamientos Generales de la Minorista

2016- Politica Nacional para la

PRODUCE Competitividad de Mercado de

Abastos

R.M. N° 0650- 2006 Promueve la participacion de los Minorista

2006-AG agricultores en la oferta directa de

sus productos en el mercado

R.M. N°¢ 282- 2003 Reglamento Sanitario de Minorista

2003-MINSA Funcionamiento de Mercados de

Abastos
D.S. N° 007- 1998 Reglamento sobre Vigilancia y Minorista
98-SA Control Sanitario de Alimentos y

Bebidas

R.M. N° 061- 2021 Modifica la Norma Técnica A.070 Minorista

2021- Comercio del Reglamento Nacional

VIVIENDA de Edificaciones

D.S. N° 345- 2018 Aprueba la Politica Nacional de Minorista

2018-EF Competitividad y  Productividad

(PNCP)

D.S. N° 237- 2019 Aprueba el Plan Nacional de Minorista

2019-EF Competitividad y Productividad

Tabla 12

Reglamentos

Norma Codigo Nombre de la Norma Aplicacién en el Proyecto

RNE Técnica

A.010 A.010 Condiciones Generales Establece criterios basicos de

de Disefio disefio para edificaciones de uso
publico como los mercados:
accesibilidad, ventilacion,
iluminacion, orientacion, etc.

A.070 A.070 Accesibilidad para Garantiza el disefio universal y
personas con accesible en circulaciones, rampas,
discapacidad servicios higiénicos, sefialética,

entre otros.

E.010 E.010 Seguridad Define aspectos de seguridad

estructural, evacuacion y

comportamiento ante sismos, muy
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importante por el alto flujo de

usuarios.

E.020 E.020 Cargas Considera las cargas minimas de
disefio estructural aplicables a
edificaciones como mercados, que
deben soportar flujo peatonal
intenso y carga de productos.

E.030 E.030 Disefio Regula el disefio estructural ante

Sismorresistente sismos, considerando la ubicacion
sismica del distrito de Pillco Marca
— Huénuco.
E.050 E.050 Suelos y Norma fundamental para Ila
Cimentaciones estabilidad del proyecto, define
estudios de suelos y tipo de
cimentacion apropiada.

G.010 G.010 Normas para el Establece los lineamientos

Proyecto generales que deben seguirse para
Arquitecténico el disefio de la edificacion en
funcién a su uso.

G.020 G.020 Equipamiento Norma especifica para mercados

Comercial de abastos y otros centros de
comercio minorista: distribucién de
espacios, areas minimas,
zonificacion funcional, etc.

G.030 G.030 Normas Técnicas de Proporciona pautas para el

Arquitectura aprovechamiento del asoleamiento,

Bioclimatica ventilacion natural y  confort
térmico.

HS.020 HS.020 Instalaciones Regula el disefio y

Sanitarias para dimensionamiento de instalaciones

Edificaciones sanitarias para mercados (SS.HH.,
redes de agua y desagie).

ITINTEC NTP Norma Técnica Complementa la G.020,

399.010 Peruana para estableciendo detalles técnicos de

Mercados de Abastos

Minoristas

distribuciéon, tipo de puestos,

condiciones de seguridad e higiene.
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7.3.3. PROGRAMACION ARQUITECTONICO O SEGUN LA LINEA DE
PROYECTO

Se presenta el programa arquitectonico enfocado en la
implementacion de un mercado ferial minorista en el distrito de Pillco
Marca — Huanuco, con énfasis en el disefio del espacio de consumo
como Vvariable central del proyecto. La propuesta responde a la
necesidad de reorganizar y formalizar las actividades comerciales que
actualmente se desarrollan de manera desordenada en el antiguo campo
deportivo de Cayhuayna, generando conflictos urbanos, sanitarios y de
accesibilidad.

El programa arquitectonico sera desarrollado con base en los
lineamientos establecidos en la Norma Técnica para el Disefio de
Mercados de Abastos Minoristas (R.M. N.° 058-2018-VIVIENDA), asi
como la Resolucion Ministerial N.° 0650-2006-AG, que promueve la
participacion de los productores agropecuarios en la comercializacion
directa de sus productos. Asimismo, se tomaran en cuenta los criterios
de accesibilidad universal, funcionalidad, seguridad, confort térmico,

ventilacion natural y circulacion eficiente.
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Tabla 13

Programacion arquitecténica Mercado Ferial

PROGRAMA ARQUITECTONICO - MERCADO FERIAL PILLCO MARCA

FRECU 30%
Z0 SUB AR N PAR AFO NORMATI MOBILI AR AREA
NA zONA AMBIENTE g o ca ENCIA pg VA ARIO EA CIRM  1orpL
DE USO UROS
5 Diario Segln
SECRETARIA M2 1 5 /Publico 2 Norma A
0.80 maédulo
MESA DE 10 1 10 Diario P Oficinas de
PARTES M2 /Publico Cap. Il escritori
Art.6 el o]
10 Diario namero
ESPERA M2 1 10 /Publico 8 de butacas
> ocupant.
o se
g calcularda  médulo
o 5 Diario arazoén de
5 INFORMES m2 110 /Publico 2 del escritori
> persona o
o cada
: 9.5m2
zZ GERENCIA 15 1 15 Diario 4 Segin
Q M2 /Publico Norma A
= oM 10 Diario 0.80
&( 8 ARCHIVOS M2 1 10 J/Publico 2 Oficinas estantes
5 SALA DE 20 , ,, Diro ., Cap.lV 13
Z REUNION M2 /Publico Art.15 la 7 41.1 178.1
s dotacion
9( servicios
o depender
<
Z SEGURIDAD 20 1 20 D@0 4 adel
N ublico nam. de
empleado
s
SS.HH 16M Diario Segin
" (DAMAS) > 1 15 publico °  nNormaa 25t
2 SS.HH 16 Diario 0.80
©) (CABALLEROS 1 16 . 5 Oficinas 5| 5L 3U
S M2 /Publico
o ) Cap. IV
'(-',)J Art.18
W SS.HH.
[a] Para ReDi
<Z( 5 Diario personas episas
@] ALMACEN 1 5 . 1 con !
z M2 /Publico discapaci Estante
=) dad sera S
o obligatoria
10 1 Diario
- AREAAVES | ° o 190 oin 2 Segin
a AREA 10 1 ,,, Diario 2 NormaA o
S  CARNICERIA M2 2 /Publico 0.70 ,
2 AREA o Comercio  Corante,
< PEsCADOSY M0 1 g9 DO 5 g, lavadero
L & MARISCOS AT el g ific
< N 12 Diario area
5 © 0.
8 % JUGUERIA M2 9 108 JPublico 2 minima de
w PROD. 10 Diario los
1 2,545.4
3 Lacteos M2 ' ' jpublico 2 puestos 9 ser.a 2500
O - A d 58
FLores 10 g go [Diaro ., S€aCE
g 2 <« M2 /Publico 6m2dpara
o O=pg 10 1 Diario produc.  Mesa
N A )
Ny = FRUTAS M2 6 60 spuplico 2  perecibles estante.
2 I 10 1 Diario :
n
VERDURAS M2 8 180 /Publico 2
10 1 Diario Segun
% <Z( Z.:) ABARROTES M2 2 120 /Publico 2 Norma A Est:mte
ouw 10 Diario 0.70 L
NN ®»
ARTESANIA M2 9 90 /Publico 2 Comercio vitrinas.
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Diario

Cap. |

DULCERIA M2 60 /Publico 2 Art.17 el
10 Diario area
NATURISTA M2 60 /Publico 2 minima de
FRUTOS 10 30 Diario 2 los
SECOS M2 /Publico puestos
10 Diario sera de
PELUQUERIA M2 60 /Publico 2 8m2 para
PLASTIQUERI 10 70 Diario 2 produc.
A M2 /Publico X de
15 Diario abarrotes,
TECNOLOGIA M2 90 JPublico 2 mercerfa
10 Diario y cocina.
BELLEZA M2 40 /Publico 2
10 Diario
CALZADO M2 80 /Publico 2
10 Diario
ROPA M2 0 publico 2
10 Diario
VAJILLAS M2 70 JPublico 2
10 Diario
CERRAERIA M2 70 J/Publico 2
¢ 10M Diario
LIBRERIA P 30 J/Publico 2
= . Segun
8  paT.comipa 2% 200 JDamo g5 Normaa  Mesas,
o - M2 /Publico 0.90 sillas.
S Z :
8 a Capitulo | Mesas,
= N RESTAURANT 20 150  Diaro . ArtiS1a - estante,
x O E M2 /Publico dotacion javadero 46 1392 032
- 7 de ,cocina 4
< servicios
) STANDDE 6 Diario depender  Mesas,
N FERIA 144 : 2 adel  estante,
VENTAS M2 /Publico nim. de  lavadero
personas. .
< N N
< N 200 Diario Banquet
Z 0 PARQUE M2 200 puplico 20 as
£ of Banquet
L <
& 50 pLAZUELA 090 600 Do g4 espiio 53 249 1079
I NO M2 IPublico Pelo o ’
o m j de
<z( 2 5 agléa.
(e} b 30 Diario Graderi
N s ANFITEATRO M2 30 J/Publico 30 a
Segun Lavader
CAMARA .
RIGORICA 1 2 DEOL o MmEA e
DE PESCADO Comercio 0.
Cap. IV Lavader
FR(I:GAQ)AQIFIQ:'IACA 22 22 Diario / 6 Art.32 se 0,
” DE CARNES M2 Privado proveera frigorific
i camaras o.
z 0 frigorificas
@ 8 para
Z S carnes de
B & 0.02m3
8 '(H pescados
14 w de 31
e a 0.06m3y Lavader O 93 403
> < CAMARA .
x z FRIGORIFICA 22 29 Diario / 6 para otros o,
'(',,J 8 DE AVES M2 Privado productos  frigorific
w ) diversos o.
a g con una
% 2 capac. de
8 0.03m3
por m2 de
area de
venta.
ALMACEN Cap. lll Repisas
GENERAL 40 40 Diario / 6 Art.17 se ,
TECNOLOGIA M2 Privado consider6 Estante
Y PLASTICOS una zona S
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GENERAL M2 40 Privado 6 aIaFr)nacen Estz;mte
SECOS ar S
DEPOSITO DE = ¢ Diario / e ePioas
HERRAMIENT 5 : 1 gera. :
M2 Privado Estante
AS s
MONTACARG 20 20 Diario / 4 Balanza
ASY PESAJE M2 Privado
CUARTO DE 20 20 Diario / 4 Contene
BASURA M2 Privado dores.
Repisas
DEPOSITODE 15 15 Diario / 4 ,
LIMPIEZA M2 Privado Estante
s
- Segun bomba
CUARTO DE 10 Diario / e
10 . 2 Norma A  electrici
MAQUINAS M2 Privado 0.70 dad
20 Diario / Comercio
SSHH DAMAS M2 40 Privado 4 Cap. IV 51 5L
SSHH. 20 Diario / Art.30 la
CABALLEROS M2 40 prvado 4  dotacion °!5L3U
de servic.
depender
adel
nam. de
SSHH. 7 Diario / emgliado
DISCS(I;@CITA M2 14 Privado 2 personas( 111 1U
publico)
considera
ndo 10m2
por
persona.
1ario Norma A i
%) .
O GENERAL- M2 200 puplico 20 70 Libre
z EXTERIOR Comercio
s ewro a0 Diari Cap. v
< 1ario Art.30 el i
o 2 GENERAL- M2 300 puplico 20 Nimers 0@
8 O ZOTANO minimo
o < ESTACIONAMI L de 1.3 1.814.8
= 200 Diario / . ' '
g ) ENTO DE M2 200 piado 20 estaciona  Libre 96 418.8 0
< E SERVICIO mientos
o [a) PATIO DE Diario / se .
N < MANIOBRAS 600 600 prvado 19 determina  Pre
g PATIO DE 80 Diario / ra de_ un
& DESCARGAS M2 80 Privado 4 eStQCIOHa Libre
8 Y PESAJES mlent_o
CASETADE 4 1 Diaro/ cada diez  Escritori
VIGILANCIA M2 Privado personas. o
AREA TOTAL 6623.5
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Figura 20

Diagrama de correlaciones de las diferentes zonas administrativas
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Figura 21

Diagrama de correlaciones de la zona administrativa
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Figura 22

Diagrama de correlaciones de la zona comercial
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Figura 23

Diagrama de correlaciones de las zonas de servicio complementario
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Diagrama de correlaciones de las zonas recreativa
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Figura 25

Diagrama de correlaciones de las zonas de servicios generales
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Diagrama de correlaciones de las zonas de parqueo
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7.4. PROYECTO

7.4.1. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

La propuesta de implementacion de un mercado ferial en el distrito
de Pillco Marca — Huanuco tiene como objetivo principal mejorar las
condiciones espaciales de consumo para comerciantes y usuarios,
promoviendo un entorno arquitectonico eficiente, ordenado, accesible e
inclusivo. El enfoque del disefio esta centrado en reorganizar y optimizar
el espacio actualmente utilizado de forma informal (antiguo campo
deportivo de Pillco Marca), con el fin de brindar infraestructura adecuada
a los comerciantes permanentes, temporales, consumidores y personal
administrativo.

Esta intervencion busca generar una plataforma de intercambio
comercial que no solo cumpla con las normativas del disefio de
mercados minoristas, sino que también fortalezca la identidad local, la
sostenibilidad y la accesibilidad universal. A través del disefio
arquitectonico, se busca crear un espacio funcional y equitativo donde
las personas puedan ejercer sus actividades comerciales, de
abastecimiento y convivencia en condiciones dignas, seguras Yy
saludables.

La disposicién arquitecténica del mercado ferial es esencial en la
propuesta, pues se muestra una clara organizacién espacial entre las
zonas de venta (segun el tipo de producto), zonas compartidas, vias,
area de gestiéon, zonas de carga y descarga, areas de recoleccion y
espacios de descanso. Se propone un transito ordenado tanto para
vendedores como para usuarios, con accesos seguros y diferenciados,
previniendo la aglomeracion y favoreciendo la direccién en el espacio.

Las conexiones espaciales entre areas comerciales, lugares de
consumo, servicios de higiene, almacenaje y gestion, se han disefiado
para maximizar los movimientos de individuos y productos. Igualmente,
se valora la coexistencia pacifica entre los comerciantes permanentes y
temporales, mediante una estrategia de zonacion que facilite el uso
intensivo del espacio sin provocar disputas de uso ni saturacion de

Zonas.
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Otro pilar esencial es la accesibilidad. El disefio incluye caminos
accesibles, rampas, sefializacion clara y areas de movilidad apropiadas
para individuos con limitaciones fisicas, visuales o auditivas. Asimismo,
se contemplaran bafios accesibles, areas de descanso inclusivas y
mobiliario ergondémico, lo que permitira que todos, sin excepcién, puedan
utilizar el mercado con independencia y seguridad.

lgualmente, se plantea una intervencion urbana contextual,
teniendo en cuenta la proximidad con tiendas como Mollecito y Pillco
Marca, ademas del transito peatonal de consumidores que visitan la
zona de feria los fines de semana. Esto subraya la importancia
estratégica de la localizacion y la urgencia de fortalecer el lugar como
nudcleo principal de suministro local.

En dltima instancia, la propuesta de disefio también incluye
aspectos de sostenibilidad ambiental, tales como iluminacion vy
ventilacion natural, gestion de desechos soélidos, y zonas verdes
incorporadas al entorno comercial. Estos elementos no solo aportan al
confort térmico y visual del mercado, sino que también promueven la
educaciéon en medio ambiente y la consideracion hacia el medio

ambiente.

7.4.2. CONCEPTUALIZACION DE LA PROPUESTA

La propuesta arquitectonica se basa en una interpretacion
cuidadosa del entorno en el que se ubica el proyecto, con el objetivo de
establecer un intercambio equilibrado entre lo natural y lo urbano. En el
ambiente cercano, sobresalen las perspectivas hacia los cerros que
circundan la zona, cuyas formas triangulares y proporciones variadas
promueven una estructura dindmica y organica en el disefio, utilizando
estas siluetas como un componente formal dominante en la volumetria
del conjunto.

La trama irregular que distingue al sector de estudio en Pillco Marca
ha sido objeto de analisis desde una perspectiva urbana. La morfologia
urbana ha constituido el fundamento para la elaboracion de un sistema
estructural que se manifiesta en la cubierta del mercado, facilitando una

integracion visual y conceptual con su entorno inmediato. La cubierta,
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mas que un mero componente funcional, se transforma en una
manifestacion arquitectonica que recoge e interpreta las lineas y
geometrias de la ciudad informal circundante.

lgualmente, la utilizacion de materiales y acabados tiene como
objetivo respetar y destacar la identidad local. Se ha elegido texturas y
tonalidades calidas y los matices sepia que rememoran la gama
cromética del paisaje natural de la regién, ademas de asegurar un
rendimiento estético y climatico 6ptimo. Esta decision no solo se basa en
aspectos estéticos, sino que también refleja un compromiso con la

sostenibilidad y el sentimiento de pertenencia a la comunidad.

7.4.3. IDEA FUERZA O RECTORA

La propuesta se origina a partir de una observacion meticulosa del
entorno natural que circunda el area del proyecto. Uno de los
componentes mas notables es la silueta de los cerros que dominan la
perspectiva frontal de la superficie terrestre. Al observar el paisaje, se
identifica una secuencia de tres elevaciones sucesivas que se entrelazan
de manera suave entre si, dando lugar a una composiciéon de picos
triangulares que se repiten con ritmo y armonia.

Esta representacién, impregnada de identidad geografica, se
convierte en el motor generador del proyecto. Las configuraciones semi-
triangulares derivadas de estos cerros inspiran la aplicacion volumétrica
de la cubierta, estableciendo una relacion simbdlica y visual entre la
arquitectura y su entorno. Por consiguiente, el disefio aspira no solo a
representar una respuesta formal, sino también a establecer una
conexion emocional con el paisaje que acompafia y define a la

comunidad de Pillco Marca.
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Figura 27

Foto para ser usada en la idea rectora
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Figura 29

Boceto complementario para la idea rectora
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Figura 30

Extraccion de la forma vista en planta

'7,,l \\e ",.
» RADIADORESH Y N
AUVARES St %

-

P ) . 4 v
NEWEE CESENE)
' ‘; J .‘ S

=

Figura 31
Conceptualizacién de la volumetria — primera idea 01




Figura 32

Conceptualizacién de la volumetria — primera idea 02

Figura 33

Conceptualizacion de la volumetria — Segunda idea 01

Figura 34

Conceptualizacion de la volumetria — Segunda idea 02




Figura 35

Conceptualizacion del disefio de los volimenes

7.4.4. CRITERIOS DE DISENO
A. FUNCIONALIDAD

El disefio del mercado responde a una organizacion clara y
jerarquizada de los espacios, tomando en cuenta los recorridos
cotidianos de los comerciantes y consumidores. Cada médulo de venta
estd ubicado estratégicamente para optimizar los flujos peatonales y
minimizar los cruces innecesarios, favoreciendo una circulacion
eficiente. Se incorporan zonas diferenciadas para venta permanente y
ferial, con accesos multiples que permiten una descongestion del ingreso
principal.

B. ESPACIALIDAD
El proyecto busca generar una experiencia espacial agradable y
accesible para todo tipo de usuario. La espacialidad se plantea como
abierta, con amplias visuales internas que orientan al visitante y
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favorecen su permanencia. Se ha dado prioridad a la creacion de
espacios sombreados, techados con luz natural regulada, que brindan
comodidad y un sentido de orientacion, contribuyendo a interpretar el
mercado no Unicamente como un sitio de operaciones, sino también

como un lugar de reunién comunitaria.

C. FORMALES

La propuesta emplea una terminologia formal que encapsula las
siluetas montafiosas del entorno natural de Pillco Marca. La serie de
cubiertas de forma triangular evoca los cerros perceptibles desde el
terreno, generando una identidad visual que enmarca el edificio en su
contexto. Este gesto adicionalmente proporciona dinamismo volumétrico
y se convierte en un sistema estructural eficiente que promueve la
ventilacion y la iluminacion natural. Se utilizan materiales tales como
madera, piedra y hormigén pigmentado en tonalidades terracota y
sepias, respetando la estética del paisaje autoctono.

D. INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS

Se ha disefiado una infraestructura operativa que comprende
sistemas apropiados de drenaje pluvial, instalaciones sanitarias
distribuidas por sectores, iluminacion eficaz y una red de agua potable
accesible a cada mdédulo de comercializacion. Se prioriza el respeto al
entorno, evitando impactos negativos sobre el suelo y vegetaciéon
existente, y se proyecta una estructura modular que permita su futura

ampliacion sin afectar el funcionamiento general.

E. ACCESIBILIDAD UNIVERSAL

El disefio considera el acceso libre y seguro para todo tipo de
usuarios. Se integran rampas en todos los ingresos, pasadizos anchos y
pavimentos antideslizantes, garantizando un recorrido continuo sin
barreras. Las sefaléticas y elementos visuales se incorporan como parte
del lenguaje arquitectonico, ayudando a la orientacion de los usuarios.
El acceso vehicular y de carga esta claramente separado del flujo

peatonal para mayor seguridad.
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F. CRITERIOS BIOCLIMATICOS

La orientacion del edificio y el disefio de sus cubiertas responden a
criterios de asoleamiento y ventilacion cruzada. El uso de lucernarios
controlados y techos inclinados permite un aprovechamiento eficiente de
la luz natural, reduciendo el consumo eléctrico. Ademas, la forma de las
cubiertas permite recolectar agua de lluvia para usos secundarios. La
vegetacion perimetral actia como barrera climética, reduciendo la

temperatura interior y ofreciendo zonas de sombra natural.

7.4.5. ZONIFICACION
Figura 36
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Figura 37

Zonificacion por piso — primer piso
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Figura 38

Zonificacion por piso — segundo piso
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7.4.6. UBICACION
Figura 39

Ubicacién de Terreno Propuesto
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7.4.7. PLANOS DE DISTRIBUCION, CORTES, ELEVACIONES Y

DETALLES ARQUITECTONICOS
Figura 40
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Figura 41

Plano de planteamiento general ler piso
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Planteamiento general 2do piso
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Figura 43
Mddulo por colores
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Figura 44
Planta de mé6dulo 01
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Figura 45
Planta de médulo 02
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Figura 46

Planta de médulo 03
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Figura 47

Planta de mo6dulo 04
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Figura 49

Elevaciones frontal lateral y posterior
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Figura 50

Detalle de rampa

DETALLE DE RAMPA

——

Segun la norma técnica A.070 — Estacionamiento del Reglamento
Nacional de Edificaciones (RNE, Peru):

Las rampas vehiculares deben tener una pendiente no mayor del
18% y no menor del 6%, salvo en casos especiales debidamente
justificados.
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7.4.8. CRITERIOS DE CONFIGURACION ESTRUCTURAL
Figura 51

Plano de cimentacién propuesto
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Eleccion del Sistema Constructivo

La eleccién del sistema constructivo para el desarrollo del presente
proyecto responde a criterios de funcionalidad, economia, facilidad de
montaje y adaptacion al contexto urbano y climatico del distrito de Pillco
Marca. Dado que la propuesta esta pensada para un uso intensivo por
parte de comerciantes y consumidores, el sistema estructural debia
asegurar estabilidad, durabilidad y flexibilidad ante futuras adaptaciones.

Para ello, se opt6 por un sistema aporticado de concreto armado
en la edificacién principal, aplicado hasta el segundo nivel. Esta eleccién
permite una adecuada modulacion de los espacios comerciales,
garantizando la resistencia estructural necesaria para soportar las
cargas permanentes y variables, sin comprometer la amplitud y fluidez

del recorrido peatonal.
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En cuanto al sistema de techado, se emplea una estructura
metalica de caida a un agua, resuelta mediante cerchas metalicas que
permiten grandes luces sin la necesidad de elementos intermedios. El
techado se resuelve con Aluzinc, material liviano, resistente a la
intemperie y de bajo mantenimiento, ideal para las condiciones
climaticas del lugar.

Para las zonas de circulacion y areas comunes como pasillos de
acceso y encuentro se propone un sistema de tenso arquitectura,
mediante columnas de acero galvanizado de 12 metros de altura que
soportan una cubierta de lona tensada, generando una sensacion de
amplitud, transparencia y dinamismo espacial. Este tipo de cubierta no
solo aporta ligereza visual, sino también protege a los usuarios del sol y
la lluvia, sin obstaculizar la ventilacion ni la iluminacion natural.

La combinacién de materiales como el concreto armado, el acero
estructural y las membranas textiles busca equilibrar solidez, estética y
sostenibilidad. Esta configuracion permite, ademas, un proceso
constructivo agil, con menor impacto ambiental, adaptandose a las
caracteristicas topograficas relativamente planas del terreno

seleccionado en Pillco Marca.

Figura 52
Detalles de cimientos y columnas
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Figura 53

Detalles de cimientos y columnas
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Eleccion del Sistema Constructivo

La seleccion del sistema de construccién para el proyecto actual se
fundamenta en una perspectiva holistica que toma en cuenta la
funcionalidad, el entorno urbano y climatico de Pillco Marca, asi como la
experiencia de los usuarios. Se procur6 un equilibrio entre la robustez
estructural, la versatilidad espacial y la calidez material, proponiendo un
sistema que facilite la utilizacion eficaz del espacio y promueva la
vinculacion entre la arquitectura y el entorno.

En este contexto, se ha decidido adoptar un sistema de aportaciéon
de hormigén armado hasta el segundo nivel, ya que este facilita una
estructuracion clara y modular de los espacios comerciales, soportando
de manera adecuada las cargas estructurales previstas y permitiendo
una distribucién flexible de los espacios. Este sistema también promueve
las ampliaciones y adaptaciones futuras, asegurando una estructura
duradera y resistente al uso intensivo.

El sistema de techado se implementa mediante una estructura
metalica de caida a un agua, empleando cerchas de acero que

posibilitan la salvaguarda de luminarias de gran envergadura sin
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columnas intermedias, lo que favorece la amplitud y la circulacion fluida.
La construccion de la cubierta se lleva a cabo utilizando Aluzinc, un
material ligero, resistente a la humedad y la radiacion solar, de
mantenimiento reducido y adecuado para las condiciones climéticas de
la region.

En las zonas de circulacion y espacios comunes, se ha propuesto
una estrategia mas liviana y permeable a través de techos de lona
tensada sostenidos por columnas de acero galvanizado de 12 metros de
altura. Esta estrategia propicia la creacion de espacios sombreados,
ventilados y de notable atractivo visual. Esta resolucion estructural
proporciona un lenguaje actual y dinamico, alineandose con las
demandas funcionales del mercado de eventos.

Ademas de esta estructura, se integran componentes de madera
predominantemente en forma de rejillas o celosias que desempefian una
funcion estética y funcional. Estas celosias funcionan como filtros
visuales, atenuando la luz solar y produciendo juegos de sombras que
potencian la experiencia espacial de los consumidores. Ademas,
permiten ventilar naturalmente los espacios sin perder privacidad, y
conectan el proyecto con la identidad local, al usar un material noble y
tradicional como la madera en diadlogo con la modernidad de la estructura
metélica.

La combinacién de concreto, acero, lona tensada y madera permite
construir un espacio arquitecténico equilibrado, funcional y sensible al
contexto, generando una atmadsfera acogedora, practica y visualmente

armonica para comerciantes y visitantes.
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Figura 54
Detalles de constructivos- cerchas metalicas, puertas y ventanas
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Figura 55
Detalles de veredas barandas y escalera
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Figura 56

Detalles de techado de pasillos con estructura metalica
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Figura 57

Detalles de cielorraso
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Figura 58

Detalles de fijacion de aluzinc
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7.4.9. MAQUETA VIRTUAL (RENDER)
Figura 59

Vista principal del proyecto

Figura 60
Vista detallada de la facha del proyecto
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Figura 61

Vista perspectiva del proyecto
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Figura 62

Vista interior del proyecto
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Figura 63

Vista interior patio de comidas

Figura 64

Vista interior 02 patio de comidas
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Figura 65

Vista interior 03 patio de comidas

ll

IHW””. w
Hlu'u'u'h' il

Figura 66

Vista interior del techado de pasillos del patio de comida
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ANEXO 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

ESPACIO DE CONSUMO PARA LA IMPLEMENTACION DEL MERCADO FERIAL EN PILLCO MARCA HUANUCO

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA
PROBLEMA OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL Zonificacion del TIPO DE )
GENERAL espacio, ubicacién  INVESTIGACION

¢,Coémo es el espacio
de consumo para la
implementacion de
un mercado ferial en

Pillco Marca,
Huanuco?
PROBLEMAS
ESPECIFICOS
¢,Como es la
percepcion del
espacio de consumo
para la

implementacion de
un mercadoferial en
Pillco Marca,
Huanuco?

Identificar como es el
espacio de consumo
para la implementacion
de un mercado ferial en
Pillco Marca, Huanuco.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS
Determinar Como se
percibe el espacio de
consumo para la
implementacion del
mercado ferial en Pillco
Marca, Huanuco.

El espacio de consumo en
los actuales mercadillos de
Pillco Marca presenta
deficiencias significativas
que justifican la necesidad
de implementar un nuevo
mercado ferial que
responda a criterios de
funcionalidad, accesibilidad

e integracién urbana. ESPACIO
HIPOTESIS ESPECIFICA DE
CONSUMO

HE1: La percepcion de los
comerciantes sobre el
espacio de consumo actual
evidencia una insatisfaccion
generalizada respecto a la
distribucidn, condiciones
fisicas y organizacion de los
espacios de venta.

Distribucién
arquitecténica

Percepcion

de areas
comerciales,
relacion entre
zonas.

Estética del
espacio
arquitecténico,
grado de
satisfaccion del
espacio,
valoracion del
ambiente fisico.

Basica.

ENFOQUE
Cuantitativo

ALCANCE O
NIVEL
nivel explicativo

DISENO
Disefio descriptivo
simple.

POBLACION

287 comerciantes
formales e
informales.

MUESTRA
151 comerciantes
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¢De qué manera la
infraestructura  del
mercado ferial
mejorara el espacio
de consumo en
Pillco Marca,
Huanuco?

Coémo es la
accesibilidad en el
espacio de
consumo para la
implementacién de
un mercado ferial en
Pillco Marca,
Huanuco?

Analizar de qué
manera la
infraestructura del
mercado ferial
mejorara el espacio
deconsumo en Pillco
Marca, Huanuco

Identificar como es
la accesibilidad en
el espacio de
consumo para la
implementacién de
un mercado ferial en
Pillco Marca,
Huanuco

HE2: Una infraestructura
ferial adecuada puede
mejorar considerablemente
la funcionalidad y eficiencia
del espacio de consumo
para comerciantes y
usuarios en Pillco Marca.

Infraestructura

HE3: La accesibilidad en el
espacio de consumo actual
presenta limitaciones
importantes, lo cual afecta
la circulacién y la inclusién
de todos los usuarios.

Accesibilidad

Condiciones
estructurales,
materiales,
techado,
ventilacion

Ingresos y salidas,
circulacion
peatonal y
vehicular rampas.

MUESTREO
no probabilistico
por conveniencia

TECNICA DE
RECOLECCION
DE DATOS.
Encuesta
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ANEXO 2
INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

ENCUESTA PARA LOS COMERCIANTES DE LOS MERCADILLOS EN PILLCO MARCA

IMPLEMENTACION DE UN MERCADO FERIAL EN EL DISTRITO DE PILLCO MARCA-

HUANUCO
ETREVISTADO(A):

Escala de respuestas:

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Preguntas a) b) De
Totalmente  acuerdo
de acuerdo

1.¢Crees quelos O O
espacios de

venta estan

diseflados de

forma funcional y

cumplen con los

parametros

establecidos?

2. ;(Estade O O
acuerdo con la

ubicacién de

areas como

zonas

administrativas,

patios y servicios

segun las

necesidades?

3. ¢,Se usan O O
elementos

visuales

(letreros,

sefializacién) que

ordenany

ayudan a ubicar

productos?

4. ¢;Cuenta con O O
una

infraestructura

adecuaday que

respeta las areas

verdesy el

entorno natural?
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c) Ni
acuerdo ni
desacuerdo

O

d) En e)
desacuerdo Totalmente
en
desacuerdo
O O
O O
O O
O O



5. ¢Son facilesde 0O O O
identificar las
areas de flujo en
estas
infraestructuras
de venta?

6. ¢ Se O O O
encuentran
rampas en
accesos y
circulaciones de
estas areas de
ventas?
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GUIA DE OBSERVACION

.=

) - Prasy

Distribucion arquitectdénica

Segun la visualizacion de la actualidad de estas infraestructuras
improvisadas, no se garantiza la distribucion adecuada y correcta ya
gque carece de ciertas &reas importantes como una zona
administrativa, distribucion de zonas de ventas, circulacion adecuada,
etc. Estas deficiencias en conjunto no solo limitan el funcionamiento
adecuado del mercado, sino que también perpetdan un entorno
desordenado, precario y poco saludable, tanto para los comerciantes
como para los consumidores. La falta de planificacién arquitecténica y
de criterios técnicos en estas infraestructuras improvisadas refleja la
necesidad urgente de implementar un proyecto integral que considere
la correcta distribucion de espacios, la jerarquia funcional y la conexién
fluida entre todas las areas del mercado.

Percepcion

Se visité diversos puestos que no cuentan con elementos visuales,
esta falta de herramientas de orientacion no solo genera
desorganizacion, sino que afecta la percepcién de seguridad, orden y
claridad del espacio, elementos vitales para fortalecer el vinculo
emocional del usuario con el entorno.

Un mercado no es solo un punto de intercambio econdmico, sino
también un espacio de encuentro social y cultural, y su disefio debe
reforzar esa identidad. La ausencia de sefialética clara, materiales
adecuados y una imagen coherente del conjunto arquitecténico
debilita la relacién simbdlica que los usuarios tienen con el espacio,
dificultando su apropiacion, su cuidado y su valoracion a largo plazo.

Infraestructura

126




No demuestra su buen uso con respecto a la infraestructura. Esto se
da por que los espacios de ventas son reducidos y no cuentan con los
servicios adecuados y necesarios, como areas con medidas minimas,
zonas seguras en caso de sismos, areas importantes como un area de
lavado, almacenes, depdsitos de frio, y a su vez o estan ubicados de
manera correcta y asi no pueden brindar los servicios de manera
correcta.

Accesibilidad

El hecho de que estas areas carezcan de accesos adecuados
compromete seriamente la equidad del espacio urbano y refuerza una
exclusion estructural hacia las personas con movilidad reducida.
Ademas, limita el desplazamiento eficiente de bienes y productos,
afectando también la operatividad comercial del espacio. La carencia
de sefalética visual, pasillos amplios y rampas reglamentarias, reduce
la legibilidad y la seguridad del entorno, volviéndolo hostil para ciertos
grupos sociales.
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