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RESUMEN

El proyecto de investigacion titulada “INTERVENCION AL ESPACIO
ARQUITECTONICO DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO PARA
DISMINUIR LA CONFLUENCIA COMERCIAL, 2025”", se realizé con la
finalidad de contribuir con una investigacion que pueda profundizar y brindar
nuevos conocimientos en cuanto a la espacialidad arquitectonica y la
confluencia comercial, por ello la investigacion se centr6é en las condiciones
en la que se pueda encontrar la infraestructura tanto en la distribucion, funcion,
imagen y organizacion, identificando problemas como el desorden de las
funciones, estética de las fachadas y detrimento de todas las areas externas
e internas, para ello se recopilo toda la informacion de acuerdo a los objetivos
presentados como la identificacion del nivel de relacion entre la espacialidad
arquitectonica y la confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco,
para ello se us6 una metodologia de investigacion de tipo basica para poder
aumentar los conocimientos y las bases teodricas que se tiene (Carrasco,
2007), con un enfoque cuantitativo de alcance correlacional para poder
cuantificar la vinculacion que tienen entre si (Hernandez, Fernandez, &

Baptista, 2014), y con un disefio no experimental - transversal.

Por lo cual se usaron técnicas como la encuesta y la observacidn
haciendo uso de instrumentos como el cuestionario y las guias de observacion
para la recoleccién necesaria de datos que fueron dirigidos tanto a los
comerciantes como consumidores, el cual se realizé en el campo del

problema.

Palabras claves: Espacio arquitectonico, confluencia comercial,

distribucién arquitecténica, funcionalidad arquitecténica, circulacion.
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ABSTRACT

The research project entittled "INTERVENTION TO THE
ARCHITECTURAL SPACE OF THE HUANUCO MODEL MARKET TO
REDUCE COMMERCIAL CONFLUENCE, 2025", was carried out with the
purpose of contributing to research that can deepen and provide new
knowledge regarding architectural spatiality and commercial confluence, for
this reason the research focused on the conditions in which the infrastructure
can be found both in the distribution, function, image and organization,
identifying problems such as the disorder of the functions, aesthetics of the
facades and detriment of all external and internal areas, for this all the
information was collected according to the objectives presented such as the
identification of the level of relationship between the architectural spatiality and
the commercial confluence of the Huanuco model market, To this end, a basic
research methodology was used in order to increase the knowledge and
theoretical bases that are available (Carrasco, 2007), with a quantitative
approach of correlational scope to be able to quantify the link they have with
each other (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014), and with a non-

experimental - cross-sectional design.

Therefore, techniques such as survey and observation were used,
making use of instruments such as the questionnaire and observation guides
for the necessary collection of data that were aimed at both merchants and

consumers, which was carried out in the field of the problem.

Keywords: Architectural space, commercial confluence, architectural

distribution, architectural functionality, circulation.
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INTRODUCCION

El distrito de Huanuco cuenta con equipamientos y espacios publicos
que satisfacen las necesidades de los habitantes, pero con el crecimiento
poblacional y urbano algunos de estos espacios no brindan los servicios
optimos para el uso humano, generando una serie de problemas en la ciudad
y en la sociedad.

Uno de los equipamientos que contiene el mayor problema en cuanto a
su construccion y su relacion con el entorno es el mercado modelo del distrito
de Huanuco, que con el pasar de los afnos se visualizdé un incremento de
puestos comerciales tanto al interior como exterior de la infraestructura y que
en la mayoria de los casos no estan disefiados correctamente para tal
actividad, generando asi una confluencia comercial trayendo consigo
problemas en el aspecto constructivo, arquitectonico, funcional, social y
ambiental, dando como resultado condiciones circundantes insalubres que
alteran la calidad de los productos.

Por ello se tuvo como obijetivo principal la identificacion del nivel de
relacion entre la espacialidad arquitectonica y la confluencia comercial del
mercado modelo de Huanuco, de la misma forma se tiene los objetivos
especificos que son: analizar el nivel de relacion entre la distribucion
arquitectonica y la confluencia comercial del mercado, identificar la medida de
relacion del estado de circulacion y la confluencia comercial del mercado, por
ultimo estudiar el nivel de relacion entre la funcionalidad arquitecténica y la
confluencia comercial del mercado. Por lo cual fue necesario partir de la
metodologia que comprende el tipo, nivel, método y disefio de la investigacion,
logrando captar toda la informacién mediante los estudios de una poblacion y
muestra, recolectando asi todos los datos que aportaron a la investigacion

mayor confiabilidad.
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CAPITULO |
PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Los espacios publicos que cumplen el rol de mercados minoristas en la
sociedad cumplen el rol sociocultural de abastecimiento de productos de
primera necesidad entre alimentos e indumentaria para los habitantes y asi
generan un desarrollo para la poblacion (Robles, 2014)

La actividad econdmica del comercio a nivel mundial se ve en constante
aumento ya sea por la falta de puestos laborales o por el crecimiento
poblacional, reflejandose en la ampliacion del uso de suelo urbano de cada
ciudad, como es el caso del Mercado Municipal de ElI Cantén ElI Pangui de
Loja — Ecuador, el cual muestra una infraestructura que tiene la actividad
comercial con espacialidad insuficiente, por el evidente crecimiento
poblacional y comercial, esta construccion presenta distintos problemas como
el deterioro arquitectdnico, insalubridad, carencia de funcionalidad,
ventilacién, iluminacioén, circulaciéon, accesibilidad, distribucion espacial, mala
imagen urbana, desorden y la insuficiencia de espacios para el aumento
comercial de diferentes productos dentro del equipamiento, generando una
desorganizacion en el exterior de la infraestructura (Roman, 2024).

Estos espacios que presentan problemas es su forma de habitar en su
mayoria no son planificados ni estudiados para que puedan dar un resultado
favorable a la poblacion, ya que presentan un reordenamiento legal o ilegal
en el entorno urbano (Avimael, Medrano, Tapia, & San Martin, 2011).

En Peru, al igual que en los distintos paises presentan esta problematica
del ambito comercial, como en Lima Metropolitana, donde se encuentra solo
el 4% de mercados que satisface al distrito de La Punta, San Isidro, Miraflores,
Carmen de la Legua y Jesus Maria, en este ultimo distrito es necesario de una
modernizaciéon del mercado de acuerdo a las nuevas necesidades del
habitante, ya que en la actualidad presenta aglomeracion por la falta de
mayores medidas en su circulacion, mayor seguridad en las instalaciones
eléctricas, falta de planificacion interna y el deterioro en la materialidad y
acabados, sumando el aumento comercial y la falta de suelos para su
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ubicacion, dando como resultado la disminucion del confort comercial y social
que exigen los nuevos consumidores (Chavez & Pizarro, 2022)

Asi mismo el comercio en Huanuco, al representar un 11,6% de la
estructura del Valor Agregado Bruto, siendo asi el segundo sector con mayor
porcentaje al igual que el sector primario, y que también en la Poblacion
Econdmicamente Activa, el comercio concentra un 10,9%, que al igual que en
el VAB es el segundo sector con mayor porcentaje (Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica, 2021). Este sector se convierte en uno de los mas
importantes para el desarrollo de la ciudad, generando asi su aumento cada
ano y con ello nuevas necesidades de los nuevos y antiguos comerciantes y
consumidores, por ello la problematica que se abarca en la presente
investigacion se ubica en el mercado modelo privado de Huanuco, situandose
entre los jirones Huallayco, Huanuco, San Martin y el Jr. Ayacucho, en el
distrito y provincia de Huanuco.

Esta infraestructura en su interior alberga todo tipo de comercio como la
venta de articulos para el hogar, articulos de construccion, prendas de vestir,
alimentos y la prestacion de servicios vehiculares, pero al no estar preparado
para el incremento comercial y poblacional, muestra diversas problematicas
en sus espacios. En el afio 2017 se identifico 246 puestos interiores y 482 en
su exterior que abastecid a una poblaciéon aproximada de ochenta mil
personas (Aliaga, 2019), en la actualidad segun el Sr. Antonio Talenas
Berrocal presidente de la junta directiva del mercado manifesté que se tiene
un total de 1180 puestos comerciales, por lo cual la espacialidad de la actual
infraestructura no viene satisfaciendo todas las necesidades, presentando
inconvenientes en la distribucién, funcion, imagen y organizacion,
identificando problemas como el desorden de las funciones, estética de las
fachadas y detrimento de todas las areas externas e internas, ofreciendo la
minima comodidad, salubridad y seguridad al brindar los distintos servicios
mencionados.

Por ello al no presentar mayor espacialidad los comerciantes adaptaron
areas de venta alrededor y al interior de la edificacion ocasionando areas
inseguras que no cumplen con las normas técnicas, mientras que la
contaminacion ambiental se hace evidente por el manejo inadecuado de los

residuos solidos y por el sistema del desague precario (Aliaga, 2019)
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aumentando asi la confluencia de puestos comerciales, de peatones y de
vehiculos, lo cual se puede identificar con mayor capacidad en la actualidad.

Es insoslayable el peligro en el que se encuentra esta edificacion la
vulnerabilidad alta en aspectos como ambiental, fisico, econdémico, social,

cultural e ideoldégico.

Figura 1

Ingreso al mercado por el Jr. Huanuco

Figura 2

Ingreso al mercado por el Jr. Huallayco
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Figura 3

Exterior del mercado modelo de Huanuco

Figura 4
Inundaciones en épocas de precipitacion

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA
1.2.1. PROBLEMA GENERAL
¢, Cual es el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectonica y

la confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 20257
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1.3.

1.2.2. PROBLEMAS ESPECIFICOS
e Cual es el nivel de relacion entre la distribucion arquitecténica y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 20257
e ;En qué medida el estado de circulacion se relaciona con la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 20257
e ;Cual es el nivel de relacién entre la funcionalidad arquitectonica y

la confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 20257

OBJETIVO GENERAL

Identificar el nivel de relacidn entre la espacialidad arquitectonica y la

confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025

1.4.

1.5.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar el nivel de relacion entre la distribucion arquitecténica y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.
Identificar la medida de relacion del estado de circulacion y la confluencia
comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.

Estudiar el nivel de relacidén entre la funcionalidad arquitectonica y la

confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.

JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION
1.5.1. JUSTIFICACION PRACTICA

El problema de algunas edificaciones que no contemplan los
espacios requeridos de acuerdo a los usos que tienen actualmente,
generan inconformidad por parte de la sociedad teniendo asi
percepciones negativas de la imagen urbana, dando como resultado el
mal uso de la infraestructura.

La confiabilidad de esta investigacion se realiz6 con el fin de
ampliar el conocimiento sobre esta construccién y analizar los problemas
mencionados para ello se generd soluciones como el ordenamiento del
area, con disenos de espacios adecuados para los consumidores y
vendedores del mercado, justificando asi de manera practica ya que
permite que el trabajo de investigacion sirva para resolver a problemas
practicos, es decir, resolver el problema que es materia de investigacion
(Carrasco, 2007).
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1.5.2. JUSTIFICACION SOCIOECONOMICA

Por otro lado, el mejoramiento del area perjudicada influira para la
recuperacion de su valia en la ciudad y el ordenamiento del comercio,
generando asi beneficios financieros, constructivos, ordenamiento y
seguridad para la poblacion. Esta justificacion se basa en la justificacion
socioecondmica ya que es punto de partida para realizar proyectos de

mejoramiento social y econdmicos para la poblacion (Carrasco, 2007).

1.5.3. JUSTIFICACION CULTURAL

Si los resultados posibilitan la mejora del Mercado Modelo siendo
una construccion necesaria para la poblacién, se afianzara la
revaloracion cultural a partir del mejoramiento en su aspecto fisico y
ordenamiento, asi justificando de forma cultural, ya que, es aquella que
cuando los resultados de la investigacion realizada se consolide y
afiance con los usos y costumbres de los pueblos, permite que se
revaloren y se reafirmen en sus legado y patrones culturales (Carrasco,
2007).

1.6. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

La principal limitante para poder realizar esta investigacidon es alcanzar
toda la informacion en cuanto al numero total de personas usuarias como
comerciantes formales, ambulantes y consumidores que posee el mercado
modelo de Huanuco

También la gran envergadura que se tendra al momento de recopilar la
informacion mediante las encuestas de acuerdo al resultado del flujo de la
muestra de la poblacién a investigar ya que sera necesario el recorrido amplio

de toda la infraestructura.

1.7. VIABILIDAD DE LA INVESTIGACION

La presente investigacion se basa en una investigacion basica pues se
busca ampliar el conocimiento acerca de la realidad actual del mercado
modelo de Huanuco.

Para ampliar el proceso de la investigacion se realizara las encuestas en

las que se pueda reflejar la opinion de los usuarios en cuanto a la comodidad
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y funcidén del area a estudiar, también mediante las fichas de observacion
donde se plasmara lo visualizado.

Con la realizacién de esta investigacion no se efectuara ni causara
cambios o danos en la infraestructura, personas o ambientes que se
encuentran en el presente estudio.

Los recursos a utilizar en la presente investigacion son propios del
investigador la cual no requiere de financiamiento mayor de alguna entidad o

persona.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

2.1.1. ANTECEDENTES INTERNACIONALES

En el afio 2023, Agudelo Enciso, Néstor Andrés, en su tesis para
optar el titulo profesional de Arquitecto, titulada “Plaza de Mercado
Municipal-Fuerte Villaleyvano” de la universidad catdlica de Colombia,
muestra su principal objetivo el disefar una plaza de mercado que sirva
como centro de actividad comunitaria, usando una metodologia de
enfoque cualitativo, de tipo descriptiva, exploratorio, llegando asi a la
conclusion que la plaza de mercado va a generar un impacto relevante
en la zona, porque el disefio se basara en los principios patrimoniales,
entorno sostenible, orden y buena organizacién porque sus resultados
mostraron que el entorno tiene una rememoracion cultural local y que su
integracion con el contexto historico y que es necesario un espacio que
consolide las manzanas adyacentes a la plaza principal, para que pueda
convertirla en una nueva centralidad urbana y en una segunda atraccién
turistica significativa. Esta investigacién analiza la confluencia como un
problema para los vendedores, generando desorden e inequidad en las
ventas. Su enfoque en soluciones amigables con el entorno aporta datos

valiosos para la propuesta de la solucién.

En el ano 2022, Alejandro Castro, Maria del Jesus y Pico de los
Angeles, Ana Raquel, en su tesis para optar el titulo profesional de
Arquitectos, titulado “Propuesta de diseio para la habilitacion de
espacios comerciales comunitarios en la zona San Francisco ubicada en
la Via Daule” de la universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil —
Colombia, presento como principal objetivo, disefiar una edificacion
apropiada para la rehabilitacién de espacios comerciales, para ello uso
una metodologia de enfoque cuantitativo, de tipo descriptiva, no
experimental, llegando asi a la conclusion que de acuerdo al analisis que
permitié identificar las carencias de la zona y las actividades que

realizan, es necesario un disefio arquitectonico orientado a la
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rehabilitacion de espacios comerciales ya que en base a los resultados
obtenidos donde mostraron que el 73% de los habitantes manifiestan
que la actual infraestructura comercial no es la adecuada encontrandose
en mal estado, y que el 79% de la poblacion estan en desacuerdo con la
ubicacidn de dichos espacios comerciales, debido a que estos estan
ubicados en zonas que obstruyen el trafico peatonal y vehicular. Esta
investigacion aborda la problematica de la expansion desordenada del
comercio, con infraestructura inadecuada que afecta el uso del espacio,
el ordenamiento, la seguridad y la salubridad. Su analisis y su forma de
recaudar datos constituye un aporte significativo para realizar un uso

similar de sus instrumentos e interpretacion.

En el afno 2020, Arguello Rojas, Yesid Alejandro, en su tesis para
optar el titulo profesional de Arquitecto, titulada “Plaza de mercado el
rincon, la plaza de mercado como Reactivador de dinamicas urbanas,
caso de estudio UPZ 28" de la Universidad La Gran Colombia de
Colombia, tiene como objetivo principal la propuesta de un disefio
arquitectonico, con mayor seguridad y salubridad para la reactivacion de
las dinamicas urbanas, donde uso una metodologia de enfoque mixto,
con un tipo de investigacién exploratorio observacional de nivel
correlacional, llegando a la conclusion que es necesario un espacio
arquitectonico que pueda contener areas adecuadas para el comercio,
con espacios disefiados y areas necesarias como almacenes, areas de
lavado y dotados de servicios basicos, ya que se guiaron de los
resultados que mostraron que la relacién del mercado y el espacio
urbano fue altamente probable, porque a influencia de ello se generd un
corredor comercial, haciendo el cambio de residencia al uso comercial
en un 70%, creando espacios adaptados y poco funcionales, pero
acaparando espacialmente el ambito constructivo urbano. Esta
investigacion destaca el analisis de establecimientos mal disefiados, sin
considerar espacios adecuados para futuros cambios o crecimiento. Su
enfoque en la relacién entre la necesidad comercial y un espacio
adecuado aporta ideas de soluciones con cambios minimos por el cual

se puede replicar en distintas investigaciones.
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2.1.2. NTECEDENTES NACIONALES

En el afio 2022, Castro Hernandez, Gooppy Miyori en su tesis para
optar el titulo profesional de Arquitecta, titulado “Mercado minorista para
el mejoramiento de la actividad comercial de abastos del sector
Chacupe, La Victoria, Chiclayo, 2022” de la universidad Cesar Vallejo
Trujillo — Peru, donde muestra como objetivo principal, realizar un
proyecto de disefio de un Mercado minorista para el mejoramiento de la
actividad comercial, teniendo como metodologia un enfoque cualitativo
y con un disefio basado en la construccion de subsistemas de apoyo de
la metodologia facto-percepcion por el cual recolectaron los datos
mediante la observacion directa y entrevistas a los usuarios, llegando asi
a la conclusion que el disefio del modelo de recuperacion de la
infraestructura comercial debe mejorar las 10 deficiencias halladas
segun las entrevistas y las fichas de observaciones que se realizaron,
dando resultados como la existencia de en incumplimiento de las
necesidades funcionales, asi como la insuficiencia en el suministro,
almacenamiento y espacios publicos. Esta investigacion resalta
problematicas comunes en la mayoria de los mercados en Peru, como
la ocupacién indebida de los puestos, el uso de materiales inflamables,
el inadecuado manejo de residuos solidos. Por ello estos aspectos
constituyen puntos de partida esenciales que se debe notar al momento
de observacion para asi aportar significativamente al desarrollo del

estudio.

En el afo 2021, Espinoza Curi, Sergio Andres, en su tesis para
optar el titulo de Arquitecto titulada “Estrategias de renovacion urbana
para optimizar el comercio urbano del sector de San Pablo- La Victoria”
de la Universidad Cesar Vallejo — Lima Peru, presenta como principal
objetivo estudiar los problemas del comercio urbano y brindar estrategias
adecuadas para su renovacion, con una metodologia de estudio de
enfoque cualitativo de un tipo aplicada y un disefio fenomenoldgico,
llegando asi a la conclusion de que la economia de distrito depende de
la comercializacion en el sector, aun con los cambios que se obtuvo con

el desalojo de los vendedores siguen presente, pero con una Optima
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estrategia se puede disminuir aun mas, ya que los resultados muestran
que aun existen negocios formales e informales, donde el primero tiene
menor impacto en la infraestructura por su ubicacion, equipamiento
basico y limpieza, mientras que el negocio informal tiene menor impacto
en la seguridad ambiental y la tugurizacion en el espacio urbano. Esta
investigacion aborda la problematica de edificaciones comerciales en el
distrito de La Victoria, caracterizadas por una planificacion ineficiente, el
mal aprovechamiento del espacio, la falta de proyeccion para actividades
complementarias, la delincuencia y la tugurizacion. Estos factores
proporcionan datos clave y patrones que se repiten en el area de estudio

su forma de analizar mediante la observacion son relevantes.

En el afio 2020, Silva Huerta, Amparo Stephania y Soriano Cadillo,
John Steves, en su tesis para optar el titulo profesional de Arquitectos,
titulado “Intervencion en el mercado de Challhua para el mejoramiento
del Perfil Urbano en la ciudad de Huaraz, 2019” de la universidad Cesar
Vallejo Huaraz - Peru, presenta como objetivo principal, determinar los
lineamientos de disefio del mercado de Challhua para el mejoramiento
del perfil urbano, con una metodologia, de enfoque cualitativo de tipo
descriptiva y de un disefio no experimental transeccional por lo cual,
llegaron a la conclusién que la infraestructura donde se encuentran los
comerciantes es inadecuado, arriesgando su vida por tratar de satisfacer
sus necesidades, ya que adaptan el lugar segun sus conocimientos, por
ello segun los resultados mostraron que el tiempo que permanecen en
el mercado es de 1 a 2 horas en un 48% y es en ese tiempo los usuarios
corren el riesgo de cualquier accidente, con una circulacidon poco visible
y con presencia de aglomeracion comercial. Esta investigacion revela
que la falta de espacios adecuados ha generado una concentracion
comercial en areas peligrosas de la ciudad, provocando aglomeraciones,
la aplicacion de sus instrumentos de investigacion fue clave para poder
llegar a la opinién de todas las necesidades de los usuarios llegando asi

una solucion 6ptima.

26



2.1.3. ANTECEDENTES LOCALES

En el afo 2024, Ramos Tarazona, Edgardo Carlos, en su tesis para
optar el titulo de profesional de Arquitecto titulada “Planteamiento
espacial y las condiciones de la infraestructura comercial en el distrito de
Yanahuanca - 2021” de la Universidad de Huanuco, Huanuco - Peru,
teniendo como objetivo principal, el determinar la relacion que existe
entre el planteamiento espacial y las condiciones de la infraestructura
comercial en el distrito de Yanahuanca, usando una metodologia de
enfoque cuantitativo, con un alcance descriptivo y con un disefio no
experimental correlativo, gracias a ello llego a la conclusion que si existe
una relacion entre el planteamiento espacial del mercado con su
condiciones que tiene la infraestructura por ello es necesario que la
infraestructura planteada brinde seguridad y fluides comercial ya que en
sus resultados indico que el 66.7% de los comerciantes estan de acuerdo
que la actual infraestructura no deberia interferir una circulacion fluida y
que el 35.00% estan de acuerdo en que los puestos comerciales no
deberian pasar de su area distribuida para evitar el desorden y con ello
aglomeraciones. Esta investigaciéon destaca un aspecto clave para
analizar: la circulacién y las caracteristicas de los puestos comerciales.
Estos elementos representan puntos fundamentales, ya que
proporcionan informacion relevante que guia el analisis y ofrece datos

cruciales para el desarrollo de la investigacion.

En el ano 2021, Barrueta Soria, Deili Mirza, en su tesis para optar
el titulo de profesional de Arquitecta titulada “Propuesta arquitecténica
del mercado municipal con espacios de integracién en el distrito de Pillco
Marca, periodo 2020” de la Universidad de Huanuco, Huanuco - Peru,
donde tiene como objetivo principal, identificar la manera en que la que
se puede articular los espacios de integracion en la propuesta
arquitectonica del mercado, para ello usé metodologia de enfoque mixto,
con un alcance descriptivo y de un disefio no experimental transaccional,
mediante ello llego a la conclusion que el distrito de Pillco Marca necesita
de una edificacion dedicada al comercio con espacios de facil acceso,
espacios de socializacién y con puestos comerciales de ventas de forma
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directa que satisfagan las demandas de la poblacién, ya que en sus
resultados muestran que el 61.05% estan totalmente de acuerdo en que
les resulta dificultoso realizar sus compras domesticas en los mercadillos
y que por ello el 65.26% esta totalmente de acuerdo que existe la
necesidad de contar con un mercado, porque el 32.63% acuden a los
mercados del Distrito de Huanuco. Esta investigacion proporciona
informacion sobre las nuevas necesidades comerciales de los
habitantes, como la importancia de incorporar espacios adicionales para
la socializacién, el descanso y la integracién, los cuales podrian formar

parte de la solucion al problema abordado en el estudio.

En el afo 2020, Tello Rojas, Sergio Andreé, en su tesis para optar
el titulo profesional de Arquitecto, titulada “Mercado modelo de abastos
con iconografias representativas en el distrito de Huanuco — 2019” de la
Universidad Nacional Hermilio Valdizan — Huanuco Peru, tiene como
objetivo principal la propuesta de un mercado modelo con iconografias
representativas que demuestre una arquitectura funcional y con mayor
caracter huanuqueno, para su analisis se tomé una metodologia con un
enfoque cuantitativo, de nivel o alcance descriptivo, llegando asi a la
conclusién que por el crecimiento poblacional se incrementé el comercio,
por ello es necesario un mercado modelo funcionalidad, ordenado y
sustentable, para la mejora del paisaje urbano y la disminucion de la
apropiacion de puestos comerciales alrededor de la infraestructura
usando areas de via publica los cuales mostro en los resultados que
califican un 85% de los usuarios de mala o inadecuada a la
infraestructura actual, ocasionado por la falta de espacios adecuados
para las ventas y almacenaje correspondiente, circulacion inadecuada
de los usuarios y comerciantes. Esta investigacion proporciona datos
destacables como tanto los comerciantes formales e informales de igual
forma contribuyen a la falta de orden y limpieza, tanto en el interior como
en el exterior del espacio. Esta situacion genera una percepcion de
desorden y aglomeracién, afectando negativamente la imagen de la

infraestructura.
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2.2. BASES TEORICAS
2.2.1. ESPACIALIDAD ARQUITECTONICA
La espacialidad en arquitectura se determina mediante Ia
percepcion ya sea por sus dimensiones fisicas y las experiencias que
tiene el habitante en un espacio construido, incluyendo su configuracion,
volumen, luz, textura, proporcion, y la relacion entre elementos como la
iluminacion, ventilacion, distribucion, confort, etc. La espacialidad
arquitectonica tiene que ver con cémo los espacios se perciben
emocional y sensorialmente, y como influyen en el comportamiento y las
emociones de quienes los habitan o transitan (Cabas, 2016).
Por ello tiene algunos factores que presenta el espacio:
v Escala y proporcion
v" Luz y sombra
v' Materialidad
v Aperturas y circulaciones
v" Vacioy lleno
2.2.1.1. DISTRIBUCION ARQUITECTONICA
Se basa en una planificacidn y organizacion del espacio que parte
de un punto central o nucleo, con el fin de optimizar su funcionalidad,
accesibilidad y experiencia. Esta distribucion toma en cuenta diversos
factores que afectan tanto a los comerciantes como a los clientes, con el
objetivo de generar un flujo eficiente de personas, maximizar el
aprovechamiento del espacio y fomentar la interaccion comercial (Vilela,
2007).
La distribucion arquitectonica engloba distintos aspectos de la
construccion como:
Caracter arquitectonico: Se basa en las caracteristicas y el estilo
que compone un patrimonio edificado perteneciente a una historia y
cultura, es quien asigna una identidad particular a la imagen que capta
el peatén como (Cabrera & Valiente, 2020):
o El estilo y disefo.
e La funcién y el uso segun la necesidad.

e El contexto cultural e historico.
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lluminacién: En una edificacion la iluminacion es prescindible para
la comodidad de los que habitan, de este modo la presencia luminica se
presencia mediante las aberturas que conecta el exterior con el interior;
también para que una edificacién aproveche el factor de luz diurna que
siempre se ubica en el perimetro de la misma, se tendra que disefiar
edificios en formas de U, E doble C y doble E. (Arias & Avila, 2004)

Figura 5

Distintas formas de edificacion para el mayor aprovechamiento de la luz natural

B R

Forma "U" Forma "E" Forma "H" Forma doble "E"

Nota. En el articulo titulado La iluminacién natural en la arquitectura (en climas
templados) muestra cuatro ejemplos de formas que pueden tener las edificaciones para
el mayor aprovechamiento de la iluminacion. Tomada de Conacyt [llustracion], (Arias &
Avila, 2004), https://riudg.udg.mx/bitstream/20.500.12104/73673/1/BCUAAD00057 .pdf

Ventilacidon: La ventilacion es indispensable, porque produce el
intercambio de aire en el espacio generando comodidades para la
habitabilidad, este se puede presentar de tres formas como la ventilacion
natural (resulta de manera intencional se genera mediante el ingreso del
viento por aberturas como las puerta y ventanas), la infiltracién (se da de
manera no controlada sin ninguna intencién de ventilacion ya que su
ingreso se genera mediante las fisuras o ranuras) y la ventilacion forzada
(se da mediante sistemas mecanicos y se presenta de manera
controlada) (Fuentes & Rodriguez, 2004).

Salubridad: Es imprescindible ya que depende de ello el cuidado
y bienestar de la salud, en edificaciones que tienen la actividad
econdmica del comercio deberia tener como mayor énfasis medidas

sanitarias que inciden en la seguridad para adquirir productos, que la
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infraestructura promueva la limpieza y desinfeccion del establecimiento
sin la afluencia de publico por lo menos una vez al mes, la edificacion
debera contar con espacios y areas para la recoleccién de desechos y
un saneamiento basico requerido (Defensoria del Pueblo, 2020).

Zonificacion interna: Para la regulacion y division interna de la
edificacion se busca maximizar la eficiencia del espacio, mejorar la
rentabilidad y garantizar que los clientes puedan encontrar facilmente los
productos teniendo mayor confort, por ello se establecen reglamentos de
condiciones de disefio minimo como la Resolucion Ministerial N° 00086-
2021 que aprueba a la norma técnica para el disefio de mercados de
abastos minoristas donde mencionan que: Art. 8 El analisis del entorno,
Art. 9 La ubicacién, Art. 10 La composicion (Area de comercializacion,
Area de comercializacion complementaria, Area de abastecimiento,
control y despacho, area de administracidn y servicios complementarios,
area de energia y mantenimiento y area de residuos solidos) (Ministerio
de la Produccion, 2021).

Seguridad espacial: El ordenamiento y seguridad espacial va
acorde a las necesidades del usuario evolucionando segun las
demandas del contexto y es un determinante para la buena calidad de
los ambientes y su correcto uso gracias a su planificacion y disefio
apropiado ( Sierra, 2023).

También se debera considerar los reglamentos brindados para
tener los requisitos minimos de seguridad como la Resolucion Ministerial
N° 061-2021-VIVIENDA que modifica a la Norma Técnica A.070
“Comercio” del Reglamento Nacional de Edificaciones donde presenta a
los requisitos minimos de seguridad en su Art. 19 Requisitos de
seguridad (Ministerio de Vivienda, Construcciéon y Saneamiento, 2021).

Materialidad: Son indispensables para la seguridad de los
inmuebles, ya que segun su tipo tienen la capacidad de soportar distintos
problemas que puedan causar patologias constructivas, Estan entre los
mas comunes de mayor resistencia como el concreto, ladrillo y la piedra,
y los de menor resistencia como la madera y plasticos, estos materiales

pueden ser naturales o artificiales (Martina, y otros, s.f.):
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Relacion con el entorno: La arquitectura debe tener en cuenta al
entorno integrandolo para que genere la interaccion y arraigo emocional,
mediante la forma y volumetria del proyecto promoviendo la participacion
activa y la interaccion inclusiva entre el equipamiento y el usuario,
teniendo en cuenta las caracteristicas fisicas, cultural, histérico,

integracion visual y las conexiones sociales (Leafio, 2023).

2.2.1.2. ESTADO DE LA CIRCULACION

En edificaciones de actividades comerciales debera contener
espacios para el traslado de las personas tanto para el ingreso, exterior,
interior y demas areas, estos conductos deberan ser divididos para
clientes, empleados y proveedores para su traslado eficiente y seguro
deberan contar el disefio minimo que la Resolucién Ministerial N° 061-
2021-VIVIENDA que modifica a la Norma Técnica A.070 “Comercio” del
Reglamento Nacional de Edificaciones donde presenta a los requisitos
minimos de circulacion en su Art. 12 Pasajes de circulacién (Ministerio
de Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021).

Conectividad espacial: se debe relacionar con los diferentes
espacios dentro de una edificacion ya que deben estar interrelacionados
permitiendo el movimiento o la interaccion fluida entre ellos. Implica tanto
el disefio fisico de las conexiones entre espacios (puertas, pasillos,
escaleras, atrios) como la percepcion y experiencia de las personas al
transitar de manera que se pueden establecer relaciones de movilidad
(Santos & De la Rivas, 2008).

Fluidez del trafico: Los espacios estan disefiados para facilitar el
movimiento sin obstaculos, asegurando que las personas puedan
desplazarse de manera sencilla y clara de un area a otra, ya sea dentro
de una edificacién (Eziena arquitectura, 2023).

Anchos de pasillos: Las edificaciones para su conectividad
espacial brindan pasajes de circulacién que dan acceso segun el tipo de
usuario que las empleara para ello es necesario hacer uso de las
medidas minimas que el Reglamento Nacional de Edificaciones brinda

en su Norma A.070 de comercio en el capitulo Il Caracteristicas de los
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componentes que muestra al Art. 10, Art. 11 y Art. 12. (Ministerio de
Vivienda, Construccion y Saneamiento, 2021).

Puntos de congestidon: Se presentan en espacios donde se
acumula o se ralentiza el flujo de personas, debido a una mala
distribucion espacial, disefio inadecuado, o alta densidad de clientes en
ciertos momentos. Estos puntos pueden dificultar la movilidad y afectar
la experiencia de compra, se dan por casos de pasajes insuficientemente
amplios, limitados ingresos, bloqueos en el camino y la interseccion de
pasillos (Eziena arquitectura, 2023).

Condiciones de pavimento: Las condiciones adecuadas no solo
influyen en la experiencia del cliente, sino también en la operatividad del
mercado y el cumplimiento de normativas de seguridad, existiendo
niveles determinando estas condiciones como inapropiado, moderado,
aceptable y optimo, todos ellos resultan de un factor o problema diferente
en campos como econdmico, poblacional, ambiental, patrimonial y

estético (Menendez, 2013).

2.2.1.3. FUNCIONALIDAD ARQUITECTONICA

Abarca el entendimiento y resolucién a todas las necesidades del
usuario, comprendiendo los lineamientos para un disefio que den mejor
confort (Ayala, 2022).

Por ello el objetivo principal de una edificacion radica en contener
espacios que funcionen afectivamente para su uso adecuado,
cumpliendo su propdsito y con las siguientes caracteristicas circulacion,
accesibilidad, iluminacién, ventilacién y la sostenibilidad (Villafuerte,
Zevallos, Maldonado, & Vinces, 2019).

Equipamientos, servicios y condicion espacial: Para poder
tener una guia se establecen reglamentos de condiciones de disefio
minimo para una infraestructura productiva como la Resolucion
Ministerial N° 00086-2021 que aprueba a la norma técnica para el disefio
de mercados de abastos minoristas donde mencionan al Art. 10 La
composicion (Area de comercializacién, Area de comercializacién
complementaria, Area de abastecimiento, control y despacho, area de

administraciéon y servicios complementarios, area de energia y
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mantenimiento y area de residuos sélidos) y al Art. 11 Requerimientos
minimos por categoria (Ministerio de la Produccion, 2021).

Ergonomia: La aplicacion de principios de disefio que optimizan la
interaccidn entre los clientes, empleados y el entorno fisico del
establecimiento, con el objetivo de mejorar la comodidad, la eficiencia,
la seguridad y la experiencia general de compra beneficiando tanto a los
usuarios como al negocio, al facilitar la circulacion, reducir la fatiga y el

esfuerzo fisico (Huaman, 2019).

Figura 6

Relacion de medidas favorables en relacion de la persona con el espacio
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Nota. En el sitio web Kansei (en climas templados) muestra una ilustracion como
ejemplo de una ergonomia que relacional al hombre con el espacio de una cocina.
Tomada de Kansei [llustracion], (Kansei, 2016), Todas las Medidas de una Cocina -

Kansei Cocinas | Servicio profesional de Disefio y Decoracion de Cocinas

Confort: Para poder estimar el confort de un espacio sera
necesario captarlo mediante los sentidos ya que estos estan tangentes
en el individuo y permitira captar el entorno en el que esta presente, el
cual hace reflejar el estado fisico y mental frente al grado de satisfaccion
que le brinda el medio donde esta ubicado ya que puede ser el exterior

o el interior de un espacio, el incorrecto uso o disefio puede generar
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incomodidad a la hora de habitar los espacios, puede causar algun tipo
de enfermedad, molestias por ruido, entre otras cosas (Florez, 2020).

Adecuacién del espacio: La adecuacion de un espacio es de
acuerdo al nuevo continuo uso, la edificacion inicia el proceso de
transformacién para adquirir las funciones minimas de las nuevas
necesidades, estos cambios en el uso traen consigo adaptaciones
formales para poder desempefiar actividades de una manera confortable
pero estas adaptaciones se vuelven formales si la edificacidon
transformada cumplia con actividades similares a la nueva para poder
dar usos correctos en la edificacién de caso contrario la adaptacion que
se realizé difiera en la forma general ocasionando mayores gastos e
inconformidad (Cruz, 2021).

Eficiencia espacial: Para que los espacios muestren eficiencia
deben ser dotados de equipamientos o elementos de calidad que puedan
generar pertenencia que el espacio integrando asi tres elementos como
los naturales, donde se encuentran os espacios verdes que generen
paisajismo y recreacion, el segundo elemento los equipamientos
artificiales como la circulacion peatonal y vehicular, articulacion para
dotar y generar la socializacién, cultural y arquitectonica, y el tercer
elemento donde se encuentran los componentes complementarios como
la senalizacion, seguridad y los mobiliarios pertinentes (Ministerio de

Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial, 2005).

2.2.2. CONFLUENCIA COMERCIAL

La confluencia comercial es una combinacién de factores
economicos, geograficos y culturales que potencian el intercambio y el
desarrollo del comercio donde diferentes rutas o redes comerciales se
encuentran, permitiendo una mayor variedad de productos y servicios
disponibles que pueden generar aglomeracion de personas. (Garrocho,
Alvarez, & Chavez, 2012)

2.2.2.1. COMBINACION ESTILISTICA
Uso de diferentes elementos de disefio y estilos arquitectonicos,
decorativos y visuales para crear un entorno atractivo, funcional y

alineado con la identidad de la marca o el tipo de negocio. En los
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mercados minoristas, la combinacién estilistica no solo impacta la
estética, sino que también influye en la percepcion del cliente, la
experiencia de compra y la funcionalidad del espacio (Webmazter,
2023).

Integracion de materiales y coherencia cromatica: La eleccion
y combinacién de materiales en una edificacion responde a aspectos
estéticos, funcionales y técnicos. Los materiales deben seleccionarse
considerando tanto sus propiedades fisicas (durabilidad, resistencia,
mantenimiento) como su capacidad de integrarse visualmente con el
conjunto arquitectonico (Martina, y otros, s.f.).

La armonia en el uso de los colores en una edificacion, tanto en su
exterior como en el interior. Esta coherencia es crucial para lograr un
diseno equilibrado y estéticamente agradable, asi como para comunicar
la intencion arquitectonica del proyecto (Aprendemus, 2023).

Interrupciones visuales: La percepcion de los ambientes y de una
infraestructura es importante para la atraccién del usuario, al no tener
armonia en cuanto al disefio de los distintos espacios cualquier elemento
en el entorno fisico podra hacer que se capte la atencion del cliente y lo
aleje  momentaneamente de su ruta de compra habitual, y la
aglomeracién de elementos llamativos resultara en una contaminacién
visual que se manifiesta en una sobrecarga de anuncios publicitarios,
elementos de alumbrado publico (postes y aglomeracion de cables) e
instalaciones sanitarias (tubos pluviales) (Chinchay & Rodriguez, 2022).

Confort visual: Un espacio que proporciona confort visual permite
a las personas ver claramente sin esfuerzo excesivo, evitando fatiga
ocular, distracciones o incomodidades derivadas de la iluminacion,
colores, contrastes o elementos visuales del entorno, el confort es
esencial en espacios como oficinas, hogares, tiendas, y otros ambientes
donde la calidad de la luz y el disefio visual juegan un papel importante
por ello se debe considerar aspectos como: iluminacion, distribucién
luminica, colores y contrastes todo ello para la visibilidad cémoda
(Tomas, 2019).
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2.2.2.2. FLUJO DE USUARIOS

La presencia de usurarios en un espacio determinado como los
pasadizos generan flujos en el ducto de acuerdo al movimiento y
comportamiento de los clientes al transitar por los pasillos. Este flujo es
clave para el disefio y gestion eficiente del espacio, ya que afecta tanto
la experiencia del cliente como el rendimiento de las ventas, la mayoria
de estos se presencia en nodos céntricos de la ciudad o en espacios
llamativos con choques de pasadizos generando aglomeracion de
personas, asi mismo muestra su importancia de un flujo fluido y comodo
ya que resulta un aumento de ventas, comodidad y optimizacion del
espacio, (Puentes, 2019) por ello cuenta con factores que influyen en el
flujo de personas tales como:

Frecuencia de uso: Las zonas calientes son las areas donde los
clientes tienden a detenerse mas, generalmente cerca de las entradas,
cajas registradoras o productos populares. Las zonas frias son areas
menos frecuentadas. La distribucién de productos estratégicos puede
optimizar este flujo, llevando a los clientes a todas las areas del mercado
(Puentes, 2019).

Efecto del mobiliario: La colocacion de estaciones de
autoservicio, carritos de compra, y cajas registradoras también puede
impactar el movimiento, generando cuellos de botella o facilitando la
fluidez (Puentes, 2019).

Obstaculos en el flujo: El ancho de los pasillos, la disposicion de
las gondolas y exhibiciones influyen en cdmo se mueven los clientes
(Puentes, 2019).

2.2.2.3. DIVERSIFICACION DE SERVICIO Y PUESTOS
COMERCIALES

En los mercados minoristas se ubican una variedad de productos y

servicios dentro del espacio de venta, abarcando multiples categorias

para atraer a una amplia gama de clientes y satisfacer diversas

necesidades de consumo, por lo cual el mercado modelo de Huanuco

presenta los siguientes tipos de puestos comerciales: 1. Puestos para la

seccion de pescados y mariscos, 2. Puestos para la seccion carnes
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rojas, 3. Puestos para la seccion de carnes blanca y menudencias, 4.
Puestos para la seccion de frutas, verduras y tubérculos, 5. Puestos para
la seccion de florerias, 6. Puestos para la seccion de juguerias, 7.
Puestos para la seccidn de especias, 8. Puestos para la seccién de
panaderias, 9. Puestos para la seccion de ventas de indumentaria, 10.
Puestos para la seccion de comidas y 11. Puestos de venta general
(Aliaga, 2019).

Variedad de tamanos de puestos comerciales: EI
dimensionamiento del puesto debe ser calculado tomando en
consideracion los aspectos funcionales y el acondicionamiento del

equipamiento y mobiliario interno (Ministerio de la Produccion, 2021).

Figura 7

Dimensién de puesto por tipo de alimentos
Tipo de alimentos m2
CamES_, pescados y productos, abarrotes, 4 m?
merceria.
Cocina 6 m?
Otros productos 5 m?

Nota. El ministerio de la produccién muestra la Norma Técnica para el Disefio de
Mercados de abastos Minoristas, mencionando a las medidas minimas de puestos por
tipos de alimentos. Tomada del Ministerio de la Produccién [llustracion], (Ministerio de
la Produccién, 2021).

Las dimensiones de los puestos deben ser disefiados acorde al
estudio de demanda y volumen de ventas, considerando que se
garantice la ergonomia, seguridad, higiene, sanidad, inocuidad y
maniobrabilidad (Ministerio de la Produccion, 2021).

Comercio formal: Esta conformada por una serie de normas de
cada pais donde se realiza, cuenta con los reglamentos minimos para
su funcionalidad y estatutos legales vigentes que proporcionan ventajas
y seguridad a los consumidores como garantias del producto ofrecido,
instalaciones altamente adecuadas para su funcionalidad y distintos

métodos de consumo y pago, también menciona que este comercio en
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gran mayoria presenta desventajas como la documentacion engorrosa,
el elevado precio de sus articulos, y sufre complicaciones econémicas
por parte de la sociedad que no cuentan con los recursos para su
formalizacion (Guzman, 2015).

Comercio ambulante: La arquitectura del comercio ambulatorio
tiene caracteristicas similares al comercio informal, ya que pueden ser
fijos o también de facil movimiento, esta segunda caracteristica es
primordial porque facilita su ubicacién y reubicacién de un lugar a otro
en cualquier entorno. (Espinoza, 2021)

Al no estar formalizados presencian mayor ingreso econémico
tanto por no solventar la formalizacion o la documentacion
correspondiente y su ubicacion deliberada que los facilitar hallar areas
donde tengan mayores consumidores generando competencias con el

comercio formal (Alfonso & Sanchez, 2020).

2.3. DEFINICIONES CONCEPTUALES

Apropiacion: Accién de atribuirse algun elemento ya sea en términos
fisicos, culturales, simbdlicos, espacios, etc. (Real Academia Espafiola,
2024).

Confluencia: La confluencia es la unién o el punto de encuentro de
varios elementos que, al juntarse, crean algo nuevo o diferente (Real
Academia Espanola, 2024).

Ergonomia: Estudio de la adaptacion de las maquinas, muebles y
utensilios a la persona que los emplea habitualmente, para lograr una mayor
comodidad y eficacia (Real Academia Espafola, 2024).

Estilo arquitectonico: Conjunto de caracteristicas que identifican la
tendencia artistica de una época, o de un género o de un autor (Real
Academia Espafiola, 2024).

Mercado: El mercado es un espacio publico abierto, donde se generan
las ventas, compras o permutacion de bienes o servicios de productos (Real
Academia Espafiola, 2024).

Mercado minorista: Establecimiento en el que comerciantes
distribuidos en puestos venden a usuarios en pequefas cantidades
productos agropecuarios, productos hidrobioloégicos, abarrotes, productos de
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limpieza personal, del hogar y otros productos alimenticios y no alimenticios

o brindan servicios menores complementarios (Ministerio de Vivienda,

Construccion y Saneamiento, 2021).

Puesto comercial: Denominese a los espacios interiores delimitados,

con estructura fisica adecuada para la comercializacion de alimentos y

productos autorizados (Aliaga, 2019).

2.4,

2.5.

HIPOTESIS
2.4.1. HIPOTESIS GENERAL

Hi: Existe una relacion significativa entre la espacialidad
arquitectonica y la confluencia comercial en el mercado modelo de
Huanuco 2025.

Ho: No existe una relacion significativa entre la espacialidad
arquitectonica y la confluencia comercial del mercado modelo de

Huanuco en 2025.

2.4.2. HIPOTESIS ESPECIFICAS

e Existe una relacién directa entre la distribucion arquitectonica y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.

e Existe una relacion significativa entre el estado de circulacién y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.

e A disminucion de la confluencia de los puestos comerciales mejora
la funcionalidad arquitectonica del mercado modelo de Huanuco
2025.

VARIABLES
2.5.1. VARIABLE DEPENDIENTE

Confluencia Comercial

Definicion conceptual:

La confluencia comercial es una combinacion de factores
econdmicos, geograficos y culturales que potencian el intercambio y el
desarrollo del comercio donde diferentes rutas o redes comerciales se
encuentran, permitiendo una mayor variedad de productos y servicios
disponibles que pueden generar aglomeraciéon de personas. (Garrocho,
Alvarez, & Chavez, 2012)
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Definicion operacional:

La variable se operacionalizo con las 3 dimensiones principales de
la variable independiente que son combinacién estilistica, flujo de
usuarios y diversificacion de puesto comercial, teniendo como
instrumentos de medicion el cuestionario y las guias de observacion, ya
que permitio la indagacion de las opiniones del hecho del planteamiento
del problema donde se marcan las conductas que se van a observar y

analizar.

2.5.2. VARIABLE INDEPENDIENTE

Espacialidad Arquitecténica

Definicidn conceptual:

La espacialidad arquitectonica se refiere a la manera en que los
espacios son disefados, organizados y percibidos dentro de una obra
arquitectonica. Este concepto abarca la relacidon entre las dimensiones
fisicas, visuales y sensoriales de un espacio y como estas influyen en la
experiencia de las personas que lo habitan o transitan. (Paramo, y otros,
2018).

Definicién operacional:

La variable se operacionalizo con las 3 dimensiones principales:
Distribucion arquitecténica, estado de la circulacién y la funcionalidad
arquitectonica, segun ello se analiza sus respectivos indices teniendo
como instrumentos de medicidn el cuestionario y las guias de
observacion, ya que permitio la indagacion de las opiniones del hecho

del planteamiento del problema.
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2.6. OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Tabla 1

Operacionalizacion de variables

DEFINICION

DEFINICION

VARIABLE CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE MEDICION
La espacialidad La variable se Caracter Nominal
arquitectonica se refiere operacionalizara con las 3 arquitecténico (Observacion si cuenta con caracter
a la manera en que los dimensiones principales: (Si/No))
espacios son disefiados, Distribucion lluminacion Nominal
organizados y percibidos arquitectonica, estado de o inacion'y (Observacion si cuenta con iluminacioén y
dentro de wuna obra la circulacion y la D|str_|bu0|pn ventilacion ventilacion (Si/No))
arquitectonica. Este funcionalidad arquitectonica . Nominal
concepto abarca la arquitectonica, segun ello Salub_ndad y (Observacion de cumplimiento de normas
relacion entre las se analiza sus respectivas seguridad (Si/No))
dimensiones fisicas, indices, teniendo como e, Nominal
visuales y sensoriales de instrumentos las Zonificacion (correcta organizacion espacial (Si/No))
un espacio y como estas encuestas a los Nominal
ESPACIALIDA influyen en la  comerciantes y (Cumplimiento de normas (Si/No))
D _ experiencia de las consumidores, ya que Anchos de Nominal
ARQUITECTO personas que lo habitan permitira la indagacién de pasillos (comodidad al transitar por los pasillos de
NICA o transitan. (Paramo, y las opiniones del hecho £ i 4 oia circulacion)
otros, 2018). del planteamiento del circulacion .
problema. _ _ Nominal .
Puntos de (existencia de puntos de congestion en
. hora punta)
congestion Nominal
(Existencia de obstaculos en los pasillos)
Nominal
Funcionalidad (El mercado ofrece servicios basicos en
arquitectonica Servicios buen estado para su funcionamiento)

Nominal
(Cuenta con todos los servicios basicos
reglamentarios (Si/No))
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Ergonomia

Nominal
(La ergonomia de los distintos espacios
es la adecuada (Si/No))

Nominal
(Los tamarios de las areas del mercado le
permiten trabajar sin dificultades)

Confort

Nominal
(El comercio de puestos formales genera
desorden en el espacio del mercado)
Nominal
(El  comercio  ambulatorio  genera
aglomeracion en el mercado, dificultando
la experiencia de compra)

Adecuacion del
espacio

Nominal
(Presencia de adecuacion de espacios
(Si/No))

CONFLUENCIA
COMERCIAL

La confluencia comercial
es una combinacion de
factores econodmicos,
geogréficos y culturales
que potencian el
intercambio y el
desarrollo del comercio
donde diferentes rutas o
redes comerciales se
encuentran, permitiendo
una mayor variedad de
productos y servicios
disponibles que pueden

La variable se
operacionalizara con las 3
dimensiones principales:
Actividades sociales, flujo
de usuarios y la
diversificacién comercial,
segun ello se analizara
sus respectivos indices,
teniendo como
instrumentos de medicion
a las fichas encuestas a
los comerciantes y
consumidores, ya que

Integracién de

Nominal
(Observacion si existe armonia material
(Si/No))

materiales y Nominal
Combinacién coher’e_nma (Presencia de materialidad adecuada
o cromatica .
estilistica (Si/No))
Interrupciones Nominal
visualer; (El mercado cuenta con elementos que
interrumpan tu campo visual)
. , Nominal
Flujo de Frecuencia de (Alto nivel de frecuencia de uso (Si/No))
usuarios uso
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generar  aglomeracién
de personas. (Garrocho,
Alvarez, & Chavez,
2012)

permitira la indagacion de
las opiniones del hecho
del planteamiento del
problema donde se
marcan las conductas que
se van a observar y
analizar.

Diversificacion
de puestos
comercial

Relacion entre
tamano del local
y tipo de
producto

Nominal
(El tamafo de los puestos comerciales se
ajusta correctamente a los productos en
venta)
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CAPITULO I
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacidon del presente proyecto es la investigacion basica,
porque se analiza la relacion que existe entre la espacialidad arquitectonica y
la confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco, para poder
aumentar los conocimientos y las bases tedricas que se tiene sobre el

presente tema sin un objetivo practico inmediato (Carrasco, 2007).

3.1.1. ENFOQUE

El enfoque de la presente investigacion es el enfoque cuantitativo,
porque examina la medida de la relacion que puede existir entre la
espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del del mercado
modelo de Huanuco, para ello fue necesario recurrir a datos estadisticos,
gracias a los datos que se va a recolectar mediante las encuestas y guias
de observacion dirigidos a los comerciantes y consumidores

(Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014).

3.1.2. ALCANCE O NIVEL

El alcance o nivel del presente proyecto de investigacion es el
alcance correlacional porque se realizd un analisis para entender el
grado de relacion que tiene la espacialidad arquitectonica y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco, para asi poder
cuantificar la vinculacion que tienen entre si y dar respuesta segun su
comportamiento que puede ser positiva o negativa (Hernandez,
Fernandez, & Baptista, 2014).

3.1.3. DISENO

El disefio del proyecto de investigacion es no experimental —
transversal - correlacional, porque se estudio la relacién de las variables
en un tiempo determinado, esto se realizé en el momento exacto en el
que se suscitd los contextos ya existentes, no provocadas

intencionalmente en la investigacion (Carrasco, 2007).
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3.2. POBLACION Y MUESTRA

La unidad de analisis del proyecto de investigacion es el mercado
modelo de Huanuco, porque es donde muestra la problematica general en el
planteamiento del problema, por ello es necesario ser estudiado en todos sus
aspectos, como los participantes, objetos, sucesos o colectividades.

(Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014).

3.2.1. POBLACION
Se tomo como poblacién el aforo total del mercado, que se detalla

y muestra con la siguiente formula:
Area util:
Area Util = Area total . (1 - Porcentaje de ocupacion)
Area Util = 12885.82 (1 - 0.10)

Area Util = 11567.238 m?

Aforo total:

Area Util (m?)
Espacio requerido por persona (m?2 / persona)

Aforo =

_ 11567.238 m?

Af
oro Ty

Aforo total = 5783 personas
Donde se considerara a los vendedores con puestos comerciales
en su totalidad que, segun el presidente de la junta directiva, en la
actualidad cuentan con 1180 puestos activos, siendo asi una poblacion
general que pertenecen al caso principal del proyecto de investigacion

(Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014).

3.2.2. MUESTRA
Teniendo como muestra el calculo de manera probabilistica con la

férmula de Andrew Fisher segun los siguientes datos:
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Figura 8

Calculo de la muestra para poblaciones finitas

FORMULA DE CALCULD

n= Z2*N*p*q
e"2*N-1)+(Z72%p * q)

Donde:

= nivel de confianza (correspondiente con tabla de walores de £)
o= Forcentaje de la poblacian que tiene el atributo deseado
o= Forcentaje de la poblacian gque no tiene el atributo deseado = 1-p

Mota: cuando no hay indicacion de la poblacidn gue poses o nd
el atributo. se asume 0% para p v 502 para g

M = Tamafio del universo (Se conoce puesto gue es finito)
e = Error de estimacidn méaximo aceptado
n= Tamafio de la muestra

Nota. En el sitio web Unknown muestra una ilustracién que contiene el calculo de la
Muestra Poblaciones Finitas. Tomada de Unknown [llustracién], (Unknown, s.f.),
estadistica: CALCULO DE LA MUESTRA POBLACIONES FINITAS (estadistica-andi-

chan.blogspot.com)

Donde los datos tomados son:
N = Total poblacién = 5783

Z=95% =1.96
P = Probabilidad o proporcion esperada = 0.5
qg=0,5
e=4%=0.04
o (1.96°).(5783).(0.5).(0.5)

(0.042.(5783 -1)) +(1.962.(0.5).(0.5))

n=>544
El tamafno de la muestra es de 544 personas entre comerciantes y

consumidores del establecimiento.

3.2.3. MUESTREO ESTRATIFICADO
Ahora se hallara la fraccién por estratos segun los puestos

comerciales y consumidores del mercado segun la siguiente formula:

_ 544 _
=~ 5783 =0.094

Z| >

Donde:
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n = Muestra total

N = Poblacion total

fh = Fraccién de la muestra

A continuacién, se hallara una muestra por cada tipo de estrato

siguiendo la siguiente formula:

nh =Nh x fh

Donde:
Nh = Sub poblacion
fh = Fraccion de la muestra

nh = Muestra de los grupos

Tabla 2

Muestreo proporcional por estrato

TIPO Nh fh nh

Puestos comerciales 1180 0.094 111

Ambulantes estimados (10%

118 0.094 11
del total de puestos)
Consumidores 4485 0.094 422
TOTAL 5783 544

Nota. Tipos de la poblacién general del Mercado Modelo de Huanuco

TECNICAS E INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
3.3.1. TECNICAS

La técnica principal para la recoleccidon de datos fue mediante una
encuesta para reunir los datos de acuerdo a los objetivos que se
deseaba conocer, dirigido a los usuarios principales del inmueble como

los comerciantes y consumidores.

También se hizo uso de la observacioén, para registrar el estado de
la arquitectura, funcionalidad, espacialidad y seguridad, por ello la
técnica de recoleccion de datos debe ser mediante el uso de una serie
de pasos para la recopilacion y registro con el propésito de procesarlo y

convertirlo en informacién (Carrasco, 2007).
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3.3.2. INSTRUMENTOS

El instrumento necesario para la recoleccion de datos fue el
cuestionario donde se plasmaron las posiciones de los usuarios
principales, con preguntas de acuerdo a cada indicador y respuestas a
una escala de Likert (Totalmente de acuerdo, de acuerdo, indeciso, en
desacuerdo y totalmente en desacuerdo) (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2014).

También fue necesario emplear una guia de observacion para
registrar los datos visualizados segun cada indice, utilizando respuestas
cerradas, como "si" 0 "no", ya que es necesario registrar datos que se
generan como resultado del contacto directo entre el investigador y la
realidad (Carrasco, 2007).

Tabla 3

Técnicas e instrumentos

TECNICAS INSTRUMENTOS
Observacion no experimental Guia de observacion
Encuesta cuestionario

Tabla 4

Objetivos y estrategias metodolégicas

ESTRATEGIA
OBJETIVO ESPECIFICO
Cuantitativo Cualitativo
Analizar el nivel de relacion entre
la confluencia comercial y la .
e . . Guia de
ETAPA 1 distribucion arquitectonica del o
observacion

mercado modelo de Huanuco
2025.

Identificar la medida de relacion
de la confluencia comercial y el
estado de circulacién del mercado
modelo de Huanuco 2025.

ETAPA 2 Cuestionario
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Estudiar el nivel de relacion entre
la confluencia comercial y la

ETAPA 3

funcionalidad arquitectoénica del

Cuestionario

. Guia de
mercado modelo de Huanuco observacion
2025.
Tabla 5
Ficha de identificacion objetivos de instrumentos y conceptos
ETAPA 1
Objetivo Analizar el nivel de relacién entre la confluencia comercial y
especifico 01 de la la distribucién arquitecténica del mercado modelo de
investigacion Huanuco 2025.
Unidad de .
Instrumento s ] Objetivo Concepto
Analisis/sujeto
Analizar el
espacio Area construida,
Guia de Infraestructura del arquitectonico espacios
iy mercado modelo de como el area, interiores y
observacion . L :
Huanuco funcion y estado  exteriores como
de los puestos vias aledanas
comerciales
ETAPA 2
Objetivo Identificar la medida de relacion de la confluencia comercial y
especifico 02 de la el estado de circulacién del mercado modelo de Huanuco
investigacion 2025.
Unidad de o
Instrumento s ] Objetivo Concepto
Analisis/sujeto
. Reconocer la
Comerciantes, L o
apreciacion de Apreciacion del
ambulantes y ) I .
. . : la circulacién y uso de las vias
Cuestionario consumidores del . . .
su comodidad de circulacién
mercado modelo de ;
. transitando por en general
Huanuco X
el area
Analizar la Area construida,
. Rutas de circulaciéon circulacién de espacios
Guia de Lo
g del mercado modelo todos los interiores y
observacion . . :
de Huanuco espacios exteriores como
comerciales vias aledanas
ETAPA 3
Objetivo Estudiar el nivel de relacion entre la confluencia comercial y

especifico 03 de la

la funcionalidad arquitecténica del mercado modelo de

investigacion Huanuco 2025.
Instrumento L!r!lqad d_e Objetivo Concepto
Analisis/sujeto
Comerciantes, Reco_nogg rla Apreciacion del
apreciacion de
ambulantes y su puesto de uso de los
Cuestionario consumidores del trF;ba'o o espacios en
mercado modelo de es ac{o de general del
Huanuco c%mpra mercado
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Analizar los

espacios de Area construida,
Guia de Infraestructura del ventay de espacios
- mercado modelo de socializacion de interiores y
observacion i )
Huanuco acuerdo al exteriores como
servicio vias aledafias
brindado

3.4. TECNICAS PARA EL PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LA

INFORMACION

La técnica utilizada para el procesamiento y analisis de la informacién en
este proyecto incluyo el uso de herramientas como IBM SPSS Statistics
(Statistical Package for the Social Sciences). Este software permitié generar y
clasificar las respuestas obtenidas a través de encuestas y fichas de
observacion aplicadas a diversos comerciantes y consumidores. Ademas, se
integré los datos recopilados mediante la observacion directa del mercado,
representandolos graficamente en formato de barras para facilitar su

interpretacion y analisis.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1. PROCESAMIENTO DE DATOS

Para poder llegar a los resultados se realizé mediante la aplicacién de
los instrumentos como del cuestionario y la guia de observacién en el tamafio
de muestra de 550 personas para contestar 9 preguntas, datos que fueron
utilizados en la herramienta IBM SPSS Statistics como se muestra en la figura
N° 9.
Figura 9

Importacion de los datos recopilados en la encuesta al SPSS

Q ULTI ENCUESTA CORREGIDO sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos = o X
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar Analizar Grificos Utlidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
/e o 5 1 | '
SHE M e~ Bl A BE J9d
1" Visible: 13 de 13 variables
| & Genero & Usuario & Lugar & Edad & Pasillos & Congestion & Obtaculos & Senvicios & Aeas & PuestosFormales i
1 FEMENINO  CONSUMIDOR AMARILIS 56-65 ANOS De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacuerdo En desacuerdo En desacuerdo S
2 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  2635ANOS  Tolaimente de acuerdo  Totalmente de acverdo  Totalmente de acuerdo  Totaimente de acuerdo  Totalmente de acuerdo.  Totalmente de acuerdo
3 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  3645ANOS  Totaimente de acuerdo  Totalmente de acverdo  Totalmente de acuerdo De acuerdo De acuerdo De acuerdo
4 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  2025ANIOS  Toalmente de acuerdo  Totalmente de acverdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo,  Totalmente de acuerdo
5 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  3645ANIOS  Toalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo De acuerdo De acuerdo|  Totalmente de acuerdo
6 FEMENINO COMERCIANTE PILLCOMARCA 5645 A0S En desacuerdo En desacuerdo En desacuerdo Totaimente en desacuerdo Totaimente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo
7 FEMENINO COMERCIANTE PILLCO MARCA MAS DE 65 ANOS  Totalmente en desacuerdo En desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totaimente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo
8 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  2025ANOS  Toalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo,  Totalmente de acuerdo
9 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  3645ANIOS  Tolalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo De acuerdo De acuerdo  Totalmente de acuerdo
10 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  2025ANOS  Totalmente deacuerdo Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totaimente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo
1 FEMENINO COMERCIANTE OTRO MAS DE 65 A0S  Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo T
12 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  2025ANOS  Toalmente de acuerdo  Totalmente de acverdo  Totalmente de acuerdo  Totaimente de acuerdo  Totalmente de acuerdo,  Totalmente de acuerdo
1 MASCULNO CONSUMDOR  AMARLIS 4665 A0S De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacuerdo En desacuerdo De acuerdo
[r FEMENNO COMERCIANTE PILLCOMARCA 5665 AflOS En desacuerdo De acuerdo De acuerdo Totaimente en desacuerdo. Totalmente en desacuerdo En desacuerdo
1 FEMENINO COMERCIANTE PILLCO MARCA MAS DE 65 ANOS Totalmente en desacuerdo En desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totaimente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo
16 MASCULNO CONSUMDOR  AMARILIS 4655 A0S De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacuerdo En desacuerdo De acuerdo
1 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  3645ANIOS  Totaimente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo De acuerdo Deacuerdo  Totalmente de acuerdo
18 FEMENNO COMERCIANTE PILLCOMARCA 5665 AfIOS En desacuerdo De acuerdo De acuerdo Totaimente en desacuerdo_Totalmente en desacuerdo En desacuerdo
19 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  2635ANOS  Totalmente deacuerdo  Totalmente de acverdo  Totalmente de acuerdo  Totaimente de acuerdo  Totamente de acuerdo  Totalmente de acuerdo
2 FEMENINO COMERCIANTE PILLCO MARCA MAS DE 65 AROS Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo Totaimente en desacuerdo T
2 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  3645ANOS  Tolaimente de acuerdo  Totalmente de acverdo  Totalmente de acuerdo En desacuerdo De acuerdo De acuerdo
2 FEMENNO COMERCIANTE PILLCOMARCA 5665 AfIOS En desacuerdo De acuerdo En desacuerdo Totalmente en desacuerdo_ Totalmente en desacuerdo En desacuerdo
2 MASCULNO CONSUMDOR  HUANUCO  3645ANIOS  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo  Totalmente de acuerdo De acuerdo De acuerdo,  Totalmente de acuerdo
% MASCULNO CONSUMDOR  AMARLIS 4665 A0S De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacuerdo En desacuerdo De acuerdo
% FEMENNO COMERCIANTE PILLCOMARCA 5665 AflOS En desacuerdo En desacuerdo En desacuerdo Totalmente en desacuerdo_ Totalmente en desacuerdo En desacuerdo
% FEMENNO COMERCIANTE PILLCOMARCA 5665 ANOS En desacuerdo De acuerdo De acuerdo Totaimente en desacuerdo. Totalmente en desacuerdo En desacuerdo
z7 MASCULNO CONSUMDOR  AMARLIS 4655 A0S De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacuerdo En desacuerdo De acuerdo o]
e ———————————————— T |
Vista de datos Vista de variables
IBM SPSS Statistics Processor estd listo Unicode:ON |

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS Statistics (Statistical Package

for the Social Sciences).

Para la guia de observaciéon se tomé 8 puntos entre ubicaciones interna
y externas del mercado de acuerdo a las 4 direcciones, que evidenciaron las
caracteristicas fisicas observadas de cada punto como se muestra en la figura
N° 10, generando asi datos que fueron utilizados en la herramienta IBM SPSS

Statistics como se muestra en la figura N° 11.
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Figura 10

Ubicacion de los puntos de observacion

A

N

.
« Observador

01 Punto exterior

02 Punto interiorA

Nota. Elaboracion propia de acuerdo a las ubicaciones que se optd segun los ingresos

directos al interior del mercado.

Figura 11

Importacion de los datos recopilados en la guia de observacion al SPSS

R *GuIA DE 08S.sav [CanjuntoDatos] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - o X
Archivo  Edlar Ver Dalos Transformar Analzar  Grificos Uidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

THE L = = Bl 6 B .4 old

14 Materialidad Visible: 14 de 14 vaniables

& Ubicacion & Caracter_ luminacio ¢ Normas & OEspac  Materiaid & Flidez | & Pasillos o SuBasic| g Exgonomi 5 AdecEsp 5 Integracio| o Frecuenci s, Obstacul
nYventila ial ad 05 a acial oMaterial © aPeaton oFlujo
cion

1 Jr Hudnuco Jr. Huallayco pt1 NO Sl NO NO NO' NO NO' NO Sl 8l NO Sl sl -
2 Jr. Hudnuco Jr. Huallayco pt2 8l 8l NO NO S 8l 8 8l HO NO 8l NO NO
3 Jr. Huallayco Jr. Ayacucho pt1 NO NO NO L NO' NO NO' NO HO' NO NO' Sl Sl
4 Jr_ Huallayco Jr. Ayacucho pt2 8l NO 8l NO S 8l 8 8l 8l 8l S NO sl
5 Jr. Ayacucho Jr. San Martin pt1 NO NO NO NO NO' NO NO' NO Sl NO NO' El NO
6 Jr. Ayacucho Jr. San Martin pt2 8l sl 8l 8l S 8l NO' 8l HO 8l sl NO Sl
7 Jr San Martin Jr. Hudnuco pt1 NO NO NO NO NO NO NO NO NO Si NO SI NO
8 Jr. San Martin Jr. Hudnuco pt2 NO NO NO NO NO NO 8 El Sl 8l NO NO sl

|

[aI

i ¥

Vista de datos Vista de vaniables

IBM SPSS Statistics Processor esti listo Unicode:ON

Nota. Elaborado medante el uso de herramientas IBM SPSS Statistics (Statistical Package

for the Social Sciences).
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También se muestra la puntuacion del coeficiente del primer instrumento
que es el cuestionario, el cual resulto en un 0.980, por ello segun los rangos
de alfa de Cronbach se encuentra en un rango muy alto para la continuidad

de la investigacion.

Tabla 6
Puntuacién del coeficiente del alfa de Cronbach
ESTADISTICAS DE FIABILIDAD

Alfa de Cronbach basada en elementos
Alfa de Cronbach N de elementos
estandarizados

0,980 0,985 13

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS Statistics (Statistical Package

for the Social Sciences).

Por otro lado, se muestra la puntuaciéon del coeficiente del segundo
instrumento que es la guia de observacion, el cual resulto en un 0.746, por
ello segun los rangos de alfa de Cronbach se encuentra en un rango alto para

la continuidad de la investigacion.

Tabla 7

Puntuacion del coeficiente del alfa de Cronbach

ESTADISTICAS DE FIABILIDAD

Alfa de Cronbach N de elementos

0,746 11

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS Statistics (Statistical Package

for the Social Sciences).

Tabla 8

Rangos de alfa de Cronbach
RANGOS MAGNITUD
0.81a1.00 Muy alta
0.61a0.80 Alta
0.41a0.60 Moderada
0.21a0.40 Baja
0.01a0.20 Muy baja

Nota. En el libro titulado Metodologia de la investigacion cuantitativa muestra el cuadro de
rangos de alfa de Ceonbach. Tomada de Fedupel [Tabla], (Palella & Martins, 2012)°,
https://drive.google.com/file/d/0B7gCOvup46j2M2txYjM4c1FENZTg/view?resourcekey=0-
FZylgsYhblwqyUtTiTMIcg
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El cuestionario se realizé en area de estudio siendo el Mercado Modelo
de Huanuco, aplicandose el primer instrumento el cuestionario, donde también
se agrego las preguntas del género, tipo de usuario, lugar de donde provienen
y la edad, para poder tener la informacion exacta tanto de comerciantes como

de los consumidores lo cual mostro lo siguiente:

Figura 12

Genero del usuario encuestado

©  FEMENINO 223 PERSONAS 41,55%
2
& MAsCULINO [ 327.PERSONAS 59,45%
0 10 20 30 40 50 60 70
Porcentaje

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

Se puede evidenciar que un 59.45% de los encuestados pertenece al
género masculino siendo un total de 327 personas, sin embargo, existe una
diferencia minima entre el género femenino mostrando un 41.55%
representando a un total de 223 personas, demostrando asi que los usuarios

asistentes al mercado en su mayoria son masculinos.

Figura 13

Edad del usuario encuestado

EDAD

MAS DE 65 ANOS NGSIRERSONASE 11.45%
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46-55 ANOS INIHIRERSONASI 24.36%
36-45 ANOS N 123IPERSONAS| 22.36%
26-35 ANOS 91 PERSONAS 16.55%
20-25 ANOS 42 PERSONAS 7.64%
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Porcentaje

EDAD

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.
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Analisis e interpretacion

Se puede comprobar que los usuarios con mayor porcentaje de
asistencia al mercado de Huanuco, tienen la edad de 46 a 55 afios con un
24.36% siendo un total de 143 personas encuestadas mostrando asi que
pertenecen en gran medida a personas economicamente activas siendo
responsables del abastecimiento, en segundo lugar se tiene a personas con
36 a 45 anos de edad representando a un total de 22.36% siendo un numero
total de 123 personas encuestadas, por ultimo se tiene una menor
participacion por jovenes de 20 a 25 afios con un 7.64% con un total de 42
personas, por la baja participacidon juvenil se sugiri6 una oportunidad para

adaptar o modernizar algunos servicios del mercado.

También se realizé la encuesta para poder tener conocimiento de que
lugares provienen los usuarios del mercado modelo, ya que al ser una
edificacién céntrica es notable la presencia de habitantes de distintas

localidades, evidenciando segun la encuesta lo siguiente:

Figura 14

Lugar de procedencia del usuario

LUGAR DE PROCEDENCIA

OTRO [BZBIPERSONAS 5,09%

EE PILLCO MARCA 98 PERSONAS | 17,82%
% AMARILIS 161 PERSONAS 29,27%
HUANUCO 263 PERSONAS 47,82%
0 10 20 30 40 50 60
Porcentaje

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

Se puede comprobar que los usuarios con mayor porcentaje de
asistencia al mercado son del distrito de Huanuco, ya que, seria en
consecuencia de la cercania de la infraestructura para los habitantes por
encontrarse en el mismo distrito, en segundo lugar se tiene a los habitantes

pertenecientes al distrito de Amarilis con un 29.27% que realizan sus
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adquisiciones de productos semanalmente en el mercado, por ultimo se tiene
al distrito de Pillco Marca con un 17.82% donde se asume que la asistencia
de sus habitantes se debe a la lejania y presencia de demas mercados en la
zona, también se tiene a usuarios de otras localidades que en su
manifestacion se resalta las provincias de Dos de Mayo y Leoncio Prado, y de

otras ciudades como Pasco, Junin y Lima.

Figura 15

Tipo de usuario encuestado

TIPO DE USUARIO ENCUESTADO

PERSONAL | 03 PERSONAS 0.55%
TRANSPORTISTAS | 03 PERSONAS 0.55%

©)
74
<D( AMBULANTE [ 11 PERSONAS 2.00%
[0}
= COMERCIANTE 111 PERSONAS 20.18%
CONSUMIDOR 422 PERSONAS | 76.73%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Porcentaje

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos
obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

Se puede evidenciar que un 72.73% de los encuestados pertenece al
tipo de usuario de consumidor por la gran envergadura de asistentes que tiene
el mercado, en segundo lugar se tiene a los comerciantes con un 20,18%
abarcando a vendedores con puestos permanentes del exterior e interior, en
tercer lugar se muestra a los vendedores ambulantes con un 2%, por ultimo
se tiene a transportistas y demas personal con un 0.55% respectivamente, ya
que son personas en menor cantidad que sirven para el mejoramiento y

administracion del mercado.

Segun el analisis descrito de los datos anteriores, se encuesto todas
las interrogantes y para un estudio con mayor exactitud se complementoé con
los resultados de la guia de observacién describiendo asi por cada indicador

con sus respectivos objetivos:
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. PRIMER OBJETIVO ESPECIFICO:

Analizar el nivel de relacion entre la distribucidn arquitectonica y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025, por el cual se
tuvo que abordar desde sus indicadores establecidos como: Caracter
arquitectonico, iluminacién y ventilacion, normas de salubridad y seguridad,
organizacion espacial, materialidad adecuada, relacién entre tamafio del local

y tipo de producto.
Del indicador: Caracter arquitecténico

item 1: Observacion de la infraestructura si presenta caracter

arquitectonico (SI/NO)

Figura 16

Resultados de la observaciéon sobre la presencia de caracter arquitectonico

PRESENCIA DE CARACTER
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 16 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
la presencia de caracter arquitectonico del Mercado Modelo de Huanuco, el
cual muestra que en un 62.5% de la infraestructura no tiene un caracter de
mercado ya que no presenta un ordenamiento o zonificacién clara, algunos
espacios de circulacion poco transitables y deficiencia en su infraestructura
como en su materialidad. También se muestra un 37.5% que si presenta
caracter arquitectonico en el interior de la construccion ya que presenta

algunos puestos comerciales organizados y funcionales.
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Del indicador: lluminacién y ventilaciéon
item 1: Observacién de la infraestructura si presenta una iluminacion y

ventilacion adecuada (SI/NO)
Figura 17

Resultados de la guia de observacion sobre la presencia de iluminacién y ventilacion
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 17 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
la presencia de iluminacién y ventilacion adecuada en el Mercado Modelo de
Huanuco, el cual muestra que en un 62.5% de la edificacion no presenta lo
adecuado para que el usuario se sienta comodo en el establecimiento, y este
problema se pudo visualizar que esta influenciado por la alta densidad de
puestos, la materialidad de las cubiertas (esto se ve reflejado también en
épocas de precipitacion pluvial), por otro lado también se muestra que el 37.5

de la infraestructura si cuenta con los requisitos minimos.

Del indicador: Normas de salubridad y seguridad
item 1: Observacién de la infraestructura si cumple con las normas de
salubridad y seguridad (SI/NO)

Figura 18
Resultados de la guia de observacion sobre el cumplimiento de normas de salubridad y
seguridad
w CUMPLIMIENTO DE NORMAS
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos
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Analisis e interpretacion

En la figura N° 18 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
el cumplimiento de las normas de salubridad y seguridad del Mercado Modelo
de Huanuco, el cual muestra que un 75% de la edificacion no cumplen estas
normativas esenciales para su funcionamiento como el de la limpieza por cada
zona segun su tipo de productos ofrecido y el tratado de los residuos sélidos
que producen lo cual genera el poco higiene y olores desagradables. También
se muestra que solo un 25% de la edificacion si cumplen estas normas, pero
por el tipo de producto que ofrecen que su mayoria son de puestos

complementarios o de zonas secas.

Del indicador: Organizacion espacial
item 1: Observacién de la infraestructura si presenta una correcta
organizacion espacial adecuada (SI/NO)

Figura 19

Resultados de la guia de observacién sobre la correcta organizacion espacial
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos obtenidos de la guia de

observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 19 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
la correcta organizacion espacial del Mercado Modelo de Huanuco, el cual
muestra que un 75% de la edificacidn no presenta una organizacion optima
ya que la zonificacién de los puestos de venta por productos no se distingue
teniendo una aglomeracién y combinacion de estos puestos generando
problemas como de la salubridad. También muestra que un 25% de la

edificacion si muestra una organizacion o zonificacion por el intento de division
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de productos como reas de cosmetologia, venta de jugos y areas de venta de

productos de belleza.

Del indicador: Materialidad adecuada
item 1: Observacion de la infraestructura si presenta una materialidad
adecuada (SI/NO)

Figura 20
Resultados de la guia de observacién sobre la correcta organizacion espacial
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 20 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
la presencia de materialidad adecuada del Mercado Modelo de Huanuco, el
cual muestra que un 62.5% de la edificacion no muestra una materialidad
conveniente siendo materiales inflamables como la madera y cubiertas
antiguas que representan un peligro de humedecimiento y probabilidad de
desmoronamiento por el mismo uso. También se muestra que un 37.5% de la
edificacion si presenta una materialidad adecuada siendo eso visual en el
interior, ya que estan realizados con concreto y losetas facilitando su limpieza
y poco probable de deflagracion en los puestos comerciales, pero las

cubiertas presentan deterioro por el tiempo de uso.

Del indicador: Relacion entre tamaino del local y tipo de producto
item 2: ; Consideras que el tamafio de los puestos comerciales se ajusta

correctamente a los productos en venta?
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Figura 21

Resultados de la encuesta sobre el tamafio de puestos de venta

TAMANO DE PUESTOS VA ACORDE A
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

La figura anterior muestra la percepcion de los encuestados de los
usuarios del Mercado Modelo de Huanuco, con respecto a que si consideran
que el tamafo del puesto de venta va acorde a los productos que ofrecen,
puesto que la mayoria de ellos consideran de estar en desacuerdo que el
tamarno de los puestos comerciales no concuerda con los productos en venta
siendo un total de 30.18% y en un 28.91% también manifesté estan en
totalmente en desacuerdo, por otro lado un total de 11.27% manifestaron que
el tamafno de su puesto comercial es adecuado para sus producto o servicios,
lo que se sugiere que 2 de cada 3 puestos comerciales enfrentan limitaciones
espaciales, lo cual conlleva a generar nuevas soluciones como el usos de las
vias de circulacién para minimizar el obstaculo de eficiencia operativa como
la dificultad en la adecuada disposicion de productos, reduccion del confort,

desorden, acumulacion de productos y riesgo sanitario.

o SEGUNDO OBJETIVO ESPECIFICO SE TIENE:
Identificar la medida de relacion del estado de circulacion y la confluencia

comercial del mercado modelo de Huanuco 2025, por el cual se tuvo que
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abordar desde sus indicadores establecidos como: Fluidez del trafico, anchos

de pasillos, puntos de congestion, frecuencia de uso y obstaculos en el flujo.

Del indicador: Fluidez del trafico
item 1: Observacion de la infraestructura si presenta fluidez del trafico

en la circulacion

Figura 22
Resultados de la guia de observacién sobre la correcta organizacion espacial
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 22 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
la fluidez del trafico en la circulacién del Mercado Modelo de Huanuco, el cual
muestra que un 62.5% de la circulacion no presenta una fluidez en zonas de
mayor transpirabilidad de personas, teniendo como influencia las horas punta
del dia, ancho de pasillos, elementos sobresalientes de los puestos de venta
y el tipo de productos de venta que ofrecen, todo ello ocasiona aglomeracién
de usuarios. También muestra que un 37.5% de la circulacion si presenta
fluidez de transpirabilidad esto se refleja por la ubicacion de los puestos,

ancho de pasillos y tipo de producto de venta.

Del indicador: Anchos de pasillos
item 1: ;Se siente incomodo al transitar por los pasillos de circulacién

del mercado?
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Figura 23

Resultados de la encuesta sobre presencia de incomodidad en los anchos de los pasillos
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

En la figura anterior se muestra la percepcion de los encuestados de los
usuarios del Mercado Modelo de Huanuco con respecto a la presencia de
incomodidad respecto al ancho de los pasillos de circulacion interior y
alrededores de la infraestructura, puesto que resulto que un 41.82% de
encuestados manifestaron que estar totalmente de acuerdo de sentir
incomodidad, percibiendo asi una deficiencia en el disefio o en el orden de la
distribucion del espacio, pudiéndose estar relacionado con la alta densidad de
puestos, obstrucciones al paso o la existencia de mobiliarios no previstos,
dando como resultado la congestion de usuarios y molestias en la experiencia

de compra y de venta de productos.

Por otro lado, la representacion del 9.64% de las personas que estan
totalmente de acuerdo sintiéndose comodos en los pasillos demuestra la poca
circulaciéon que realizaron en la infraestructura o la realizacion de ello en horas

con baja densidad de personas realizando sus adquisiciones.

ftem 2: Observacion de la infraestructura si los anchos de pasillos

cumplen con las medidas reglamentarias
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Figura 24
Resultados de la guia de observacion sobre el ancho de pasillos y su cumplimiento de las

medidas reglamentarias
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 24 se muestra el estudio mediante la observacion sobre
el cumplimiento de las medidas reglamentarias del ancho de pasillos de la
circulaciéon del Mercado Modelo de Huanuco, el cual muestra que un 62.5%
de los pasillos no cumplen con las medidas minimas, ya que se visualiza una
disminucién del ancho y la desigualdad que se tiene en todos los espacios de
circulacion. También se puede mostrar que el 37.5% de los pasillos de
circulacién de la edificacién si presenta medidas reglamentarias minimas,
visualizando su existencia en el interior de la edificacion, no obstante, esto se

ve afectado por los vendedores ambulantes o vendedores permanentes.

Del indicador: Puntos de congestién

ftem 1: ;Considera que el nivel de congestién en ciertos puntos de
circulacion es elevado en horas punta?
Figura 25

Resultados de la encuesta sobre la existencia de congestiéon en horas punta
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

59



Analisis e interpretacion

En la figura anterior se muestra la percepcion de los encuestados de los
usuarios del Mercado Modelo de Huanuco con respecto a la existencia de
congestion en horas punta, el cual muestra que un 48.18% manifestaron estar
totalmente de acuerdo ya que generan problemas visibles para la movilidad
interna de los usuarios. Este problema se relaciona con problemas ya
identificados y descritos como la insuficiencia en la medida de los pasillos, el
tamano reducido y el mal ordenamiento de los puestos de venta, por lo cual

se genera un flujo lento y desordenado.
Del indicador: Frecuencia de uso

item 1: Visualizacién de frecuencia del peatdn en todas las areas de
circulacién (SI/NO)

Figura 26
Resultados de la guia de observacion sobre la frecuencia del peatén en todas las areas de

circulacion
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 26 titulado Frecuencia del Peaton se muestra el estudio
mediante la observacion sobre la frecuencia del peaton en todas las areas de
circulacion del Mercado Modelo de Huanuco, el cual muestra que en un 50%
de la infraestructura si muestra circulacion recurrente en areas de productos
indispensables como los de alimentacién, puestos de rapida ubicacion y areas

con una organizacion notable.

También muestra que el 50% de la edificacion no presenta una

circulacion recurrente del peatdon, lo cual se visualizd en espacios de
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productos de venta no indispensables, areas donde el ancho de circulacion
no es favorable, puestos de venta no visibles para los consumidores y
espacios con poca salubridad. Todo ello afecta en el consumo haciendo que

los peatones no muestren interés en su adquisicion.
Del indicador: Obstaculos en el flujo

item 1: Observacion en la infraestructura la existencia de obstaculos en
el flujo (SI/NO)

Figura 27
Resultados de la guia de observacion sobre la existencia de obstaculo en el flujo de

circulacion

OBSTACULOS EN EL FLUJO

vo
Y ———————i
0 10 20 30 40 50 60 70
Porcentaje

ALTERNATIVAS

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion

Analisis e interpretacion

En la figura N° 27 titulado Obstaculos en el flujo se muestra el estudio
mediante la observacion sobre la existencia de obstaculo en el flujo de
circulacion del Mercado Modelo de Huanuco, el cual muestra que en un 62.5%
de las observaciones muestran que si existen obstaculos al paso del usuario,
lo cual revela una problematica de la infraestructura, ordenamiento, gestion
del espacio, falta de ordenamiento con la distribucion de los mobiliarios o
productos colocados fuera de los puestos de venta, dificultando al transito,

seguridad y experiencia del comerciante y consumidor.

También muestra que tan solo el 37.5% de la edificacion no presenta
obstaculo en el flujo de circulacion, pero se tiene la necesidad de una mejor

organizacion, sefalizacion y accesibilidad en todas las areas.

61



item 2: 4 visualiz6 existencia de obstaculos en los pasillos ya sea por los

puestos u otros elementos?

Figura 28

Resultados de la encuesta sobre la existencia de obstaculos en la circulacion
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 28 se muestra la opinion de los encuestados e cuanto a
su percepcidn de la existencia de obstaculos en la circulacion, teniendo a un
porcentaje alto entre 42.55% y 36.91% de que estan totalmente de acuerdo y
de acuerdo respectivamente en la existencia de obstaculos afectando su
experiencia en el recorrido, por lo cual se puede decir que solo 1 de cada 5
encuestados consideran que no visualizaron obstaculos siendo un total entre
la suma de estar en desacuerdo y total mente en desacuerdo con un 20.54%
de encuestados. Esto afecta tanto a la seguridad, comodidad y eficiencia de

compra.

. TERCER OBJETIVO ESPECIFICO SE TIENE:

Estudiar el nivel de relacién entre la funcionalidad arquitecténica y la
confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025, por el cual se
tuvo que abordar desde sus indicadores establecidos como: Servicios,
ergonomia, Confort, adecuacion del espacio, Integracion de materiales,

coherencia cromatica e interrupciones visuales.
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Del indicador: Servicios

item 1: ; Consideras que el mercado ofrece servicios basicos en buen

estado para su funcionamiento?

Figura 29
Resultados de la encuesta sobre la existencia de servicios basicos necesarios y en buen

estado
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TOTALMENTE EN DESACUERDO  [NNNNIRERSONAS 25.64%
EN DESACUERDO B 18T PERSONAS| 34.00%
DE ACUERDO 125 PERSONAS 22.73%

TOTALMENTE DE ACUERDO [l \97.PERSONAS 17.64%

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Porcentaje

ALTERNATIVAS

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

La figura anterior presenta resultados de la percepcion de los
encuestados, presentando que un 34% y 25.64% de los usuarios consideran
estar en desacuerdo y totalmente en desacuerdo que los servicios se
encuentren en buen estado o no abastecen la extension de todos los puestos,
ya sea por la distancia o las condiciones, a comparacion de los participantes
que estan de acuerdo y totalmente de acuerdo sumando un total de 40.37 %.
Esta problematica también evidencia que complica la operatividad comercial,

salubridad y seguridad de los consumidores y vendedores.
Del indicador: Ergonomia

item 1: ;Los tamafios de las areas del mercado le permiten trabajar sin

dificultades?
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Figura 30
Resultados de la encuesta sobre las dimensiones de los distintos espacios del Mercado

Modelo de Huanuco

LOS TAMANOS DE LOS ESPACIOS
PERMITEN REALIZAR ACTIVIDADES

2 TOTALMENTE EN DESACUERDO [ IZGIPERSONAS 22.91%
E EN DESACUERDO 159 PERSONAS . 28.91%
% DE ACUERDO 137 PERSONAS 24.91%
E TOTALMENTE DE ACUERDO 128 PERSONAS 23.27%
0 5 10 15 20 25 30 35
Porcentaje

Analisis e interpretacion

En la figura anterior titulado Tamano de Espacios, presenta resultados
de la percepcion de los encuestados que son los usuarios del Mercado Modelo
de Huanuco, mostrando que un 28.91% estar en desacuerdo y un 22.91%
manifestaron estar totalmente en desacuerdo manifiestan que todas las areas
del mercado permiten realizar las actividades con confort y fluides, ya que la
espacialidad es insuficiente, lo cual demuestra que pueden estar influenciando
por los pasillos angostos, puesto de ventas aglomeradas o mal distribuidas y
la informalidad de ubicacion de elementos que no permiten el libre transito,
esto conlleva a la generacion de congestion, conflictos y dificultades para
demas actividades como areas de almacenamiento y descanso, y por ultimo
se muestra que un 23.27% y 24.91% de personas manifestaron estar
totalmente de acuerdo y de acuerdo respectivamente que las areas del

mercado permite realizar sus actividades.

item 2: Observacion de la infraestructura si la ergonomia de los distintos

espacios es la adecuada
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Figura 31
Resultados de la guia de observacion sobre la existencia de servicios basicos

reglamentarios

LA ERGONOMIA DE LOS ESPACIOS

NO

S
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ALTERNATIVAS
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Porcentaje

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS

Analisis e interpretacién

En la figura N° 31 se muestra el estudio sobre si la ergonomia de los
distintos espacios del Mercado Modelo de Huanuco es la adecuada, por el
cual los datos mostraron que en un 50% de la infraestructura no cuenta con
espacios adecuados para su uso, presentando caracteristicas como puestos
comerciales con medidas minimas y la adecuacion de algunos espacios
generando incomodidad, baja productividad y accidentes de los usuarios.
También muestra que el 50% de edificacion si presenta la ergonomia
adecuada contando con una adecuada altura, dimensiones de los puestos,

accesibilidad y una ventilacién e iluminacién necesaria.

Del indicador: Confort
item 1: ;Consideras que el comercio de puestos formales genera

desorden en el espacio?
Figura 32

Resultados de la encuesta sobre los puestos formales del Mercado Modelo de Huanuco

LOS PUESTOS FORMALES GENERAN DESORDEN
ESPACIAL

TOTALMENTE EN DESACUERDO |INGSIPERSONAS 12.36%

EN DESACUERDO [i89IPERSONASI 16.18%
DE ACUERDO 192 PERSONAS 34.91%

TOTALMENTE DE ACUERDO I 201" PERSONASI 36.55%
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Porcentaje

ALTERNATIVAS

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.
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Analisis e interpretacion

En la figura anterior titulado Puestos formales, correspondiente al item
¢ Consideras que el comercio de puestos formales genera desorden en el
espacio?, segun la percepcidén de los encuestados, el cual mostro que un
36.55% de personas estan totalmente de acuerdo y un 34.91% de personas
estan de acuerdo apreciandose asi que si generan este tipo de problemas en
el espacio, ya sea por sus elementos que sobresalen de sus puestos de venta
o también de la mala organizacion de ubicarse en distintas areas del mercado
que se convirti6 en la raiz de la mala distribucion y de los tamanos
diferenciados de los puestos comerciales, influyendo asi en la aparicion de

confluencia comercial en determinados puntos.

item 2: ; Crees que el comercio ambulatorio genera aglomeracion en el

mercado, complicando la experiencia de compra?

Figura 33

Resultados de la encuesta sobre el comercio ambulatorio del Mercado Modelo de Huanuco

COMERCIO AMBULATORIO GENERA
DESORDEN

TOTALMENTE EN DESACUERDO [llB8IPERSONAS 6.91%
EN DESACUERDO [ 64 PERSONAS 11.64%
DE ACUERDO 196 PERSONAS 35.64%
TOTALMENTE DE ACUERDO 252 PERSONAS 45.82%
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.

Analisis e interpretacion

En la figura anterior titulado Comercio ambulatorio, correspondiente al
item ¢ Crees que el comercio ambulatorio genera aglomeracion en el mercado,
complicando la experiencia de compra?, segun la percepcion de los
encuestados, mostro una suma de 81.46% de que estan totalmente de
acuerdo y de acuerdo que el comercio ambulatorio influye en el desorden del
mercado y siendo solo un 18.55% que manifiestan lo contrario. Se puede

interpretar que al no tener una ubicacion permanente este tipo de comercio
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provoca molestias a los consumidores y comerciantes, ya que por sus
caracteristicas de circular por los pasillos provoca aglomeracion en horas

punta.
Del indicador: Adecuacién de espacios

iftem 1: Observacion de la infraestructura si cuenta con presencia de

adecuacion de espacios

Figura 34
Resultados de la guia de observacion sobre la presencia de adecuacion de espacios del

Mercado Modelo Huanuco
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Analisis e interpretacion

En la figura N° 34 titulado Presencia de adecuacién de espacios en el
Mercado Modelo de Huanuco, por el cual los datos recolectados mostraron
que en un 62.5% de la edificacién si presenta una adecuacion espacial
realizada por los comerciantes implicando los cambios de dimensiones de los
puestos, pasillos, accesos y vias de circulacidon vehicular y peatonal,
afectando asi a la zonificacion, organizacién y distribucién del espacio del
mercado provocando areas con espacios estrechos y diferencias de

dimensiones de todas las areas.

También muestra que un 37.5% de la edificacidbn no presenta ningun
cambio en su infraestructura inicial como los puestos internos de la edificacion
realizadas con materiales que no permiten el aumento o disminucién de
espacios, pero presentan problematicas como la aparicion del desorden,

obstruccion y zonas criticas adyacentes a estos espacios.
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Del indicador: Integracién de materiales y coherencia cromatica
item 1: Observacion de la infraestructura si cuenta con integracion de

materiales constructivos y coherencia cromatica.

Figura 35
Resultados de la guia de observacion sobre la existencia de integracion de materialidad y

coherencia cromatica de los puestos.
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Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la guia de observacion.

Analisis e interpretacion

En la figura N° 35 titulado integraciéon de materiales y coherencia
cromatica del Mercado Modelo de Huanuco, que segun los resultados de la
guia de observacion se obtuvo que solo el 37.5% de los puestos observados
del mercado presenta una buena integracion material y de los coleres
contribuyendo asi a la identidad y caracter del espacio, siendo estos hallados

en el interior del mercado.

Por otro lado, también muestra un significativo 62.5% de la
infraestructura no cumple con los criterios mencionados por las distintas
intervenciones improvisadas y materiales que no cuentan un patrén estético y
normativo, siendo mayor el porcentaje lo que refleja la influencia en la imagen
del mercado, percepcion y valoracion de la construccion ya sea por los
comerciantes o los consumidores, ya que deberia contribuir en la armonia,
reflejar el orden para una buena percepcion y una calidad ambiental del

entorno comercial mas no una falta de homogeneidad y planificacion estética.
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Del indicador: Interrupciones visuales

item 1: ;Consideras que el mercado cuenta con elementos que
interrumpan tu campo visual, como propaganda excesiva o desorden en los
productos?
Figura 36

Resultados de la encuesta sobre la existencia de elementos que interrumpen el campo

visual

EXISTENCIA DE ELEMENTOS QUE
INTERRUMPEN EL CAMPO VISUAL

TOTALMENTE EN DESACUERDO [ FISIPERSONAS! 21.64%

g EN DESACUERDO |[NESIBERSONAS] 16.18%
% NEUTRAL 1184 PERSONAS 6.18%
g DE ACUERDO 165 PERSONAS 30.00%
TOTALMENTE DE ACUERDO 143 PERSONAS 26.00%
0 5 10 15 20 25 30 35
Porcentaje

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos de la encuesta.
Analisis e interpretacion

En la figura anterior titulado existencia de elementos que interrumpen el
campo visual, se muestra los resultados segun la percepcién de los
encuestados que son los usuarios del Mercado Modelo de Huanuco, muestra
que un 30% estan de acuerdo y un 26% estan totalmente de acuerdo que si
visualizo la existencia de elementos que generan un aglomeracion para la
vista, esto esta influenciado por la falta de organizacion y ordenamiento de los
espacios, ya que para poder ser ubicados es necesario contar con algun tipo
de difusion que pueda captar la atencion del publico, también se muestra que
un 6.18% de personas no estan de acuerdo o en desacuerdo, y por ultimo tan
solo un 21.64% y 16.18% estan en totalmente en desacuerdo y en desacuerdo

respectivamente.
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4.2. CONTRASTACION DE HIPOTESIS Y PRUEBA DE HIPOTESIS

Para la contrastacion y prueba de hipoétesis se realizé mediante la prueba
estadistica no paramétrica de la Chi Cuadrada o x?, porque esta prueba me
permitid evaluar la hipotesis correlacional acerca de la relacion entre dos
variables categoricas sin un orden en especifico (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2014) mediante su férmula general que se muestra en la figura N°
37.

Figura 37

Formula general de la Chi Cuadrada

k ‘
, 0, — E;)?
XZ:Z( E |

i=1

Donde:

y?es el estadistico de la prueba chi-cuadrado, el cual sigue una distribucion chi-cuadrado con
k — 1grados de libertad.

kes el tamano de la muestra de datos.

(0;es el valor observado para el dato 1.

Fes el valor esperado para el dato i.

Nota. En el sitio web ProbabilidadyEstadistica muestra una figura que contiene la formula de
prueba de chi-cuadrado. Tomada de  ProbabilidadyEstadistica.net  [Figura],
(ProbabilidadyEstadistica.net, 2025), https://www.probabilidadyestadistica.net/prueba-chi-

cuadrado/

También se hizo uso de la herramienta SPSS (Statistical Package for the
Social Sciences) para la contrastacion exacta de las variables generales
segun los datos recolectados con los instrumentos mencionados, los cual

mostraron los siguientes resultados:

Hipétesis general
Existe una relacion significativa entre la espacialidad arquitecténica y

la confluencia comercial en el mercado modelo de Huanuco 2025.
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Tabla 9

Tabla cruzada de las variables

Tabla cruzada ESPACIALIDAD ARQUITECTONICA*CONFLUENCIA COMERCIAL
CONFLUENCIA COMERCIAL Total

TOTALME DE NEUT
NTE DE ACUERD RAL
ACUERD O
0]
Recuento 50 69 0 119
TOTALMEN Recuento 16,9 60,1 42,0 119,0
TE DE esperado
ACUERDO % del 9,1% 12,5% 0,0% 21,6%
total
Recuento 28 204 106 338
Recuento 47,9 170,8 119,2 338,0
ESPACIALIDAD DE
. esperado
ARQUITECTONICA ACUERDO
% del 5,1% 37,1% 19,3 61,5%
total %
Recuento 0 5 88 93
Recuento 13,2 47,0 32,8 93,0
NEUTRAL esperado
% del 0,0% 0,9% 16,0 16,9%
total %

Total Recuento 78 278 194 550
Recuento 78,0 278,0 194,0 550,0
esperado
% del 14,2% 50,5% 35,3 100,0
total % %

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.

Criterios tomados:
Nivel de significancia (p valor) = 0.000
Grados de libertad (df): 4
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Tabla 10

Tabla de prueba de chi-cuadrada de la hipdtesis general

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion
asintotica
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 268,0842 4 ,000
Razén de verosimilitud 296,163 4 ,000
Asociacion lineal por lineal 216,636 1 ,000
N de casos validos 550

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo

esperado es 13,19.
Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.

Segun los resultados mostrados de la prueba de Chi-Cuadrada y siendo
el valor tomado de chi-cuadrada de Pearson igual a 268.084 con un nivel de
significancia p = 0.000 muestra que es menor al nivel de significancia de a =
0.05, por lo cual me permite concluir que se rechaza la hipétesis nula (Ho)
que planteaba que no existe una relacion significativa entre las dos variables
mencionadas, por ello se acepta la hipotesis alternativa indicando que si existe
una relacién estadisticamente significativa entre la espacialidad arquitecténica
y la confluencia comercial en el mercado modelo de Huanuco.

Por ello la relacion estadistica mostrada respalda la investigacion con
una idea de que la construccion no esta cumpliendo no solo con la falta de
funcionalidad y estética sino también problemas en la organizacion,

distribucion y atraccion para los consumidores.
Hipotesis especifica 1

Existe una relacion directa entre la distribuciéon arquitecténica y la

confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.
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Tabla 11

Tabla cruzada de variable y subvariable

Tabla cruzada DISTRIBUCION ARQUITECTONICA*CONFLUENCIA COMERCIAL
CONFLUENCIA COMERCIAL Total
Totalmente De Neutral

de acuerdo acuerd

0
DISTRIBUCION Totalmente Recuento 25 32 12 69
ARQUITECTONI de acuerdo Recuento 24,3 34,9 9,8 69,0
CA esperado
% del 4,5% 5,8% 2,2% 12,5
total %
De acuerdo Recuento 66 246 169 481
Recuento 68,2 243,1 169,7 481,0
esperado
% del 12,0% 44, 7% 30,7% 87,5
total %
Total Recuento 78 278 194 550
Recuento 78,0 278,0 194,0  550,0
esperado
% del 14,2% 50,5% 35,3% 100,0
total %

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.

Criterios tomados:
Nivel de significancia (p valor) = 0.000
Grados de libertad (df): 6

Tabla 12

Tabla de prueba de chi-cuadrada de la hipodtesis especifica

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion
asintoética
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 413,865 6 ,000
Razon de verosimilitud 457,838 6 ,000
Asociacion lineal por lineal 456,089 1 ,000
N de casos validos 550

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado

es 6,79.
Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.
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Segun los resultados mostrados de la prueba de Chi-Cuadrada y
siendo el valor tomado de chi-cuadrada de Pearson igual a 413.865 con un
nivel de significancia p = 0.000 muestra que es menor al nivel de significancia
de a = 0.05, por lo cual me permite concluir que se acepta la hipotesis
especifica indicando que si existe una relacion estadisticamente significativa
entre la distribucion arquitectonica y la confluencia comercial en el mercado
modelo de Huanuco.

Hipoétesis especifica 2

Existe una relacion significativa entre el estado de circulacién y la

confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025.

Tabla 13
Tabla cruzada de variable y subvariable

Tabla cruzada CONFLUENCIA COMERCIAL*ESTADO DE CIRCULACION

ESTADO DE CIRCULACION Total
Totalmente De Neutral En
de acuerdo acuerdo desacu
erdo
Confluencia Totalmente Recuento 35 30 13 0 78
comercial de acuerdo Recuento 19,3 40,7 14,3 3,7 78,0
esperado
% del 6,4% 55% 2,4% 0,0% 14,2%
total
De acuerdo Recuento 88 148 36 6 278
Recuento 68,7 145,1 51,1 13,1 278,0
esperado
% del 16,0% 26,9%  6,5% 1,1%  50,5%
total
Neutral Recuento 13 109 52 20 194
Recuento 48,0 101,2 35,6 9,2 194,0
esperado
% del 2,4% 19,8%  9,5% 3,6% 35,3%
total
Total Recuento 136 287 101 26 550
Recuento 136,0 287,0 101,0 26,0 550,0
esperado
% del 24,7% 522% 18,4% 4,7% 100,0%
total

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.
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Criterios tomados:
Nivel de significancia (p valor) = 0.000
Grados de libertad (df): 6

Tabla 14

Tabla de prueba de chi-cuadrada de hipotesis especifica 2

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion
asintética
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 79,6002 6 ,000
Razén de verosimilitud 88,414 6 ,000
Asociacion lineal por lineal 61,816 1 ,000
N de casos validos 550

a. 1 casillas (8,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo

esperado es 3,69.
Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.

Segun los resultados mostrados de la prueba de Chi-Cuadrada y siendo
el valor tomado de chi-cuadrada de Pearson igual a 79.600 con un nivel de
significancia p = 0.000 muestra que es menor al nivel de significancia de a =
0.05, por lo cual me permite concluir que se acepta la hipétesis especifica
indicando que si existe una relacion estadisticamente significativa entre el
estado de circulaciéon y la confluencia comercial en el mercado modelo de

Huanuco.

Hipotesis especifica 3

A disminucion de la confluencia de los puestos comerciales mejora la

funcionalidad arquitecténica del mercado modelo de Huanuco 2025.
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Tabla 15

Tabla cruzada de variable y subvariable

Tabla cruzada CONFLUENCIA COMERCIAL*FUNCIONALIDAD ARQUITECTONICA
FUNCIONALIDAD ARQUITECTONICA Total
Totalmente De Neutral En

de acuerdo acuerdo esacuerdo
Confluencia Totalmente Recuento 75 3 0 0 78
comercial de acuerdo Recuento 22,5 31,8 20,8 2,8 78,0
esperado
% del 13,6% 0,5% 0,0% 0,0% 14,2%
total
De Recuento 84 183 11 0 278
acuerdo Recuento 80,4 113,2 74,3 10,1 278,0
esperado
% del 15,3% 33,3 2,0% 0,0% 50,5%
total %
Neutral Recuento 0 38 136 20 194
Recuento 56,1 79,0 51,9 71 194,0
esperado
% del 0,0% 6,9% 24.7% 3,6% 35,3%
total
Total Recuento 159 224 147 20 550
Recuento 159,0 2240 1470 20,0 550,0
esperado
% del 28,9% 40,7%  26,7% 3,6% 100,0%
total

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.

Criterios tomados:
Nivel de significancia (p valor) = 0.000
Grados de libertad (df): 6
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Tabla 16

Tabla de prueba de chi cuadrada de hipotesis especifica 3

Pruebas de chi-cuadrado

Valor df Significacion
asintotica
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 516,6392 ,000
Razén de verosimilitud 555,577 ,000
Asociacion lineal por lineal 346,436 ,000
N de casos validos 550

a. 1 casillas (8,3%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo

esperado es 2,84.

Nota. Elaborado mediante el uso de herramientas IBM SPSS de acuerdo a los datos

obtenidos.

Segun los resultados mostrados de la prueba de Chi-Cuadrada y siendo

el valor tomado de chi-cuadrada de Pearson igual a 516.639 con un nivel de

significancia p = 0.000 muestra que es menor al nivel de significancia de a =

0.05, por lo cual me permite concluir que se acepta la hipotesis especifica

indicando que si existe una relacion estadisticamente significativa entre la

funcionalidad arquitecténica y la confluencia comercial en el mercado modelo

de Huanuco.
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CAPITULO V
DISCUSION

5.1. PRESENTACION DE LA CONTRASTACION DE LOS RESULTADOS
Los mercados de abastos minoritas deben cumplir funciones para su
gestion comercial como en el ambito externo, donde debe suscitar la oferta
comercial del mercado de una manera estratégica, incrementando su
visibilidad y valor en la ciudad destacando su importancia en el desarrollo
econdmico, seguridad en su calidad de los productos ofrecidos y la variedad
de los servicios. También en el ambito interno donde debe identificar las
nuevas necesidades de los usuarios como de los comerciantes y
consumidores, dentro de ello se encuentra la disponibilidad, funcionalidad y
condiciones de las distintas areas que contiene la infraestructura,
prevaleciendo siempre la actualizacién continua de la prestaciéon de los
servicios con eficiencia, calidad y precios accesibles (Ministerio de la
Produccién, 2021). En cuanto a la presente investigacion titulada “Intervencién
al espacio arquitecténico del Mercado Modelo de Huanuco para disminuir la
confluencia comercial, 2025” con respecto a la primera subvariable
distribucién arquitecténica el cual se basa en una planificacién y organizacion
del espacio que parte de un punto central o nucleo como se realiza en la
distribucion urbana y en las diferentes infraestructuras, con el fin de optimizar
su funcionalidad, accesibilidad y experiencia (Vilela, 2007) teniendo cada uno
de ellos como punto importante el caracter arquitectonico apoyandose en las
caracteristicas y el estilo que compone las actividades prestadas dentro de
ella (Cabrera & Valiente, 2020), teniendo en cuenta la calidad de la
iluminacion, ventilacion, salubridad, organizacién espacial y la materialidad,
ya que estos puntos significativos van acorde a las necesidades del usuario
evolucionando segun las demandas del contexto y es un determinante para la
buena calidad de los ambientes y su correcto uso gracias a su planificacion y
disefio apropiado que hace que se optimicen los espacios, sean funcionales y
con buena seguridad ( Sierra, 2023). Ahora bien, en cuanto a los resultados,
la distribucion arquitectonica del Mercado Modelo de Huanuco, evidencian
falencias en su infraestructura ya que presentan elevados porcentajes en la

carencia de caracter arquitectonico definido, organizacion espacial, y
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condiciones adecuadas de ventilacion, iluminacién y materialidad lo cual es
un punto influyente para la experiencia del usuario y la seguridad operativa.
La falta de zonificacion, el uso de materiales inadecuados y uno de los puntos
principales que es el incumplimiento de normas de salubridad generan un
entorno desordenado y poco higiénico. Por ultimo las reducidas areas de los
puestos comerciales ha llevado a una ocupacion informal en las demas areas
comunes, exacerbando los problemas de circulacion.

En cuanto a la segunda sub variable del estado de la circulacién abarca
espacios que cumple la funcién del traslado de las personas tanto para el
ingreso, exterior, interior y demas areas (Ministerio de Vivienda, Construccion
y Saneamiento, 2021) lo cual debe generar una conectividad espacial ya que
deben estar interrelacionados permitiendo el movimiento o la interaccion fluida
entre ellos para que se pueda establecer relaciones de movilidad (Santos &
De la Rivas, 2008) con una fluidez del trafico para facilitar el movimiento sin
obstaculos, asegurando que las personas puedan desplazarse de manera
sencillay clara de un area a otra gracias a los anchos de pasillos y condiciones
del espacio de circulacién (Eziena arquitectura, 2023), ahora bien en cuanto
a los resultados del estado de circulacion del Mercado Modelo de Huanuco,
revelaron que existe una circulacién deficiente que afecta a los usuarios ya
que el alto porcentaje de pasillos no cumple con las medidas reglamentarias
que las normas indican, incrementando a ello la presencia de obstaculos, el
inadecuado orden de los puestos de venta y la alta densidad de vendedores
como de los puestos formales y ambulatorios, generando asi el incremento de
congestidn en especial en horas punta donde se acumula o se ralentiza el flujo
de personas, debido a una mala distribucion espacial, disefio inadecuado, o
alta densidad de clientes en ciertos momentos. Estos puntos pueden dificultar
la movilidad y afectar la experiencia de compra, causando incomodidad,
frustracién y, en algunos casos, una disminucion en las ventas, se dan por
casos de pasajes insuficientemente amplios, limitados ingresos, bloqueos en
el camino y la interseccion de pasillos (Eziena arquitectura, 2023) asimismo
segun la percepcion de los principales usuarios consideran incomodo el
transito en el interior y exterior del mercado. Estas condiciones no solo
dificultan la movilidad, también la seguridad, accesibilidad y eficiencia

funcional del mercado.
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En cuanto a la tercera subvariable de funcionalidad arquitecténica que
abarca el entendimiento y resolucidn a todas las necesidades del usuario,
comprendiendo los lineamientos para un disefio que den mejor confort,
generando la cohesion social en el ambiente (Ayala, 2022) para ello es
necesario tener en cuenta la ergonomia ya que se debe aplicar los principios
de disefio que optimizan la interaccion entre los clientes, empleados y el
entorno fisico del establecimiento, con el objetivo de mejorar la comodidad, la
eficiencia, la seguridad y la experiencia general de compra beneficiando tanto
a los usuarios como al negocio, al facilitar la circulacion, reducir la fatiga y el
esfuerzo fisico (Huaman, 2019) generando asi el confort. En cuanto a los
resultados de la funcionalidad arquitecténica del Mercado Modelo de
Huanuco, enfrenta deficiencias funcionales y espaciales a causa de ello se
percibe la ausencia o mal estado de los servicios basicos, comprometiendo
asi a la salubridad, higiene y operatividad del area, lo cual deberia mostrar
una eficiencia espacial debiendo estar dotados de equipamientos o elementos
de calidad que puedan generar pertenencia, integrando asi tres elementos
como los naturales, donde se encuentran los espacios verdes que generen
paisajismo y recreacion, el segundo elemento los equipamientos artificiales
como la circulacion peatonal y vehicular, articulacién para dotar y generar la
socializacion, cultural y arquitecténica, y el tercer elemento donde se
encuentran los componentes complementarios como la sefializacion,
seguridad y los mobiliarios pertinentes (Ministerio de Ambiente, Vivienda y
Desarrollo Territorial, 2005) sin embargo también muestra una deficiencia en
la ergonomia y confort espacial, adecuacion de espacios por parte de los
comerciantes lo que en su mayoria ocasionan mayores gastos e
inconformidad (Cruz, 2021) incrementando a ello una baja coherencia
cromatica y estética por la excesiva propaganda y el desorden visual que

hacen que afectan la identidad del mercado y su imagen urbana.

Todo esto sugiere la necesidad de una intervencion que priorice la
funcionalidad, el orden y la estética del espacio comercial.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES

6.1. CONCLUSION GENERAL

El objetivo principal fue identificar el nivel de relacidn entre la
espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del mercado modelo de
Huanuco 2025, llegando asi a la conclusion que existe una relacion
significativa entre las dos variables principales, evidenciando que las
condiciones y caracteristicas arquitectonicas del espacio influyen
directamente en las actividades comerciales, el comportamiento del usuario y
dinamica interna. Las deficiencias en la organizacién espacial, ordenamiento
de los puestos comerciales, ventilacion, iluminacién, cumplimiento normativo
de seguridad y salubridad, dimensiones de los puestos y circulacién interna y
externa influyen negativamente en la buena funcionalidad para la realizacion
de las distintas actividades en el Mercado Modelo, por ende, generan
desorden, aglomeracion, inseguridad e inconformidad por parte de los
usuarios como los comerciantes y consumidores.

También se concluye que la alta presencia de comercio ambulatorio y
adecuaciones de los espacios alteran todas las demas areas de la
infraestructura provocando en diversas zonas la existencia de confluencia de
puestos comerciales llevando consigo la obstruccion de la circulacion, falta de
ergonomia y un impacto visual negativo. La escasa coherencia cromatica por
la excesiva propaganda y la existencia de servicios basicos poco salubres y
que no abastecen a la extension de los usuarios contribuye a la percepcion
de una imagen deteriorada disminuyendo su valor en la sociedad vy
competitividad en la economia de la poblacion.

Por ello, la espacialidad arquitectdnica no solo abarca la estructura de la
edificacién, sino también como un mecanismo para el ordenamiento de su
organizacion, la identidad y la eficiencia operativa del mercado, basandose en
criterios normativos y técnicos para la disminucion de la confluencia de los
puestos comerciales, reordenandolo para lograr su revitalizacion del espacio

construido.
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6.2. CONCLUSION ESPECIFICAS

El objetivo especifico 01, fue analizar el nivel de relacion entre la
distribucion arquitecténica y la confluencia comercial del mercado modelo de
Huanuco 2025, donde se llegd a la conclusidn que si existe una relacion alta
entre la subvariable distribucién arquitecténica y la variable confluencia
comercial, ya que el ordenamiento en cuanto a la ubicacién de los distintos
puestos de ventas y demas espacios, medidas de los pasillos y puntos de
acceso influye en la concentracion de los usuarios para realizar sus
actividades comerciales, por lo tanto la organizacion arquitectonica actual del
mercado refleja el poco orden funcional y normativo presentando zonas con
mayor porcentaje de puestos de ventas con areas minimas, con pasillos
angostos que generan cruces congestionados mostrando areas
desorganizadas con una ausencia de zonificacion por productos, provocando
inequidad comercial con zonas de circulacion y puestos comerciales poco

visibles por los usuarios.

El objetivo especifico 02, fue identificar la medida de relacion del estado
de circulacién y la confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco
2025, donde se concluye que existe una relacion considerablemente
influyente, puesto que las caracteristicas de las areas de transito peatonal
interior y exterior del mercado incumplen en su mayoria las medidas minimas
normativas y visualmente la ausencia de sefalizacion clara, ubicacion de los
elementos que son obstaculos en el paso del flujo y la ubicacién
desorganizada de los vendedores ambulantes, lo cual inciden en la
incrementacion de la concentracion de usuarios en zonas determinadas
generando aglomeracion comercial reduciendo la accesibilidad, confort,
seguridad, funcionalidad y la imagen del mercado, originando asi la necesidad
de una reorganizaciéon de todas las areas internas con el propédsito de
disminuir la aglomeracién de puestos comerciales respetando las areas de
transporte peatonal en el interior promoviendo una infraestructura con

accesibilidad para todo tipo de usuario, funcional y competitivo.
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El objetivo especifico 03, fue estudiar el nivel de relacién entre la
funcionalidad arquitecténica y la confluencia comercial del mercado modelo
de Huanuco 2025, donde se concluye que existe una relacion directa entre la
subvariable funcionalidad arquitectonica y la variable confluencia comercial ya
que se evidencio con respecto a todas las caracteristicas mencionadas tanto
en la distribucion arquitectonica como el estado de la circulacion que son
influyentes para una deficiente funcionalidad de este espacio publico del
mercado modelo de Huanuco, dado que la falta de ergonomia en las areas, el
inadecuado disefio de cada puesto comercial segun sus productos de ventas,
falta del mejoramiento de los servicios basicos que no brinda una salubridad
adecuada y la existencia de elementos que no siguen criterios normativos
afectando a la operatividad diaria de los consumidores y comerciantes. En
consecuencia, a todo lo descrito se resalta la necesidad de una intervencion
integral para elevar su funcionalidad con propuestas de disefios de espacios
que van acorde a las necesidades actualizadas de los usuarios y de
condiciones de servicios 6ptimas para el bienestar del personal y usuarios

externos.
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RECOMENDACIONES

Al conocer todos los datos e identificar el nivel de relacion entre la

espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del Mercado Modelo de

Huanuco, se plantean las recomendaciones que podran contribuir a los futuros

estudios teniendo en cuenta lo siguiente:

v

Para los futuros disefios o mejoramientos de mercados de abastos
minoristas se recomienda tener en cuenta el estudio de su distribucion
arquitectonica, circulacion y funcionalidad de los espacios, ya que parte
de ello los problemas principales que se tiene como el hacinamiento,
desorganizacion y deterioro de la infraestructura.

También se debe comprender que la confluencia comercial se menciona
por el hacinamiento de los puestos comerciales debido a su aumento
acelerado en los ultimos afios con nuevas necesidades, por ello sera
necesario analizarlas para la adecuacion de los espacios basados en los
reglamentos vigentes.

También se recomienda la continuidad investigatoria sobre esta linea de
investigacion, desarrollando analisis con mayor profundidad abarcando
temas como la percepcién del confort ambiental sonoro, la integracion u
formalidad a los comercios ambulatorios y el estudio para una
integracion de nuevos comerciantes y comerciantes existentes en vias

aledanas al Mercado Modelo de Huanuco.
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CAPITULO VII
PROPUESTA PROYECTO ARQUITECTONICO

7.1. DEFINICION DEL PROYECTO

El mercado modelo de la ciudad de Huanuco es un espacio publico de
comercializacion de productos basicos necesarios para el habitante,
convirtiendose desde su apertura en 1952 en un local de abastecimiento
principal para la ciudad, siendo asi un punto clave para el crecimiento
econdmico durante mas de siete décadas de alguna forma convirtiéndose en
un simbolo de tradicion y arraigo cultural, ya que esta presente en el
crecimiento y transformacion de Huanuco (Villarreal, 2024).

Este mercado pertenece al tipo de comercio minorista ya que el negocio
de bienes y servicios se da directamente con el comprador final para su uso
personal y doméstico, por ello esta infraestructura se caracteriza por
abastecerse de productos de mercados mayoristas para poder operar en
cantidades pequenas (Coll, 2020).

Por lo tanto, el Mercado Modelo Privado de Huanuco al encontrarse en
una zona de Comercio Especializado y se clasifica segun su radio de
influencia de 1500 metros (Municipalidad Provincial de Huanuco, 2019)
ubicandose asi en la clasificacion de Mercados distritales e interdistritales

(Ministerio de la Produccion, 2021) como se muestra en la siguiente figura:

Figura 38
Clasificacion de los mercados de abastos segun su radio de influencia

Radio de influencia
(m)

Mercados vecinales 200 a 400

Clasificacion

Mercados sectariales 400 a 800
Mercados zonales 800 a1 200

Mercados distritales e interdistritales 1200a 1500

A 3 | - ' rala
[ ercados Ime lropo Lanos Vids UG mliy

Nota. En el libro titulado Guia para la planificacién y disefio de mercados minoristas en las

ciudades del Peru muestra una figura que contiene la clasificacion de mercados de abastos.
Tomada de Organizaciéon de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
[Figura], ( Guerrero, Lazarte, & Mendez, 2017),

Guia para la planificacion y diseno de mercados.pdf
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7.1.1. NOMBRE DEL PROYECTO

Segun lo estudiado y analizado el mercado ya existente necesita
una mejora en cuanto a sus espacios, funcion y organizacién por ello el
nombre del proyecto es:

REORDENAMIENTO ARQUITECTONICO DEL MERCADO
MODELO DE HUANUCO PARA UNA GESTION COMERCIAL
FUNCIONAL

7.1.2. TIPOLOGIA

El mercado modelo de Huanuco engloba distintas actividades
desde la venta y comercializacion de productos, actividades
gastrondmicas, actividades administrativas y actividades socio-
culturales, siendo asi un espacio icono e importante para la economia
de la ciudad, por lo cual deberia garantizar a la poblacién de que es un
espacio donde encuentren todas su necesidades de manera segura y
placentera para prolongar su uso en el tiempo sin comprometer su
disponibilidad para generaciones futuras, por ello el proyecto
arquitectonico consiste en intervenir en el mercado modelo de Huanuco
enfocandonos en los problemas que presenta como la falta de
ordenamiento de puestos comerciales, deterioro espacial,
inconvenientes en el flujo de la circulacion, salubridad y seguridad,
también abarcando las nuevas necesidades de los usuarios,
promoviendo asi un espacio publico que brinde areas funcionales,
confortables y que permitan una socializacién fluida. Para ello se
propone un mercado que contenga areas y espacios diferentes por cada
tipo de servicio comercial como el gastronémico, ventas de articulos para
el hogar, alimentos, prendas de vestir, etc., sumandole a ello areas de
socializacion, descanso y espacios complementarios siempre
manteniendo la higiene y salubridad, para asi lograr una experiencia que

no tenga que ser cadtico ni desagradable.
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7.2. AREA FiSICA DE INTERVENCION
7.1.3. DEFINICION DEL AREA DE INTERVENCION
El area de intervencion se caracteriza por estar ubicado en el centro
de la ciudad en una zona de alta actividad comercial y flujo constante de
personas, vehiculos y comerciantes, por ello segun el Plan de Desarrollo
Urbano de la ciudad de Huanuco esta en una zonificacién de comercio
especializado CE, por lo cual su entorno inmediato esta conformado por
calles angostas con una infraestructura urbana que ha quedado
desfasada ante el crecimiento poblacional y el incremento del comercio
informal (Ministerio de Vivienda, Construccién y Saneamiento, 2019).
La ubicacion del area de intervencion se encuentra delimitada entre
los jirones Huallayco, Huanuco, San Martin y el Jr. Ayacucho, en el

distrito y provincia de Huanuco, como se muestra en la figura N° 36

Figura 39
Plano de ubicacion del Mercado Modelo Privado de Huanuco
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7.1.4. ANALISIS DE LA ZONA DE INTERVENCION
o Contexto urbano:

Ubicacion escala meso

El distrito de Huanuco se encuentra ubicado en la provincia y
departamento de Huanuco encontrandose a 1900 m.s.n.m. siendo una
zona central del Peru ya que se encuentra a orillas de rio Huallaga, viene
siendo el centro administrativo, comercial y cultural de la regién contando
con una organizacion desarrollada ya que es el punto de union con otros

distritos y provincias del departamento.

Ubicacién escala micro

El mercado modelo de Huanuco se encuentra ubicado en el distrito
de Huanuco, siendo delimitado por las siguientes cuadras de 4 jirones:

Jirébn Huallayco Cuadra N° 8

Jirén Huanuco Cuadra N° 4

Jirén San Martin Cuadra N° 8

Jirdbn Ayacucho Cuadra N° 4
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Figura 40

Delimitacion del area de intervencion
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Topografia escala meso

La ciudad de Huanuco como caracteristica principal muestra
topograficamente la grafica de un valle con zonas planas en el centro de
la ciudad que contiene al rio Huallaga y pendientes a los alrededores ya
que se encuentra rodeada de cerros empinados como se muestra en la
figura 38 que se presenta las curvas de nivel ubicadas cada 15 metros
de alto.

Topografia escala micro

El mercado al estar ubicada en la parte central de la ciudad se halla
topograficamente en una zona relativamente plana por ello su desarrollo
es un punto principal para el comercio, favoreciendo asi su construccion

ya que esta edificado sobre suelo aluvial.

Figura 41

Topografia de la ciudad de Huanuco
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Area del terreno
Segun el plano catastral brindado por la Municipalidad Provincial
de Huanuco el terreno del mercado modelo se encuentra delimitado por

las siguientes medidas:

- Jirén Huallayco: 123.241 ml
- Jiron Huanuco: 107.678 ml

- Jirbn San Martin: 127.046 ml
- Jiron Ayacucho: 106.638 mi

Teniendo un perimetro total de 464.603 ml y un area total de
13,343.3998 m2

Accesibilidad escala meso

La ciudad de Huanuco tiene una accesibilidad desarrollada ya que
se puede llegar mediante la via terrestre o aérea. Por la via terrestre se
encuentra la carretera central (Ruta PE-18A) que conecta con la ciudad
de lima, que de igual manera (Ruta PE-18C) conecta a la ciudad de tingo
maria, Por otro lado, se tiene a la carretera Huanuco — La union que
conduce a la provincia de Dos de Mayo.

Accesibilidad escala micro

El mercado modelo de Huanuco tiene una accesibilidad favorable
y desfavorable por estar ubicada en el centro de la ciudad, pero tiene

conectividad tanto vehicular y peatonal.

- Vial
las vias de circulacion de transporte vehicular segun su capacidad
en su mayoria son de tipo ligeros y medianos como: autos, motocicletas,
bicicletas, minibuses, furgonetas y camionetas, la circulacion de estos
medios de transporte en horas pico generan una gran congestion
haciendo lento el flujo vial debido a sus medidas que se muestran en la

siguiente figura 39

- Peatonal

La accesibilidad para el peatén que presenta el mercado modelo
son las aceras que se ubican alrededor de la infraestructura y con ello

los cruces peatonales.
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Figura 42

Seccioén de las vias arteriales colindantes al Mercado Modelo de Huanuco

MERCADO MODELO
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Acera Carril vehicular Carril vehicular

- Contexto natural:

Clima
El analisis climatoldgico de la ciudad de Huanuco se muestra en la

siguiente tabla N°11:

Tabla 17

Tabla de analisis climatolégico de Huanuco
CUADRO DE ANALISIS CLIMATOLOGICO DE HUANUCO

Unidad de Instrumento de
Valor . . .o
medida medicién
Maxima: 24°C
Temperatura Minima: 11°C Centigrados Termdmetro
Prom. Anual 22°C
Pl'eSIf)I‘.I 808 hPa hectopascal Barémetro
atmosférica
Velocidad: 14.7 Km/h
Vientos . o Noreste a Kilébmetros Anemdmetro
Direccion:
sureste
Maxima: 16%
Humedad — o . I
relativa Minima: 18% Porcentaje Higrometro
Prom. Anual 15%
Precipitacién Maxima: 78 mm
:E:liall Minima: 7 mm Milimetro Pluviémetro
P Prom. Anual 13 mm
Maxima: 56%
Nubosidad Minima: 8% Porcentaje Nefobasimetro
Prom. Anual 32%
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Altitud 1900 m.s.n.m. m.s.n.m Altimetro

Longitud 76°14°23" Grados y Odémetro
minutos

Latitud 9955°46" Grados y Sextante
minutos

Vientos escala meso

Los vientos en la ciudad de Huanuco, segun los registros oscilan

entre 14.7 km/h y 18.1 km/h, siendo en el mes de abril con menos

velocidad y en noviembre con mayor velocidad (meteoblue, s.f.).

La direccion de los vientos segun su orografia local va de noreste

hacia el suroeste con 715.6 horas al afno (meteoblue, s.f.) lo cual se

muestra en la siguiente figura:

Figura 43

Direccion de vientos de Huanuco

no-HzZm-—-<

Huanuco

Marabamba

Nota. Extraida de WINDWINDER

Vientos escala micro

En el mercado modelo de Huanuco al estar ubicada en el centro de

la ciudad y con la existencia de edificaciones aledafas disminuye la

intensidad de corrientes del viento, pero siempre cuenta con una

direccion de vientos que ingresa al establecimiento por el jiron Huanuco

y Huallayco, mostrando su salida por el jiron Ayacucho y san Martin.
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Figura 44

Direccion de vientos del Mercado Modelo Privado de Huanuco
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Asoleamiento escala meso

En sol en la ciudad de Huanuco tiene una duraciéon de 12 horas,

saliendo a las 06:10 en horas de la mafiana y su puesta a las 18:15 en

horas de la tarde (meteogram, s.f.).

Mientras la direccion del recorrido solar es de Este a Oeste lo cual

se muestra en la siguiente figura:

Figura 45
Asoleamiento de la ciudad de Huanuco
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Nota. Extraida de F4map Demo
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7.3.

Asoleamiento escala micro
En el mercado modelo de Huanuco al darse el recorrido solar de
este a oeste el ingreso de los rayos del sol comienza por el jiron Huanuco

y finalizan por el jiron Ayacucho como se muestra en la siguiente figura.

Figura 46
Asoleamiento del Mercado Modelo Privado de Huanuco

JR. AYACUCHO JR. HUANUCO
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ESTUDIO PROGRAMATICO
7.3.1. DEFINICION DE USUARIOS: SINTESIS DE REFERENCIA

El Mercado Modelo Privado de Huanuco al ser punto importante

para el comercio local se ha convertido en el establecimiento con mayor
flujo de usuarios, teniendo dentro de ello a comerciantes, consumidores,
administrativos y demas personal como de limpieza y seguridad.

En cuanto a la procedencia de los usuarios recibe con mayor
porcentaje a habitantes de los principales distritos de la provincia, como
el distrito de Huanuco, Amarilis y Pillco Marca, seguido de ello se tiene
con menor flujo a las personas que pertenecen a las demas provincias
como Dos de Mayo y Leoncio Prado y por ultimo a turistas y usuarios de
otras localidades como Pasco, Junin, Lima, turistas nacionales y
extranjeros.

La clasificacidn de los tipos de usuarios se da segun las siguientes

figuras:
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Figura 47

Clasificacion de los tipos de usuario por su relacion
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Figura 48

Clasificacion del tipo de usuario por permanencia

POR PERMANENCIA
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puesto al interior puesto al exterior seguridad limpieza junta directiva
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Tabla 18

Tabla de usuario y actividades que realiza en los espacios

mercado

Atencion al cliente

USUARIO ACTIVIDAD ESPACIO
Comerciante con Venta de articulos o Puestos de venta
puesto al interior del | productos

Comerciante con
puesto al exterior del

Venta de articulos o
productos

Puestos de venta

Apoyo en las
documentaciones

COMERCIAL mercado Atencion al cliente

Comerciantes Venta de articulos o Circulacion

ambulantes productos
Movilidad frecuente

Consumidores Movilidad frecuente Circulacion
Compra

Personal de Vigilar Accesos

seguridad controlar Circulaciéon

Personal de limpieza | Mantenimiento de Circulacion
higiene

Personal de Gestion de espacios, Estacionamiento

estacionamiento cuidado y
ordenamiento de

SERVICIOS parqueo

Personal de tdpico Atencion para Topico
cualquier emergencia
de salud

Transportistas y Transporte de Ingresos

cargadores pasajeros Zonas de carga y
Carga y descarga de descarga
productos

Autoridades Supervision del Exteriores del

municipales mercado mercado

Presidente de la Gestion y coordinacion | Oficina

junta directiva del del mercado

mercado modelo

ADMINISTRATIVO

Administrativos y Operatividad y Oficina

contadores economia del mercado

Secretaria Atencién al publico Oficina

7.3.2. REGLAMENTACION Y NORMATIVIDAD

Tabla 19

Tabla de reglamentacion considerada para el disefio arquitectonico

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE)

REGLAMENTACION

DESCRIPCION

Articulo 7 Accesos:

Y NORMATIVIDAD
RESOLUCION CAPITULO IlI
MINISTERIAL RELACION CON EL ENTORNO
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N°191-2021-
VIVIENDA

NORMA TECNICA
A.010
CONDICIONES
GENERALES DE
DISENO

Deben ser peatonales y vehiculares, permitiendo la
accesibilidad de vehiculos de emergencia.

Vehiculo de emergencia
Edificacion | Altura Altura Largo
minima maxima minimo
Comerciales | 4.50 m 3.25m 12.00 m

Articulo 7 Ochavos:
Los lotes ubicados en esquinas se debe proyectar un retiro
en diagonal con longitud minima de 3.00 m.

CAPITULO IV
RELACION ENTRE AMBIENTES Y CIRCULACION
HORIZONTAL
Articulo 18 Alturas de ambientes:
Debe tener una altura minima 3.00 m y 2.40 m. para los
ambientes de servicio, tales como servicios higiénicos,
vestidores y otros

Articulo 20 Pasajes de circulacion:
Debe tener una altura minima 3.00 m

Tipo de Pasajes y Circulaciones Distancia
Pasajes de servicio (acceso a depositos, 1.00m
cuartos técnicos, servicios higiénicos, etc.) )
Locales comerciales, entre goéndolas o
anaqueles de consumo cotidiano vy 1.20 m
productos especializados si lo permiten

CAPITULO V
CIRCULACION VERTICAL
Articulo 23 Disefio de escaleras:
con un maximo de diecisiete pasos entre descansos.
La dimensiéon minima del paso debe ser: 0.28 m
La dimensién maxima del contrapaso debe ser 0.18 m.

CAPITULO VI
ACONDICIONAMIENTO DE LOS AMBIENTES DE LA
EDIFICACION

Articulo 43 Residuos solidos:
A razén minima de 0.004 m3/m2 techado, sin incluir los
estacionamientos.

CAPITULO X

ESTACIONAMIENTO
Articulo 53 Condiciones de las zonas de estacionamientos:
Acceso para estacionamiento para comercio:
1) Hasta 40 vehiculos: 3.25 m.
2) De 41 a 300 vehiculos: 6.00 m.
3) Mas de 300 vehiculos: 12.00 m. (en uno o dos accesos)
Las rampas de acceso a so6tanos deben tener una pendiente
no mayor a 15%, El radio de giro de las rampas debe ser de
5.00 m

Articulo 54 Disefio de espacios de estacionamientos:

Descripcion Ancho de | largo de | Altura
cajon cajon libre

Est_aplonamlento 3.00m

individual

02 . estacionamientos 260m 500m 210 m

contiguos

03 . estacionamientos 250 m

contiguos
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Estacionamiento en

paralelo 2.50m

6.00 m

210 m

RESOLUCION
MINISTERIAL N°
061-2021-VIVIENDA

MODIFICACION DE
LA NORMA
TECNICA
A.070 “COMERCIO”

CAPITULOII
CONDICIONES GENERALES DE HABITABILIDAD Y
FUNCIONALIDAD
Articulo 54 Calculo de numero de ocupantes:

Clasificacion Coeficiente de ocupacion
Mercado de abastos
L 2.0 m2 por persona
minorista

CAPITULO Il
CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES
Articulo 10 Acceso:
A partir de 1,500 m2 de area techada, la edificacion debe
contar con ingresos diferenciados para publico y para
mercaderia.

Articulo 11 Vanos:

Tipo de vano Ancho minimo
Ingreso principal 1.00 m.
Dependencias interiores 0.90 m.
Servicios Higiénicos 0.80 m.
S_ennmos. Higiénicos para 0.90 m.
discapacitados

Articulo 12 Pasajes de circulacion:
Tipo de pasajes de circulacién Ancho
minimo

Interior de locales comerciales individuales,
el ancho minimo entre géndolas, anaqueles 0.90 m
o exhibidores es de 1.20 m. de altura que '
contiene productos de consumo cotidiano
Interior de locales comerciales, entre
gondolas o anaqueles de consumo 120 m

cotidiano, y para productos especializados
cuando la dimensién del producto lo permita

Articulo 13 Materiales y Acabados:
Los pisos de material impermeable con pendiente de 1.5%
La materialidad debe ser no combustible

Articulo 14 Organizacion y areas minimas de los ambientes
Es por tipo de producto. Las areas minimas son de acuerdo
al siguiente cuadro:

Tipo de ambientes Area minima
Carnes, pescado y productos
. , 4 m2
perecibles, abarrotes, merceria
Cocina 6 m2
Otros productos 5 m2
CAPITULO IV

DOTACION DE SERVICIOS
Articulo 16 Servicios higiénicos:
Deben ubicarse cercanos a los accesos y/o las circulaciones
verticales de tal forma que estén a una distancia no mayor a
100.00 m.
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Deben estar provistas de servicios sanitarios para
empleados, considerando 10.00 m2 por persona, segun lo
siguiente:

Numero de empleados Hombres | Mujeres
De 1 hasta 5 empleados 1L,1U,11
De 6 a 20 empleados 1L,1U,11 1L,11
De 21 a 60 empleados 2L,2U,2| 2L,2]
De 61 a 150 empleados 3L,3U,3I 3L,3I
Po_r _ cada 300 empleados L1011 L1
adicionales

se debe proveer de servicios sanitarios para el publico:

Numero de personas Hombres Mujeres
De 1 a 100 publicos 1L,1U,11 1L,11
De 101 a 250 publicos 2L,2U,2| 21,21
Po_r _ cada 500 personas L1011 L1
adicionales

Articulo 17 Estacionamientos:
Estacionamientos
Clasificacion Personal .
- . Para publico
administrativo
Mercado — de | 4.5 Cada10 | 1est Cada 10
abastos
o pers. pers.

minorista

Este a su vez se multiplica por el factor de rango de atencién
del local, de acuerdo a la zonificacién urbana

Tipo de comercio Poblacién a servir Sierra
Comercio distrital 100.00 — 300.00 hab. 0.7
Del total del requerimiento se debe considerar lo siguiente:

Tipo de vehiculo Porcentaje requerido
Autos 60%
Motos 10%
Vehiculos menores 30%

Articulo 18: Area de depdsitos y almacenes

El area debe ser como minimo el 20% del area de ventas.
La dimension de la camara frigorifica de carnes debe
permitir un volumen de 0.02 m3 por m2 de area de venta,
para pescados debe permitir un volumen minimo de 0.06 m3
por m2 de area de venta y para productos diversos con una
capacidad de 0.03 m3 por m2 de area de venta.

Para el acopio de residuos:

Clasificacion Acopio y evacuacion de
residuos
Mercados de abastos | 0.020 m3 por m2 de area
minoristas de venta

NORMA [S.010
INSTALACIONES
SANITARIAS PARA
EDIFICACIONES

SUB-TITULO II1.3
INSTALACIONES SANITARIAS
Servicios sanitarios:
Para el personal de servicios:

Inod. | Lav. | Duch. | Urin.
Por cada 200 puestos o 1 1 1 y
menos

Para el publico:
Hombres Mujeres
Por cada 250 | Inod. | Lav. | Urin. Inod. Lav
m2 0 menos 1 1 1 2 1
CAPITULOII
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RESOLUCION
MINISTERIAL 075-
2023-VIVIENDA

MODIFICACION DE
LA NORMA
TECNICA A.120
ACCESIBILIDAD

CONDICIONES GENERALES DE ACCESIBILIDAD Y
FUNCIONALIDAD

SUB-CAPITULO | INGRESOS Y CIRCULACIONES
Articulo 4 Ingresos:
El ancho min. De las puertas es de 1.00 m.

Articulo 5 Circulaciones en edificaciones:

UNIVERSAL El ancho minimo es de 0.90 m.
Si existen elementos sobresalientes no puede pasar de 0.15
m.
Articulo 6 Caracteristicas de disefio en rampas y escaleras:
El ancho minimo es de 1.00 m. si la longitud es mayor a 3.00
m. debe contener parapetos o barandas
Segun su diferencia de nivel debe cumplir:
Diferencia de Nivel Pendiente Maxima
Hasta 0.30 m 10%
De 0.31ma0.72 m. 5%
La longitud maxima es de 9.00 m. de largo
Articulo 8 Ascensores:
Debe tener las siguientes medidas internas minimas: 1.20
m. de ancho y 1.40 m. de fondo, segun la dotacién de
ascensores de las cabinas debe medir 1.50 m de ancho y
1.40 m de profundidad como minimo.
SUB-CAPITULO Il
SERVICIOS HIGIENICOS
Articulo 13 Dotacién y acceso:
Por lo menos un inodoro, un lavatorio y un urinario, en cada
nivel o piso de la edificacion, deben ser accesibles para las
personas con discapacidad.
Articulo 15 Inodoros:
El cubiculo para inodoro debe tener dimensiones minimas
de 1.50 m x 2.00 m.
SUB-CAPITULO IV
ESTACIONAMIENTOS
Articulo 20 Dotacién de estacionamientos accesibles:
Dotacion total Estacionamientos
De 1 a 500 | 4% del total
estacionamientos
De 501 a mas | 1 por cada 100 adicionales
estacionamientos
Articulo 21 Ubicacién y Circulacion:
Deben estar cerca de un ingreso accesible
Articulo 23 Dimensiones y sefializacion:
Estacionamientos accesibles individuales: ancho 3.70 m.
Dos estacionamientos accesibles continuos: ancho 6.20 m,
siempre que uno de ellos colinde con otro estacionamiento.
En todos los casos: largo 5.00 m y altura libre 2.10 m.
Para sefalizar la ruta de circulacién peatonal se debe
demarcar una franja de 0.80 m como minimo (tipo “paso de
cebra”)
RESOLUCION TITULO |

MINISTERIAL N.°
148-2021-PRODUCE

DISPOSICIONES GENERALES
Articulo 7 Clasificacion:
Zonificacién Radio de Poblacién
compatible influencia atendida

Categoria
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NORMA TECNICA
PARA EL DISENO
DE MERCADOS DE
ABASTOS
MINORISTAS

Comercio De 1200 a 50.000 a
zonal (CZ) 1500 200.000

TiTULO N

COMPONENTES Y REQUERIMIENTOS MINIMOS

Articulo 10 Composicion:

Area de comercializacion

— Puestos humedos: para productos que requieren agua y
refrigeracion como carnes (de todo tipo)

— Puestos semi-humedos: para productos que requieran
agua, como vegetales vy frutas.

— Puestos secos: para productos envasados o a granel
como abarrotes.

— Servicios higiénicos para clientes.

Area de comercializacién complementaria

— Puestos complementarios: para productos no
comestibles, no debe exceder del 20% de puestos del
mercado.

— Zona gastrondmica: dicha zona esta conformada por
puestos de comida, ademas de un area de mesas para
el consumo.

— Zona de esparcimiento: areas comunes para juegos,
areas verdes, etc.

Area de abastecimiento, control y despacho

- Areas de almacenamiento o depdsito

- Area de refrigeracion

— Patio de descarga: para el ingreso diferenciado de la
mercaderia en el rea del mercado.

— Area de control de calidad: espacio que alberga los
equipos y materiales para el control frecuente de los
alimentos expendidos

Area de administracion y servicios complementarios
- Area de administracion

— Estacionamientos

— Topico

— Lactario

— Servicios higiénicos

Area de energia y mantenimiento

— Cuarto de maquinas: espacio para agrupar los equipos

— Cuarto de mantenimiento: espacio para almacenar y
guardar, implementos de

— limpieza, herramientas, y demas elementos

Area de residuos sdlidos

— Deposito de residuos solidos: Este depdsito debera
contar con acceso directo a la via, alejado de areas de
paso y almacenamiento.

TITULO IV

CRITERIOS DE DISENO
Articulo 12 Criterios para el disefio arquitecténico:
Accesos
Ingresos diferenciados para peatones y vehiculos.
Se debera tener como minimo dos accesos en mercado de
150 puestos 0 menos y aumentando una puerta por cada
100 puestos adicionales.
Retiros
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Se debe considerar un retiro minimo de 1.50 m

Altura

La altura minima sera de 3.00 m. En el caso de los pasillos
deben tener una altura minima de 4.50 m

Circulaciones

Los pasadizos contaran con ancho minimo de 2.40 m.

Los pasajes principales deberan tener un ancho minimo de
3.00 m.

Ventilacion

ventilacion natural, de preferencia cruzada, para el area
comercial y expendio de productos.

lluminacion natural

El coeficiente de trasmision Iluminica del material
transparente o traslucido, que sirva de cierre de los vanos,
no debera ser inferior al 0.90 m.

Tipo de alimentos m2
Carnes’, pescados y productos, abarrotes, 4m2
merceria
cocina 6 m2
Otros productos 5 m2

Puestos:

Caracteristicas de los puestos

— Puestos humedos: debera contar con lavadero, puntos
de energia eléctrica y area para sistema de frio, los
pisos, deben ser construidos de materiales lisos, con
sumideros. En caso de tener paredes, deben ser de
color claro (carnes, pescados, aves, alimentos
preparados, etc.).

— Puestos semi-humedos: debera contar con lavadero. En
caso de tener paredes, deben estar recubiertas de color
claro. (frutas y verduras, etc.)

— Puestos secos y complementarios: En caso de tener
paredes, deben estar recubiertas de color claro.
(abarrotes, y otros)

Asimismo, debe considerar las areas de circulacién interna,
que debe representar como minimo el 40% del area de
comercializacion.

Refrigeracion

Céamaras frigorificas para carnes permitird un volumen de
0.02 m3 por m2 de area de venta.

La dimension de la camara frigorifica de pescados permitira
un volumen minimo de 0.06 m3 por m2 de area de venta.

Almacenamiento

No debera ser menor al 20% del area de comercializacion.
Deben estar situados contiguo a la zona de carga y
descarga.

Patio de descargas

La superficie minima puede ser de unos 28.00 m? a partir de
superficies de comercio de 240 m?, con dimensiones de 4.00
mx7.00 m

Estacionamientos
Para vehiculos de carga:
Area techada | Estacionamientos |
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De 1 a 500 m2

De 501 a 1500 m2

De 1501 a 3000 m2

Mas de 3000 m2
Las dimensiones minimas de estos espacios seran de 3.80
x 10.00 m

AIWIN|(=

Lactario

La implementacion de un lactario es obligatoria para
mercados que cuente con mas de 20 trabajadoras en edad
fértil, segun la Ley N° 29896. El tamafo minimo de un
lactario es de 10 m?

Area de Administracion
El area minima es de 12 m2.

Area de Control de Alimentos

Esta debe estar situada cerca al area de abastecimiento y
despacho, la dimensién minima es de 8m>.

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones, Norma técnica A.010
Condiciones generales de disefio, Resolucion Ministerial N° 061-2021-VIVIENDA
Modificacion de la Norma Técnica A.070 “comercio”, Norma A.130 Requisitos de
seguridad, Norma [S.010 Instalaciones sanitarias para edificaciones, Resolucion
ministerial 075-2023-VIVIENDA Modificacion de la Norma Técnica A.120 accesibilidad
universal, Resolucién Ministerial N° 148-2021-PRODUCE, Norma técnica para el
disefio de mercados de abastos minoristas, Plan de desarrollo urbano de la ciudad de
Huanuco del 2019- 2029.
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7.3.3. PROGRAMACION ARQUITECTONICA

Tabla 20
Calculo de poblacion proyectada al 2035
PO r t (Pf)

i . CRECIMIENTO
POBLACION DE HUANUCO | -\ gz bE CRECIMIENTO POBLACIONAL | NUMEROS DE ANOS A PROYECTAR P=PoX(1+r)"
FUENTE INEI CENSO 2017 Ll

EXPONENCIAL
225,587 0.008 18 260,378
POBLACION PROYECTADA ) 3 CRECIMIENTO
PARA 2024 SEGUN TASA DE CRECIMIENTO POBLACIONAL | NUMEROS DE ANOS A PROYECTAR Pe=PoX(1+r)!
FUENTE INEI EXPONENCIAL
447,620 0.008 18 516,653
Tabla 21
Calculo de la cantidad de puestos necesarios por cada rubro
NUMERO DE PUESTOS
POBLACION DE | ACTUAL (CONTEO MEDIANTE PERSONAS POBLACION NUMERO TOTAL DE
PUESTOS POR RUBRO HUANUCO LA GUIA DE OBSERVACION E POR PUESTO PROYECTADA AL PUESTOS
FUENTE INEI INSCRITOS EN LA JUNTA 2035 PROYECTADOS
DIRECTIVA)
pescados y marisco 447,620 12 37,302 516,653 14
Puestos de venta de carnes 447,620 18 24,868 516,653 21
Puestos de venta de aves 447,620 17 26,331 516,653 20
Puestos de embutidos 447,620 11 40,693 516,653 13
Puestos de lacteos y derivados 447,620 7 63,946 516,653 8
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Puestos de hortalizas y hierbas 447,620 10 44762 516,653 12
Puestos de frutas 447,620 14 31,973 516,653 16
Puestos de tubérculos 447,620 12 37,302 516,653 14
Puestos de condimentos y especias 447,620 13 34,432 516,653 15
Puestos de comidas 447,620 19 23,559 516,653 22
Puestos de juguerias 447,620 17 26,331 516,653 20
Puestos de abarrotes 447,620 13 34,432 516,653 15
Puestos de granos y legumbres 447,620 6 74,603 516,653 7
cereales, harinas y derivados 447,620 7 63,946 516,653 8
Puestos de frutos secos 447,620 5 89,524 516,653 6
Hojas secas y medicina natural 447,620 10 44,762 516,653 12
Puestos de librerias 447,620 14 31,973 516,653 16
Puestos de vestimenta 447,620 19 23,559 516,653 22
Puestos de zapateria 447 620 11 40,693 516,653 13
Puestos de telas 447 620 12 37,302 516,653 14
Puestos de accesorios y maquillajes 447,620 14 31,973 516,653 16
Puestos de pasamaneria y merceria 447,620 10 44,762 516,653 12
Puestos de menajeria 447,620 13 34,432 516,653 15
Puestos de artesania 447,620 5 89,524 516,653 6
Puestos de sastreria 447,620 9 49,736 516,653 10
Puestos de arreglado de zapatos 447,620 6 74,603 516,653 7
Puestos de jugueterias 447,620 13 34,432 516,653 15
Puestos de peluquerias 447,620 17 26,331 516,653 20
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Tabla 22

Programa arquitecténico

USUARIO Y AMBIENTE MOBILIARIO
AREA AREA
S ZONA REGLAMENTAR AREA DE AREA Sl
(RESOLUCION IA AREA DE AREAX | MOBILIARI | MINIMA + = Al
ZONA MIONISTERIAL AMBIENTES CANTIDA | AFOR (RESOLUCION MOBILIARIO MOBILIARI CANTIDA CANTIDA O POR MOBILIARI CANTIDA | PARCIA
i D O | MINISTERIAL N° o D D AMBIENTE Y PAC g
PRODUCE) ESPACIO
148-2021- A
PRODUCE)
Balanza 0.24 1 0.24
Mesa de trabajo 0.90 1 0.90
Puestos de venta de Lavadero 0.36 1 0.36
pescados y marisco 2 2 4 Mesa de atencién 0.45 1 0.45 3.31 731 146.20
mesa forr_ada con lamina 136 1 136
de acero inoxidable
Sierra para huesos 0.64 1 0.64
Mesa de trabajo 0.60 1 0.60
Puestos de venta de Lavadero 0.36 1 0.36
carne e & . Mesa de atencion 0.43 1 0.43 Ce [ UESHE
Balanza 0.32 1 0.32
Exhibidor de carnes 1.12 1 1.12
Mesa de trabajo 1.17 1 117
X Lavadero 0.36 1 0.36
i) P\‘I‘eStOS GRS 20 2 4 Mesa de atencion 0.43 1 0.43 3.40 7.40 14800 | 89565
aves Balanza 0.32 1 0.32
) Exhibidor de aves 1.12 1 1.12
S L cortadora 0.48 1 0.48
Mesa de trabajo 0.79 1 0.79
. Lavadero 0.36 1 0.36
Puestos de embutidos 12 2 4 Mesa de atencion 045 1 045 3.52 7.52 90.24
Exhibidor de embutidos 1.12 1 1.12
Balanza 0.32 1 0.32
Mesa de trabajo 0.79 1 0.79
; Lavadero 0.36 1 0.36
PR RS 12 2 4 Mesa de atencion 0.45 1 0.45 3.04 7.04 84.48
derivados —
Exhibidor de lacteos 1.12 1 1.12
Balanza 0.32 1 0.32
Mesa de trabajo 0.79 1 0.79
Lavadero 0.36 1 0.36
Semi-Hameda 5‘;‘1?::[‘)’::9 Lsigliess 12 2 4 '\E":lfizigzratenc“’” ?::’2 1 ?::’2 425 8.25 99.00 | 756.33
Anaqueles 1.23 1 1.23
Jabas 0.30 1 0.30
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Anaqueles 1.23 1 1.23
Bandejas 0.60 1 0.60
Puestos de frutas 17 Jabas 0.30 1 0.30 2.88 6.88 116.96
Balanza 0.30 1 0.30
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.23 1 1.23
Bandejas 0.60 1 0.60
Puestos de tubérculos 19 Jabas 0.30 1 0.30 2.88 6.88 130.72
Balanza 0.30 1 0.30
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.23 1 1.23
Puestos de Jabas 0.30 1 0.30
condimentos y 5 Lavadero 0.36 1 0.36 3.13 713 35.65
especias Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Mesa de trabajo 0.79 1 0.79
Refrigeradora 0.51 1 0.51
Area de cocina 0.72 1 0.72
Mesa de trabajo 0.51 1 0.51
Puestos de comidas 20 Lavadero 0.36 1 0.36 3.78 9.78 195.6
Exhibidor 0.48 1 0.48
Barra de atencion 0.75 1 0.75
Almacenaje 0.45 1 0.45
Refrigeradora 0.36 1 0.36
Mesa de trabajo 0.84 1 0.84
. . Lavadero 0.36 1 0.36
Puestos de juguerias 20 Exhibidor 036 1 036 2.92 8.92 178.4
Barra de atencion 0.55 1 0.55
Almacenaje 0.45 1 0.45
Anaqueles 0.72 1 0.72
Balanza 0.24 1 0.24
Puestos de abarrotes 16 Exhibidor de frio vertical 0.36 1 0.36 3.84 7.84 125.44
Bandejas 1.89 1 1.89
Sacos 0.63 1 0.63
Anaqueles 1.23 1 1.23
.Y Bandejas 0.60 1 0.60
legumbres 12 Jabas 0.30 1 0.30 2.88 6.88 82.56
Seca Balanza 0.30 1 0.30 404.52
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.23 1 1.23
Bandejas 0.60 1 0.60
E:::;‘;Sydgecrﬁlr:jézs* 9 Jabas 0.30 1 0.30 2.88 6.88 61.92
Balanza 0.30 1 0.30
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Puestos de frutos Anaqueles 1.23 1 1.23
Secos 1o Bandejas 0.60 1 0.60 2 B ey
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Jabas 0.30 1 0.30
Balanza 0.30 1 0.30
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.23 1 1.23
Puestos de hojas Bandejas 0.60 1 0.60
secas i Jabas 0.30 1 0.30 i Ehats G
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.23 1 1.23
’ - Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Puestos de librerias 13 Vitrinas 136 1 136 3.34 8.34 108.42
Jabas 0.30 1 0.30
Estante 1.56 1 1.56
. maniquies 0.50 1 0.50
Puestos de vestimenta 13 Mostrador 036 1 036 2.87 7.87 102.31
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.56 1 1.56
Puestos de zapateria 13 Mostrador 0.36 1 0.36 2.37 7.37 95.81
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Mostrador de corte 0.90 1 0.90
Exhibidores verticales de 156 1 156
Puestos de telas 9 rollos de tela ) i 4.14 9.14 82.26
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Anaqueles 1.23 1 1.23
Anaqueles 1.56 1 1.56
Puesto§ dt_e accesorios 7 Mo§trador 0.36 1 0.36 373 8.73 61.11
Complementari | ¥ Maquillajes Vitrinas 1.36 ! 1.36 1,601.89
a Mesa de atencion 0.45 1 0.45 i .
Mesa de atencion 0.45 1 0.45
Puestos de ﬁgizfees'?e exhibicion 158 : 150
pasamaneria y 5 e Eem CE TS 0.28 2 0.56 2.69 6.69 33.45
merceria
Mostrador qentra! con 0.12 1 0.12
almacenamiento interno
Estanteria trasera 0.54 1 0.54
o Moslt(aFipr de atencion y 0.72 1 0.72
Puestos de menajeria 10 exhibicion central ) ) 2.94 7.94 79.4
Estanterias laterales 0.84 2 1.68
altas
Estanteria trasera 0.54 1 0.54
) Mosltr_aq'or de atencion y 0.72 1 0.72
Puestos de artesania 9 exhibicion central 2.94 7.94 71.46
Estanterias laterales
altas 0.84 2 1.68
Mesa de trabajo o
Puestos de sastreria 9 costura i [ i 3.42 8.42 75.78
Maquina de coser 0.72 2 1.44
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Estanteria trasera 0.54 1 0.54
Mosltr_aq’or de atencion y 0.72 1 0.72
exhibicion central
Banco de trabajo 0.72 2 1.44
R e Estanteria traser? 0.54 1 0.54
de zapatos 9 2 5 Panel de herramlen_t’as 0.60 1 0.60 3.30 8.30 74.70
Mostrador de atencion 0.72 1 0.72
frontal
Estanteria trasera 0.54 1 0.54
) Mos}r_ador de atencion y 0.72 1 0.72
Puestos de jugueterias 15 2 5 exhibicion central ) ) 2.94 7.94 119.1
Estanterias laterales 0.84 2 168
altas
Silla de peluqueria 0.49 0.98
Espejo grande con 0.40 2 0.80
tocador
Carrito auxiliar con
Puestos de 15 4 5 ruedas 011 2 0.21 3.07 8.07 121.05
peluquerias Lava cabezas
0.72 1 0.72
compactos
Estanteria o repisa para
orodlctos pisa p 0.36 1 0.36
Mesas 0.49 50 24.50
. . Sillas 0.23 200 45.00
Patio de comidas 1 200 400 Barra 0.80 3 240 74.94 474.94 474.94
Sillas altas 0.20 15 3.04
Hombres Lavadero 0.35 3 1.05
Hombres Urinario 0.16 3 0.48
Hombres Inodoro 0.30 3 0.90
Hombres Ducha 1.02 3 3.06
Mujeres Lavadero 0.35 3 1.05
Mujeres Inodoro 0.30 3 0.90
Mujeres duchas 1.02 3 3.06
Discapacitados varones 1
Sl e 1 75 20 I o o 13.82 33.82 33.82
personal Discapacitados varones 0.16 1 0.16 : : :
urinario
Discapacitados varones 108 1 108
ducha ) )
Discapacitados mujeres 0.35 1 0.35
lavadero
Discapacitados mujeres
oone ! 0.30 1 0.30
Discapacitados mujeres 108 1 108
duchas
3 1930 14 Hombres Lavadero 0.35 4 1.40 8.76 22.76 68.28
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Hombres Urinario 0.16 4 0.64
Hombres Inodoro 0.30 4 1.20
Mujeres Lavadero 0.35 4 1.40
Mujeres inodoro 0.16 4 0.64
Discapacitados varones
Servicios higiénicos lavadero 0.35 3 1.05
publico Discapacitados varones 0.16 3 0.48
urinario ) )
Discapacitados mujeres 0.35 3 1.05
lavadero
!Dlscapacnados mujeres 0.30 3 0.90
inodoro
Estanterias metalicas 0.72 7 5.04
Gayeterc_)s plasticos o 0.24 14 3.36
cajas apilables
Almacen para puestos 14 3801 AEND © EELINED Gl 0.54 14 7.56 23.73 382473 | 3,824.73
de zona semi-humeda puertas
mesa de preparacion 0.75 7 5.25
Estante r_nural 0.36 7 252
suspendido
Estanterias metalicas 0.72 5.04
vaeterc_)s plasticos o 0.24 14 3.36
cajas apilables
Almacen para puestos 14 2367 Armario o gabinete con 0.54 14 756 23.73 2390.73 2.390.73
de zona seca puertas
. mesa de preparacion 0.75 5.25
macen o
- Estante mural
depositos suspendido 0.36 7 2.52
Abastecimient izg:;’:llz Estanterias metalicas 0.72 5.04
oy despacho | RESOLUCION f;;:‘:;;;gfj‘°°s ® 0.24 14 3.36 6,483.01
MINISTERIAL | Almacen para puestos Aerario ® GELTEG Gan
N° 148-2021- | de zona 14 225 9 0.54 14 7.56 23.73 248.73 248.73
PRODUCE) complementaria puertas
mesa de preparacion 0.75 7 5.25
Estante r_nural 0.36 7 252
suspendido
Hombres Lavadero 0.35 1 0.35
Hombres Urinario 0.16 1 0.16
Hombres Inodoro 0.30 1 0.30
Hombres Ducha 1.02 1 1.02
St [fferfens Muijeres Lavadero 0.35 1 0.35
e 9 14 12 Mujeres Inodoro 0.30 1 0.30 6.82 18.82 18.82
Mujeres ducha 1.02 1 1.02
Discapacitados varones 0.35 1 0.35
lavadero ) )
Discapacitados varones 0.16 1 0.16

urinario
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Discapacitados varones

1.08 1 1.08
ducha
Discapacitados mujeres 0.35 1 0.35
lavadero
!Dlscapacnados mujeres 0.30 1 0.30
inodoro
Discapacitados mujeres 108 1 108
ducha
Estanterias metalicas 0.72 7 5.04
e B paa Gancheras o rieles 15.00 &) 45.00
— 99.69 vaeterc_)s plasticos o 0.24 14 3.36 58.65 158.34 158.34
cajas apilables
mesa de preparacion 0.75 7 5.25
Estanterias metalicas 0.72 7 5.04
. e (e ies per Gancheras o’ne.les 15.00 &) 45.00
\rea dae o 158.13 Gaveteros plasticos o 0.24 14 3.36 58.65 216.78 216.78
refrigeracion cajas apilables ) :
g;al’c:llg Mesa de preparacion 0.75 7 5.25
RESC?EUCION Estanterias metalicas 0.72 7 5.04 832.57
MINISTERIAL mesa forrada con lamina 136 7 9.52
N° 148-2021- | Camara frigorifica para 75.63 de acero inoxidable ’ ’ 23.17 08.80 08.80
PRODUCE) | Pescadoy mariscos : Gaveteros plasticos o : : :
; - 0.24 14 3.36
cajas apilables
mesa de preparacion 0.75 7 5.25
Estanterias metalicas 0.72 7 5.04
Bhrrers B per Gancheras o rieles 15.00 3 45.00
o 300 vaetergs plasticos o 0.24 14 336 58.65 358.65 358.65
cajas apilables
Mesa de preparacion 0.75 7 5.25
Patio de Area de maniobras 28.00 1 28.00
maniobras ’
(RESOLUCION | Area de carga y
MINISTERIAL | descarga 28 Estacionamiento 38.00 3 11400 | 14200 17000 | 170.00 | 170.00
N° 148-2021-
PRODUCE)
Mesa de inspeccion 1.60 2 3.20
i Balanza 0.60 2 1.20
ﬁ;ﬁga%e control de 8 Lavadero 0.35 1 0.35 5.75 13.75 13.75
Archivador o gabinete 0.50 2 1.00
para documentos
Area de control R Lavadero 0.35 0.35
de calidad | Cuarto de limpieza 4 Anaqueles 156 1.56 191 5.91 28 <003
Escritorio o mesa de 0.60 1 0.60
control
Guardiania 4 Silla 0.20 1 0.20 1.20 5.20 10.40
Archivador o gabinete
para documentos nae [ nae
Operativa Cuarto de maquinas 15 Bombas de agua 6.30 1 6.30 12.60 27.60 27.60 52.47
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maquinas 6.30 1 6.30
Estanterias metalicas 0.72 2 1.44
Energia y Cuattode 1 15 S e e 0.54 2 1.08 3.96 18.96 18.96
mantenimiento aniehyentc puertas i
Mesa de trabajo 0.72 2 1.44
R Lavadero 0.35 1 0.35
Cuarto de limpieza 2 4 Anaqueles 156 1 156 1.91 5.91 5.91
Escritorio 1.44 1 1.44
et e e Silla 0.36 1 0.36
icina del presidente - —
de la junta directiva + 2 12 Sillas para Visitas _ 0.20 2 0.40 3.85 15.85 15.85
SS.HH. Archivador o Estanteria 0.50 2 1.00
Inodoro 0.30 1 0.30
Lavadero 0.35 1 0.35
Anaqueles 1.56 1 1.56
. - Escritorio 1.44 1 1.44
Oficina de contabilidad 2 12 Sila 036 1 036 3.76 15.76 15.76
Administrativa Sillas para Visitas 0.20 2 0.40 89.09
Escritorio 1.44 1 1.44
Oficina de Silla 0.36 1 0.36
administracion & 12 Sillas para Visitas 0.20 2 0.40 3.20 15.20 15.20
Archivador o Estanteria 0.50 2 1.00
. Mesa alta 0.90 1 0.90
Secretaria 2 4 Sila 036 1 036 1.26 5.26 5.26
Sala de espera 4 15 Sillas 0.36 9 3.24 3.24 18.24 18.24
Sala de juntas 5 15 Mesa de reuniones 1.62 ! 1.62 378 18.78 18.78
Administrativa Sillas 0.36 6 2.16
y servicios SUM 100 Varia = - - - 100.00 100.00 100.00
Sala de c3 d Escritorio 1.44 3 4.32
. :girigazamaras e 3 12 Silla 0.36 3 1.08 6.90 18.90 18.90
Archivador o Estanteria 0.50 3 1.50
Mesas infantiles 0.72 4 2.88
Sillas infantiles 0.09 16 1.44
Zona de juegos suaves 4.00 1 4.00
Colchonetas 0.72 4 2.88
Mueble para mochilas 0.50 2 1.00
Fei Escritorio 1.44 1 1.44
Servicios i 218.20
o] Guarderia 15 30 Silla 0.36 1 0.36 16.94 46.94 46.94
Estanterias bajas 0.48 4 1.92
Hombres Lavadero 0.35 1 0.35
Hombres Urinario 0.16 1 0.16
Mujeres Lavadero 0.35 1 0.35
Mujeres inodoro 0.16 1 0.16
Sillén cémodo 0.56 4 2.24
i ’ Mesa auxiliar pequena 0.12 2 0.24
Area de lactario 10 10 levenhe 0.35 1 0.35 4.75 14.75 14.75
Estanterias bajas 0.48 4 1.92
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Hombres Lavadero 0.35 1 0.35
Hombres Urinario 0.16 1 0.16
Hombres Inodoro 0.30 1 0.30
Mujeres Lavadero 0.35 1 0.35
Mujeres Inodoro 0.30 1 0.30
. s Discapacitados varones
?:gg:rl\gls gl 75 6 lavadero 0.35 ! 0-35 262 8.62 8.62
D|§capaC|tados varones 0.16 1 0.16
urinario
Discapacitados mujeres 0.35 1 0.35
lavadero
!Dlscapacnados mujeres 0.30 1 0.30
inodoro
Camilla de atencién 1.26 2 2.52
Escritorio 1.44 1 1.44
Silla 0.36 3 1.08
Topico 4 8 Lavadero 0.35 1 0.35 6.11 14.11 14.11
VAITITE) PE0E 048 1 048
medicamentos
Mesa auxiliar pequefia 0.12 2 0.24
Centro financiero 10 12 Cajeros automaticos 0.72 4 2.88 2.88 14.88 14.88
SSEEEIETIENR | B es ¢ 209 Varia Celpned 15.00 209 313500 | 313500 | 313500 | 3,135.00
os (NORMA autos estacionamiento
TECNICA Estacionamientos de . Cajon de
Servicios A.010 motos lineales e Ve estacionamiento AT % eIBEY 200 200 EIEY 6,366.60
complementari | CONDICIONES Estaci ientos d Caion d
os GENERALES | =8 acnamienios ¢e 105 Varia A omamient 15.00 209 3135.00 | 313500 | 313500 | 3,135.00
DE DISENO) rimovi estacionamiento
- Depésito de residuos
Depésitos solidos 4 15 Contenedores 0.54 10 5.40 5.40 5.40 5.40 5.40
17,665.7
TOTAL PARCIAL 8
AREA DE CIRCULACION 40% 7,066.31
24,7321
AREA TOTAL 0
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7.4. PROYECTO
7.4.1. CONCEPTUALIZACION DE LA PROPUESTA

El proyecto arquitectonico se conceptualiza enfocandose en poder
ser un espacio comercial moderno y multifuncional, que genere cohesion
social mediante una arquitectura sostenible con una reorganizacion y
disefno integral, teniendo en cuenta su ubicacion del Mercado Modelo
Privado de Huanuco que es un eje central con distintas dinamicas
sociales y comerciales.

La propuesta abarca el mejoramiento de toda la infraestructura, con
el objetivo de mejorar la distribucion y tamafos de los puestos
comerciales, respetar los espacios de circulacion priorizando la fluidez
del usuario (consumidor, comerciante, personal administrativo y
personal de mantenimiento), integrando la iluminacién natural, una
correcta ventilacion y una zonificacion coherente entre los distintos tipos
de productos en venta que garantice la adquisicién de bienes de forma
seqgura, eficiente, agil y ordenada para el usuario.

De esta manera se recupera un espacio principal para la economia
de la sociedad huanuqueia, integrandose armoénicamente al tejido
urbano, enriqueciendo y mejorando su rol como punto de encuentro y

motor de dinamismo local.

7.4.2. IDEA FUERZA O RECTORA

La idea principal se centré en el entendimiento de la importancia
del concepto del comercio, fluidez y funcionalidad. El comercio genera
un conocimiento principal que es donde se realiza un intercambio
econdmico caracterizandose por tener un diseno flexible y adaptable que
reciba a distintos tipos de comercio, sin generar problemas de
congestién (Butraguefio, Raposo, & Salgado, 2017) teniendo siempre
presente la funcionalidad, el cual estructura el espacio por zonas
definidas segun la actividad generando asi una orientacién para el
usuario, favoreciendo el movimiento libre, la interaccion social
promoviendo el transito jerarquizado y sin interferencias convirtiéndose

en un lugar accesible, seguro y acogedor (Gehl, 2014).
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Figura 49

Idea rectora del proyecto arquitecténico

>mo -

>PAOA0mMA

ACCESIBILIDAD

Entradas principales alineadas por
calles principales.

Pasillos anchos, rectos y
conectados directamente con cada
zona del mercado.

Zonas de carga y descarga
diferenciadas de la circulacion
peatonal.

SEGURIDAD

Forma abierta pero controlada:
accesos visibles y monitoreados.
Iluminacion natural en todos los
espacios por medio de
lucernarios, techos altos vy
ventilaciones cruzadas.
Circulaciones amplias que evitan
aglomeraciones.

ESPACIO ACOGEDOR

Plaza central con mobiliario,
vegetacion y sombra (espacio de
descanso y encuentro).

Materiales célidos (madera, colores
terrosos, vegetacion en jardineras
integradas).

Zonas diferenciadas por rubro
(alimentos, ropa, abarrotes) pero
unificadas visual y funcionalmente.

> FORMA PRINCIPAL
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Figura 50

Moadboard para la extraccién de colores y materialidades predominantes

M
C Colores predominantes gue caracterizan a las construcciones
A
(o) principales de la ciudad de Huénuco, manteniendo asi su
L cultura y tradicion. T M
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O CONCRETO D HAYA ROBLE
R R TEXTURADO £
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E A A
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7.4.3. CRITERIOS DE DISENO

Los criterios implementados en el proyecto se relacionan a cada
indicador abarcado en la investigacion como los siguientes:

DISTRIBUCION ARQUITECTONICA

Se visualizo que la distribucién arquitecténica no muestra una
adecuada organizacion por ello se debe tener en cuenta la jerarquia de
accesos y circulaciones, distinguiendo entre principales y secundarios
bien definidos para el transito y demas usuarios peatonales.

El ordenamiento estratégico se basa en la ubicacion de puestos
comerciales diferenciados segun su tipo de producto de venta como:
carnes, frutas, verduras, comidas, jugos, abarrotes, indumentaria, etc.,
por lo cual segun lo observado las areas mas concurridas son ubicadas
cerca a los accesos principales para la ubicacion de los puestos con
alimentos perecibles promoviendo su venta equitativa.

La implementacion de espacios abiertos para la facilitacion de la
ventilacion e iluminacién y con ello la implementacion de patios con usos
multiples como ferias temporales, espacios de recreacion y descanso,
actuando como punto de encuentro y de orientacion desde el nucleo

hacia zonas de comercio.

Figura 51
Organizacion espacial radial y lineal para la distribucién optima

Tipos de brazos lineales que

-~
parten de vn punto radial les
| cuales pueden estar ubicados de la
® | sigiente manera
AN

W o
— .

/ \ / \"“3 | ]

Una organizacion radial combina elementos de las
organizaciones lineal y centralizada. Consiste en un espacio
central del que parten radialmente varias organizaciones
lineales. Mientras que una organizacion centralizada es un e | et
esquema introvertido, dirigido al interior de su espacio
central, una radial es un esquema extrovertido que se escapa i
de su contexto. Mediante sus brazos lineales puede
extenderse y acoplarse a elementos o peculiaridades del
emplazamiento. Enfilade
Nota. En el libro Arquitectura, Forma, Espacio y Orden muestra una figura que contiene

LI
—}—
| |1
1|1
— —
| |1
1|1
——
| |1

los tipos de organizacién espacial. Tomada de Academia [Figura], (Ching, 2015) (PDF)

Arquitectura. Forma, espacio y orden Francis D. K. Ching
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CIRCULACION Y FLUJO DE USUARIOS

Para mantener una circulacion fluida, eficiente, seguro y legible, los
pasillos principales deben ser rectos y amplios conectando a
articulaciones o zonas principales de un flujo alto de personas para evitar
aglomeraciones.

Intersecciones con espacios amplios para evitar puntos de
congestion y diferenciados segun su tipo de eje principal y secundario.

Relacion entre el interior con el exterior evitando los pasillos ciegos
o sin salida, promoviendo el recorrido intuitivo y conexion con calles y
paraderos mediante las aperturas laterales o portones que favorezcan la
interaccion del usuario.

La incorporacion de flujo circular o en peine facilitando el recorrido
sin retroceder o cruces con areas de carga y descarga de productos y
residuos.

Ingresos diferenciando al establecimiento para vehiculos de carga,

vehiculos menores y peatones.

Figura 52
Tipos de circulacién segun su distribucion
X .
1. Lineal e W, Y S
Toda circulacidn e lineal; por tanto, un recorrido recto puede
. 5 . . «—a P o—1>) o —p—b—p——)
oer ¢l elemento organizador basico para una serie de espacios. o |
Puede ser curvlineo o seqmentado, cortado por otras — ~ N i y 44

circulaciones, ramificarse y formar lazos o bucles. ." ‘ ‘

2. Radial \. 2
& : - ¢— — v — —

La configuracion radial o¢ compone de unas circulaciones que ~

s extienden desde un purtto central comin, 0 terminan en 6l

[LLTLT

| —

Nota. En el libro Arquitectura, Forma, Espacio y Orden muestra una figura que contiene
los tipos de circulacion. Tomada de Academia [Figura], (Ching, 2015) (PDF)

Arquitectura. Forma, espacio y orden Francis D. K. Ching

Pasar entre espacios

* 6t conoerva la integridad de cada espacio

* la configuracion del recorrido es flexible

* para vincular el recomido con los espacios
s positie tiizar otros intermedios

N2
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FUNCIONALIDAD ARQUITECTONICA

Zonificacién clara que permite la operatividad de cada espacio
segun el agrupamiento y sus funciones como la ubicacion de los

alimentos perecibles con zonas de enfriamiento y productos secos

adyacente a los puntos de salidas.

La implementacion de las alturas libres para permitir la ventilacion
cruzada, iluminacion natural y mantenimiento, con un disefio agrupado

pero ordenado que no permita

desperdiciados.

Conexion eficiente entre las distintas zonas de operatividad y
mantenimiento, puestos de comidas y el patio de comidas, etc.,

garantizando que la actividad comercial de desarrolle con fluidez higiene,

comodo y adaptable.

Figura 53

Diagrama de relaciones general

RELACIONADO

MUY
RELACIONADO

Comercial

Humeda

Semi-Humeda

Seca

Complementaria

Abastecimiento y despacho

Almacén o depdsitos

Area de refrigeracion

Patio de maniobras

Area de control de calidad

Energia y matenimiento

Operativa

Administrativa y servicios

Administrativa

Servicios

Servicios complementarios

Estacionamientos

(o000 (0000000

Depasitos
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Figura 54

Diagrama de relaciones de la zona comercial

RELACIONADO MUY MO TAN

RELACIONADO RELACIONADO

Puestos de venta de pescados y marisco
Puestos de venta de carne

Hameda |Puestos de venta de aves

Puestos de embutidos

Puestos de lacteos y derivados
Puestos de hortalizas y hierbas
Puestos de frutas

Puestos de tubérculos

Puestos de condimentos y especias
Puestos de panaderias

Puestos de comidas

Puestos de juguerias

Puestos de abarrotes

Puestos de granos y legumbres
Puestos de cereales, harinas y derivados
Seca Puestos de frutos secos

Puestos de hojas secas

Puestos de licoreria

Puestos de medicina natural

Puestos de librerias

Puestos de vestimenta

Puestos de zapateria

Puestos de telas

Puestos de accesorios y maquillajes
Puestos de joyeria

Puestos de pasamaneria

Puestos de flores y adornos de plastico
Puestos de menajeria

Puestos de artesania

Puestos de sastreria

Puestos de arreglado de zapatos
Puestos de canastas y cestos

Puestos de ventas de celulares y equipos
Puestos de jugueterias

Puestos de merceria

Puestos de peluquerias

Patio de comidas

Areas de descanso y esparcimiento
Servicios higiénicos personal

Servicios higiénicos publico

Semi-
Humeda

Complement
aria
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Figura 55
Diagrama de relacion de la zona de almacén o depdsitos

IAlmaceén para puestos de zona semihimeda
Almacén o [Almacen para puestos de zona seca

depodsitos [Almacén para puestos de zona complementaria
Servicios higiénicos personal

Figura 56
Diagrama de relacion de la zona de refrigeracion

Camara frigorifica para carnes

Areade |Camara frigorifica para aves 0
refrigeracion |Camara frigorifica para pescado y mariscos 0 >
Camara frigorifica para embutidos

Figura 57
Diagrama de relacion de la zona de patio de maniobras y area de control de calidad
Patio de maniobras |Area de carga y descarga °
Area de control de Area de cor.'ltro.l de calidad e e
: Cuarto de limpieza )
calidad —
Guardiania
Figura 58
Diagrama de relacion de la zona operativa
Cuarto de maquinas =

Operativa Cuarto de mantenimiento S
Cuarto de limpieza

Figura 59

Diagrama de relacion de la zona administrativa

Oficina del presidente de la junta directiva

Oficina de contabilidad .0_
o . Oficina de administracion e
Administrativa . e
Secretaria v

Sala de espera
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Figura 60

Diagrama de relacién de la zona de estacionamiento y depésitos servicios
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Figura 61

Diagrama de relacion de la zona estacionamiento y depdésitos
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Figura 62

Diagrama de flujo de zonas generales
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Figura 63

Diagrama de flujo de zona comercial primer nivel
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Figura 64

Diagrama de flujo de la zona comercial segundo nivel
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Figura 65

Diagrama de flujo de la zona almacén, refrigeracion, patio de maniobras y area de control de
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Figura 66

Diagrama de flujos de la zona administrativa y servicios operativa
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Diagrama de flujos de la zona estacionamiento y deposito
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COMBINACION ESTILISTICA

Segun la entidad local se implementa materiales predominantes en las
construcciones representables de la ciudad de Huanuco como la madera,
adobe, yeso y elementos decorativos presentes en su arquitectura,
acompafnado de colores calidos presentes en los elementos culturales que
permita la identificacion armoniosa de la infraestructura, incorporando
adicionalmente elementos o patrones como celosias o bordes que muestren
patrones de la cultura huanuquefia.

Implantacion del estilo bioclimatico para favorecer la ventilacion cruzada
con patios internos, celosias y aleros, también uso eficiente de la luz natural
mediante muros traslucidos o lucernarios adicionando el uso de la vegetacion

en jardines o plazas interiores.

DIVERSIFICACION DE PUESTOS COMERCIALES

Para la satisfaccion de distintos requerimientos de los usuarios y evitar
la concentracion en un solo rubro se provee la implementacion de
dimensiones distintos de puestos de venta encontrandose entre ellos rubros

de zonas humedas, semi humedas, secas y complementarias.

Figura 68

Requerimientos minimos de los puestos segtn rubro
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Quesos y lacteos™

namiento y exhibidor

. f\ n
» Area para pesoy
LECHE ‘ * Energia electrica.

Granos sueltos™

con refrigeracion.
despacho {(equipada con balanza).

y/o parihuela a 20 cm del piso, ¢
pacho (equipada con bala

endo del producto.

Abarrotes e Anda
* Parih
* Exhibidores cc
« Area para peso
* Energia eléc

: productos a granel.
n para productos lacteos, embutidos.
vacho (equipada con balanza).

——__

Venta de comida o Areade

ocina (eq \,i|::ad:—; con campana extractora).

) » Areade pre 0.
( 2 ./ espacho.
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* Energia eléctrica

equipas vy productos

Area de patio de comidas

\ { * Mesas y sillas ubicadas cerca de los puestos de venta de comida.
* Energiae

Nota. En el libro titulado Guia para la planificacion y disefio de mercados minoristas en las
ciudades del Perd muestra una figura que contiene los tipos de puestos comerciales. Tomada
de Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura [Figura], (
Guerrero, Lazarte, & Mendez, 2017),
Guia_para la_planificacion_y diseno_de mercados.pdf
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7.4.4. UBICACION
Figura 69

Plano de ubicacion y localizacién del Mercado Modelo de Huanuco

/E g
N 8902220 . /
7
/
/ 71> Z 7
/
N 8'902,179
7 o
/ / y
s i
/ / S
/ QY'
/ <
MERCADO|MODELO PRIVADO
. y DH HUANUCO
7
K ESQUEMA DE LOCALIZACION
s D y F50: 1710000
Q - / ZONIFICACION : COMERCIO ESPECIALIZADO
14 3 /
N_8'902,079 2 C‘[/‘_A’ & K2 N _8'002,070 | SECTOR . HUANUGO
< Ofo i SR DEPARTAMENTO :HUANUCO
o / g 0, ; / / PROVINGIA :HUANUCO
v/ / / ’ / ,)j 74 P / y DISTRITO :HUANUCO
. g /'/ £ 7 g./ L v R p ltjr("*:'lrlm
S/ S/ P Y/ / 3 MANZANA
K " 4 L 4 / BUBLO
PLANO DF Ué|CAC|¢|‘ 9 N § [/ e e s {JUNTA DIRECTIVA
N_8'902,029 - §c/ 11500 ./ L) d Ju / 4 N_8'902,020 |
CUADRO NORMATIVO CUADRO DE AREAS (m2) BASHILLER
PARAMETROS PDU PROYECTO AREAS DECLARADAS ALESSANDRA XIOMARA CHAUPIS VALENZUELA
PISOS Existente |Demolicion| Nueva [Amp/Rem| Parcial Total
ZONIFICACION ZCE - RDM ZCE SOTANO 6366.60 PROYEGCTO:
AREA DE ESTRUGTURAGION URBANA T NIVEL 13,343 4 10530 .00 MERCADO MODELO DE HUANUCO
usc COMERCIO COMERCIO 2 NIVEL 5000.41

ESTACIONAMIENTO 100m2

PERIMETRO UTIL

464.603 mi

p———— 160-200hab/ma] 160 200nab/ha FLANG.
[COEF. DE EDIFICACION 3.00 3.00

- UBICACION Y LOCALIZACION
AREA LIBRE 26% vivienda AREA TOTAL SEGAN LEVANTAMIEHT 13,343.3008 m2
ALTURA MAXIMA 4 pisos 3 pisos AREA CEDIDA A VIA ESOALA FECHA
RETIRO MINIMO FRONTAL Allneamiento AREA DE UTIL ACTUAL INDICADA 07,/05/2025

LAMINA

U-01

131




7.4.5. ZONIFICACION

Figura 70
Zonificacién primer nivel
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Figura 71

Zonificacion del segundo y tercer nivel
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Figura 72

Zonificacion del semisétano y sétano
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7.4.6. PLANTAS, CORTES Y ELEVACIONES GENERALES

Figura 73
Plano primer nivel lamina A3
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Figura 74

Plano segun nivel lamina A4
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Figura 75

Plano tercer nivel lamina A5
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Figura 76

Plano de semisétano lamina A2
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Figura 77
Plano de sétano lamina A1
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Figura 78

Cortes A-A y B-B lamina A6
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Figura 79
Cortes C-C y D-D lamina A7
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Figura 80

Corte detallado de los frigorificos
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Figura 81
Elevaciones del proyecto lamina A8
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Figura 82
Plano estructural de losas y vigas lamina E1
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Figura 83
Plano estructural de cimentaciones lamina E2
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Figura 84
Plano de desagtie del primer nivel lamina 1S2
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Figura 85
Plano de desaglie segundo nivel lamina IS3
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Figura 86

Plano de desagtie tercer nivel lamina 1S4
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Figura 87
Plano de desaglie del semisétano lamina IS1
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Figura 88
Plano de agua del primer nivel lamina 1S6
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Figura 89
Plano de agua del segundo nivel lamina IS7
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Figura 90

Plano de agua del segundo nivel lamina IS7
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Figura 91

Plano de instalaciones eléctricas del primer nivel lamina IE1
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Figura 92

Plano de instalaciones eléctricas del sequndo nivel lamina IE4
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Figura

93

Plano de instalaciones eléctricas del tercer nivel lamina IE5
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Figura 94

Plano de instalaciones eléctricas del semisotano lamina IE2
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Figura 95
Plano de instalaciones eléctricas del sotano lamina IE1
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7.4.7. DETALLES VISTAS 3D

DETALLES ARQUITECTONICOS
DE PUESTOS

PERTENECIENTESA LA ZONA
HUMEDA
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Puesto de pescados y mariscos

Puesto de carnes

Puesto de aves

Puesto de embutidos

Puesto de lacteos y derivados
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PUESTO DE VENTA DE CARNES

5.35m
«—1.30 m 1.30m ¢—1.30 m—»+e——1.30 m—
i -
0.50 m
0.3§ m [ | %
T T T T ]
1.00m [ =2 Wl - T
*y g =7 4
oc6mf| a ° ,’1’_/ =
516 m s S CERAMICO =
. g AWESUZANE(:«
0.66 m k. ” o v ¥
X &z,
= Tor =g -
1.00m | | i| e 3
| (e | | <%
= T ‘7- = 1 ‘- ; = = . £
0.33 m g ! l
i
0.50 m
' |
~=0.80 m>]-—-1.65 m-——>
2.60 m
0.85m
o.sI m
1
1.04 m
142 m
I L = ] b - s L4

160



PUESTO DE VENTA DE AVES

5.35m

[4-0.80 m»r—ljo m—>] [4—1.30 rnO.sO m*1

5.15m

2.00m
0.66 Mg
[
2.00m
1.00 m
1
0.33 m
0.50 m
v
i
2.ufJ m

140 m

7!

161

’ﬂmmlﬁ B

ALUMINIO

,*f{ J
CERAMICO =~
ANTIDESLIZANTE.

7

<



PUESTO DE VENTA DE EMBUTIDOS
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PUESTOS DE VENTA DE LACTEOS
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= Puesto de hortalizas y hierbas

= Puesto de frutas

DETALLES ARQUITECTONICOS » Puesto de tubérculos
DE PUESTOS

PERTENECIENTESA LA ZONA
SEMIHUMEDA

= Puesto de condimentos y especias

= Puesto de comidas

= Puesto de juguerias
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PUESTO DE VENTA DE FRUTAS
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PUESTOS DE VENTA DE CONDIMENTOS

5.35m
P50 MOIS0 Pi<—1.00 m—>{=——1.35 m——>{<-~1.00 m~>F150 MPIS0 m ‘
N\ il
] N L= L ALUMINIO
| AR
1.85m
1.60 m 1.99 m
0.63 m
S3oim e CONCRETO
- \
fé0m {1 4 4 4 4 _d d 4 4 4 4
i =2 : o
e w | CB 1 C :
21 - =
w7sm | | 8 o [Ny - " '
i r;“"% aLY ~ 43S b | Ry - L ] =
i Bl %, ’ el 1 444m I §% : -
- 0 B o DR N
3.50m - S e
F o v 2, T
iy \; -y o CERAMICO
T t \ > s " ANTIDESLIZANTE
- 00 m \

168



PUESTO DE VENTA DE COMIDAS
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PUESTO DE JUGUERIAS
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Puesto de abarrotes

Puesto de granos y legumbres
Puesto de cereales, harinas y
derivados

Puesto de frutos secos

Puesto de hojas secas y medicina
natural
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PUESTOS DE FRUTOS SECOS, GRANOS Y LEGUMBRES, CEREALES, HARINAS Y MEDICINA NATURAL
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DETALLES ARQUITECTONICOS
DE PUESTOS

PERTENECIENTESA LAZONA
COMPLEMENTARIA
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Puesto de librerias

Puesto de vestimenta
Puesto de zapateria
Puesto de telas

Puesto de accesorios y maquillaje

Puesto de pasamaneria y merceria

Puesto de mensajeria

Puesto de artesania

Puesto de sastreria

Puesto de arreglado de zapatos
Puesto de jugueterias

Puesto de peluquerias
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PUESTOS DE VENTA DE ROPAS
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PUESTOS DE VENTA DE ZAPATOS
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PUESTOS DE VENTA DE TELAS

2.03m

1.00 m

217 m

2.60 m ‘ 2.60 m
L : B ! |
| |
1.50 m s e |
{ |
| | T
2 m0.78 ) | l ‘
1 . 1
1.50 m = .
7 1 1
| |
50 mLi 1.50 m—»Jlo.ss m’—L.Sii m-L—Lso m——laso ~
Iy
3
1.00 m
I
4.35m
3.50m
2.50m
— T Tt | —;
v

2.16m

1.00 m

178

Sl o

ALUMINIO

> CONCRETO

3
: 8 g 8

L1 111

111

8 |

»] MALLAMETALICA

3 U ¢ 141
11T 317
B | o 2
L. =
hip & =
CERAMICO

ANTIDESLIZANTE

——



PUESTO DE VENTA DE MAQUILLAJE, JOYERIA Y ACCESORIOS
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Figura 96

Fachada principal ubicada en el jirbn Huallayco
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Figura 97

Fachada principal
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Figura 98

Fachada lateral derecha ubicada en el jiron Huanuco
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Figura 99

Fachada lateral derecha
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Figura 100

Fachada posterior ubicada en el jiron San Martin
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Figura 101

Fachada posterior
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Figura 102

Fachada lateral izquierda ubicada en el jiron Ayacucho
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Figura 103

Fachada lateral izquierda
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Figura 104
Area de ventas

,lm

194



Figura 105
Area de ventas de comidas
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Figura 106
Area de ventas
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Figura 107
Areas de circulacion
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Figura 108

Area de administracion, cuarto de lactancia y guarderia
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Figura 109

Secretaria, sala de espera y servicios higiénicos

Figura 110

Duchas, vestidores y estacionamiento
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ANEXO 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO: LA ESPACIALIDAD ARQUITECTONICAY LA CONFLUENCIA COMERCIAL DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO 2025

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES METODOLOGIA
General: General: General: Espacialidad v' Distribucion Tipo de Investigacién
¢Cual es el nivel de Identificar el nivel de Existe una relacién arquitectdnica arquitectonica Basica
relacion entre la relacion entre la significativa entre la v Estado de la e Enfoque: Cuantitativo
espacialidad espacialidad espacialidad circulaciéon e Alcance o nivel:
arquitectonica y la arquitectbnica 'y la arquitectébnica y la v Funcionalidad Correlacional
confluencia comercial confluencia  comercial confluencia comercial en arquitectonica e Disefio:
del mercado modelode del mercado modelo de el mercado modelo de No experimental
Huanuco 2025? Huanuco 2025 Huanuco 2025. transversal correlacional
Especificos: Especificos: Especificos: Confluencia v Combinacion Poblacién y muestra
¢Cudl es el nivel de Analizar el nivel de Existe wuna relacion comercial estilistica e Poblacién:
relacion  entre  la relacion entre la directa entre la v" Flujo de usuarios 5798 personas Aforo
distribucion distribucion distribucion v Diversificacion de total del mercado

arquitectonica y la
confluencia comercial
del mercado modelo de
Huanuco 20257

arquitectonica 'y la
confluencia comercial
del mercado modelo de
Huanuco 2025.

arquitectonica y la
confluencia comercial
del mercado modelo de
Huanuco 2025.

puestos .
comerciales

Muestra:
Probabilistica

Z%.p.q.N

- e?(N—-1)+2Z%p.q

n = 544 personas
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¢En qué medida el
estado de circulacion
se relaciona con la
confluencia comercial
del mercado modelo de
Huanuco 20257

Identificar la medida de
relacion del estado de
circulacién y la
confluencia  comercial
del mercado modelo de
Huanuco 2025.

Existe una relacion
significativa entre el
estado de circulaciony la
confluencia  comercial
del mercado modelo de
Huanuco 2025.

¢Cual es el nivel de
relacion entre la
funcionalidad
arquitectonica y la
confluencia comercial
del mercado modelo de
Huanuco 20257

Estudiar el nivel de
relacion entre la
funcionalidad

arquitectonica 'y la
confluencia comercial
del mercado modelo de
Huanuco 2025.

A disminucion de la
confluencia de los
puestos comerciales
mejora la funcionalidad
arquitectonica del
mercado modelo de
Huanuco 2025.

Técnicas e instrumentos

Técnicas:

Encuesta
observacion

Instrumento:

Cuestionario
Guia de
observacion
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ANEXO 2
INSTRUMENTO DE EVALUACION 1
CUESTIONARIO

Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria

Programa académico de Arquitectura

CUESTIONARIO PARA LOS USUARIOS DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectonica y la

OBJETIVO confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025
ENCUESTADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
UBICACION Mercado modelo de Huanuco:
FECHA: HORA:
INSTRUCCION Marque con un aspa (x) segun correspor’1da enl ca_da item, se debe
contestar todas las preguntas, segun el siguiente orden:
SEXO:
U-I;E(KRDIE Personal () Comerciante () Consumidor ()
EDAD:
LUGAR DE
PROCEDENCIA:
DIMENSIONES INDICADORES
¢ SE SIENTE INCOMODO AL TRANSITAR POR LOS PASILLOS
DE CIRCULACION DEL MERCADO?
a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
c) Indeciso
d) En desacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢VISUALIZO CONGESTION EN CIERTOS PUNTOS DE
CIRCULACION EN HORAS PUNTA?
Estado de la a) Totalmente de acuerdo
circulacion b) De acuerdo
c) Indeciso
d) En desacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo

¢VISUALIZO EXISTENCIA DE OBSTACULOS EN LOS PASILLOS
YA SEA POR LOS PUESTOS U OTROS ELEMENTOS?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Funcionalidad
arquitectonica

¢ CONSIDERAS QUE EL MERCADO OFRECE SERVICIOS
BASICOS EN BUEN ESTADO PARA SU FUNCIONAMIENTO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo
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c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢LOS TAMANOS DE LAS AREAS DEL MERCADO LE PERMITEN
TRABAJAR SIN DIFICULTADES?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢ CONSIDERA QUE EL COMERCIO DE PUESTOS FORMALES
GENERA DESORDEN EN EL ESPACIO DEL MERCADO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢ CONSIDERA QUE EL COMERCIO AMBULATORIO GENERA
AGLOMERACION EN EL MERCADO, DIFICULTANDO LA
EXPERIENCIA DE COMPRA?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Combinacion
estilistica

¢ CONSIDERAS QUE EL MERCADO CUENTA CON ELEMENTOS
QUE INTERRUMPAN TU CAMPO VISUAL, COMO SENALIZACION
EXCESIVA O DESORDEN EN LOS PRODUCTOS?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Diversificacion
de puestos
comercial

¢ CONSIDERAS QUE EL TAMANO DE LOS PUESTOS
COMERCIALES SE AJUSTA CORRECTAMENTE A LOS
PRODUCTOS EN VENTA?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo
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ANEXO 3
INSTRUMENTO DE EVALUACION 2
GUIA DE OBSERVACION

Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria

Programa académico de Arquitectura

GUIA DE OBSERVACION DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectonica y la

OBJETIVO confluencia comercial del mercado modelo de Huanuco 2025
OBSERVA Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
DOR
UBICACIO Mercado modelo de Huanuco:
N |
FECHA: HORA
INSTRUCC Marque con un aspa (x) segun corresponda en cada item, se debe
IONES contestar todas las preguntas, segun el siguiente orden:
DIMENSIO OBSERVACI
NES INDICADORES SI | NO ONES
PRESENCIA DE QARACTER
ARQUITECTONICO
Distribucié PRESENCIA DE ILUMINACION Y
n VENTILACION ADECUADA
arquitectd | -, Mp|IMIENTO DE LAS NORMAS DE
nica SALUBRIDAD Y SEGURIDAD
PRESENTA UNA CORRECTA
ORGANIZACION ESPACIAL
Estado de
la LOS ANCHOS DE PASILLOS CUMPLEN
. s LAS MEDIDAS REGLAMENTARIAS
circulacion
CUENTA CON TODOS LOS SERVICIOS
Funcionali BASICOS REGLAMENTARIOS
dad LA ERGONOMIA DE LOS DISTINTOS
arquitecto ESPACIOS ES LA ADECUADA
nica
PRESENCIA DE ADECUACION DE
ESPACIOS
SE VISUALIZA INTEGRACION DE
Combinaci MATERIALES CONSTRUCTIVOS Y
én COHERENCIA CROMATICA
estilistica PRESENCIA DE MATERIALIDAD
ADECUADA
Flujo de VISUAL,IZACI(')N DE FRECUENCIA DEL
usUarios PEATON EN TODAS LAS AREAS DE

CIRCULACION
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CONTABILIDAD DE PUESTOS

Pescado y mariscos

Carnes

Aves

Embutidos

Lacteos y derivados

Hortalizas y hierbas

Frutas Tubérculos
Condlmeptos y Comidas
especias
Juguerias Abarrotes

Granos y legumbres

Cereales, harinas y
derivados

Frutos secos

Hojas secas y
medicina natural

Librerias Vestimenta
Zapateria Telas
Accesorios y Pasamaneria y
magquillajes merceria
Menajeria Artesania
Sastreria Arreglado de Zapatos

Jugueterias

Peluquerias
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ANEXO 4
VALIDACION DE EXPERTOS

‘ UNIVERSIDAD DE HUANUCO
uD- FACULTAD DE INGENIERIA
e pROGRAMA ACADEMICO DE ARQUITECTURA

< UNIDAD DE INVESTIGACION

CONSTANCIA DE VALIDACION
Yo, PEMHIS  eEoPoLDO  A/LLod SudneZ

De profesion ... ARGPITECTO . actuaimente ejerciendo el cargo de
DOCBITE  BU L8 COH e pOT
medio del presente hago constar que he revisado y validado los instrumentos de
recoleccion de datos, presentado por la Bach. Chaupis Valenzuela, Alessandra
Xiomara, con DNI 73009079, aspirante al titulo de Arquitecta de la Universidad de
Huénuco; el cual seré utilizado para recabar informacién necesaria para la tesis

titulado “Intervencion al espacio arquitecténico del mercado modelo de Huanuco

para disminuir la confluencia comercial, 2025".

OPINION DE APLICABILIDAD:

Instrumento 1 [ 1Aplicable después de corregir
Nombres: [><] Aplicable

[ 1No aplicable
Instrumento 2 [ 1Aplicable después de corregir
Nombres: <] Aplicable

[ ]1No aplicable

Apellidos y nombres del juez/experto validador. Dr/ Mg:
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UNIVERSIDAD DE HUANUCO
- FACULTAD DE INGENIERIA
) —=m==z  PROGRAMA ACADEMICO DE ARQUITECTURA
UNIDAD DE INVESTIGACION

CONSTANCIA DE VALIDACION

ARQUITECTO T URIDAD CIECVTORA . DE. LA, UNHEVAC  por
medio del presente hago constar que he revisado y validado los instrumentos de
recoleccion de datos, presentado por la Bach. Chaupis Valenzuela, Alessandra
Xiomara, con DNI 73009079, aspirante al titulo de Arquitecta de la Universidad de
Huanuco; el cual sera utilizado para recabar informacién necesaria para la tesis
titulado “Intervencion al espacio arquitecténico del mercado modelo de Huanuco

para disminuir la confluencia comercial, 2025".

OPINION DE APLICABILIDAD:

Instrumento 1 [ 1Aplicable después de corregir
Nombres: [X] Aplicable

[ 1No aplicable
Instrumento 2 [ ]Aplicable después de corregir
Nombres: [X] Aplicable

[ 1No aplicable

Apellidos y nombres del juez/experto validador. Dr/ Mg:
AZARR HINGA L ERYL AEEONSQ e
T R B s oy sl ooen s

Especialidad del validador:.... ARRVLTECTO e,

Firma/sello
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UNIVERSIDAD DE HUANUCO

| FACULTAD DE INGENIERIA
) I PROGRAMA ACADEMICO DE ARQUITECTURA
: UNIDAD DE INVESTIGACION

CONSTANCIA DE VALIDACION

7
...... gQCC"ﬂLQ'J@(@pAJ'@AK ‘”%@d{/{q por

medio del presente hago constar que he revisado y validado los instrumentos de
recoleccion de datos, presentado por la Bach. Chaupis Valenzuela, Alessandra
Xiomara, con DNI 73009079, aspirante al titulo de Arquitecta de la Universidad de
Huanuco; el cual sera utilizado para recabar informacion necesaria para la tesis
titulado “Intervencién al espacio arquitectéonico del mercado modelo de Huanuco

para disminuir la confluencia comercial, 2025".

OPINION DE APLICABILIDAD:

Instrumento 1 [ 1Aplicable después de corregir
Nombres: [X] Aplicable

[ 1No aplicable
Instrumento 2 [ ]Aplicable después de corregir
Nombres: [*<]1Aplicable

[ ] No aplicable

Apellidos y nombres del juezlexperto validador. Dr/ Mg:
T cott Hernen dgq Pevellos

Fi?@a/s%lo L
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ANEXO 4

RECOLECCION DE DATOS CON LA ENCUESTA

uDH

Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

CUESTIONARIO PARA LOS USUARIOS DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacién entre la espacialidad arquitectdnica y la confluencia comercial del

OBJETIVO i
mercado modelo de Hudnuco 2025
ENCUESTADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
UBICACION Mercado modelo de Hudnuco: ... 2= R2aWaN @, o EafecanamieanTQ .
FECHA: 20 /031 2029 HORA: A1:45 AR
INSTRUCCION Marque con un aspa (x) segun correspo’nda er.\ ca.da item, se debe contestar todas las preguntas,
segun el siguiente orden:
SEXO: Mascoling
TIPO DE
USUARIO: Personal () Comerciante ( ) Consumidor ()
EDAD: 3 al A0S
EULAR e Rozueo = RuKrweo
PROCEDENCIA:
DIMENSIONES INDICADORES
¢SE SIENTE INCOMODO AL TRANSITAR POR LOS PASILLOS DE CIRCULACION DEL MERCADO?
a) Totalmente de acuerdo
. De acuerdo
c) Indeciso
d) En desacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢VISUALIZO CONGESTION EN CIERTOS PUNTOS DE CIRCULACION EN HORAS PUNTA?
a) Totalmente de acuerdo
Estado de la )ﬁ s ac.uerdo
circulacion 6 lndeclso
d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢VISUALIZO EXISTENCIA DE OBSTACULOS EN LOS PASILLOS YA SEA POR LOS PUESTOS U OTROS
ELEMENTOS?

a) Totalmente de acuerdo

8 De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Funcionalidad
arquitecténica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO OFRECE SERVICIOS BASICOS EN BUEN ESTADO PARA SU
FUNCIONAMIENTO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

.|

En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢LOS TAMANOS DE LAS AREAS DEL MERCADO LE PERMITEN TRABAJAR SIN DIFICULTADES?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso
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W En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO DE PUESTOS FORMALES GENERA DESORDEN EN EL ESPACIO
DEL MERCADO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indeciso

)(, En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO AMBULATORIO GENERA AGLOMERACION EN EL MERCADO,
DIFICULTANDO LA EXPERIENCIA DE COMPRA?

a) Totalmente de acuerdo

¥l De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Combinacién
estilistica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO CUENTA CON ELEMENTOS QUE INTERRUMPAN TU CAMPO
VISUAL, COMO SENALIZACION EXCESIVA O DESORDEN EN LOS PRODUCTOS?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indeciso

M| En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Diversificacion
de puestos
comercial

¢CONSIDERAS QUE EL TAMANO DE LOS PUESTOS COMERCIALES SE AJUSTA CORRECTAMENTE A
LOS PRODUCTOS EN VENTA?

<

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

}(I Totalmente en desacuerdo
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Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

CUESTIONARIO PARA LOS USUARIOS DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacién entre la espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del

gRETING mercado modelo de Hudnuco 2025
ENCUESTADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
UBICACION Mercado modelo de Hudnuco: . AT22. G2 . J DTS oo,
FECHA: 20 1031 2025 HORA: 14.00 pH
INSTRUCCION Marque con un aspa (x) segun correspo'nda er7 Céda item, se debe contestar todas las preguntas,
segun el siguiente orden:
SEXO: Femenin O
U2:2l:§ Personal ( ) Comerciante () Consumidor ( )
EDAD: 36 A0S
LUGAR DE ¢
PROCEDENCIA: Amarilis
DIMENSIONES INDICADORES
¢SE SIENTE INCOMODO AL TRANSITAR POR LOS PASILLOS DE CIRCULACION DEL MERCADO?
M Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
¢) Indeciso
d) En desacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢VISUALIZO CONGESTION EN CIERTOS PUNTOS DE CIRCULACION EN HORAS PUNTA?
A Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
Estado de la -
circulacion ) Iniecko

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢VISUALIZO EXISTENCIA DE OBSTACULOS EN LOS PASILLOS YA SEA POR LOS PUESTOS U OTROS
ELEMENTOS?

a) Totalmente de acuerdo

) De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Funcionalidad
arquitectdnica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO OFRECE SERVICIOS BASICOS EN BUEN ESTADO PARA SU
FUNCIONAMIENTO?

a) Totalmente de acuerdo

J¥j De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢LOS TAMANOS DE LAS AREAS DEL MERCADO LE PERMITEN TRABAJAR SIN DIFICULTADES?

)( Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso
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d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO DE PUESTOS FORMALES GENERA DESORDEN EN EL ESPACIO
DEL MERCADO?

3K Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO AMBULATORIO GENERA AGLOMERACION EN EL MERCADO,
DIFICULTANDO LA EXPERIENCIA DE COMPRA?

A Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO CUENTA CON ELEMENTOS QUE INTERRUMPAN TU CAMPO
VISUAL, COMO SENALIZACION EXCESIVA O DESORDEN EN LOS PRODUCTOS?

a) Totalmente de acuerdo

Combinacién
estilistica X De aauerde
c) Indeciso
d) Endesacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢CONSIDERAS QUE EL TAMANO DE LOS PUESTOS COMERCIALES SE AJUSTA CORRECTAMENTE A
LOS PRODUCTOS EN VENTA?
Diversificacion a) Totalmente de acuerdo
de puestos 3 De acuerdo
comercial ¢) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo
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Universidad de Hudnuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

CUESTIONARIO PARA LOS USUARIOS DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectdnica y la confluencia comercial del

GHEee mercado modelo de Hudnuco 2025
ENCUESTADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
UBICACION Mercado modelo de Huanuco: ...... Bred.. . 98..peeqver(zd
FECHA: 28 oal aois HORA: Ab 139 PH
INSTRUCCION Marque con un aspa (x) segln correspolnda err ca.da item, se debe contestar todas las preguntas,
segun el siguiente orden:
SEXO: Hascoulino
UTSI::::I(E) Personal ( ) Comerciante ( ) Consumidor (X)
EDAD: K2 2HeS
LUGAR DE
PROCEDENCIA: Pillco  rarca
DIMENSIONES INDICADORES
¢SE SIENTE INCOMODO AL TRANSITAR POR LOS PASILLOS DE CIRCULACION DEL MERCADO?
a) Totalmente de acuerdo
b¥ De acuerdo
c) Indeciso
d) En desacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢VISUALIZO CONGESTION EN CIERTOS PUNTOS DE CIRCULACION EN HORAS PUNTA?
a) Totalmente de acuerdo
Estado de la ). De ac'uerdo
circulacién 8 Indecrp

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢VISUALIZO EXISTENCIA DE OBSTACULOS EN LOS PASILLOS YA SEA POR LOS PUESTOS U OTROS
ELEMENTOS?

)([ Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Funcionalidad
arquitecténica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO OFRECE SERVICIOS BASICOS EN BUEN ESTADO PARA SU
FUNCIONAMIENTO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

S En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢LOS TAMANOS DE LAS AREAS DEL MERCADO LE PERMITEN TRABAJAR SIN DIFICULTADES?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

}’( Indeciso
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d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO DE PUESTOS FORMALES GENERA DESORDEN EN EL ESPACIO
DEL MERCADO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

P En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO AMBULATORIO GENERA AGLOMERACION EN EL MERCADO,
DIFICULTANDO LA EXPERIENCIA DE COMPRA?

){ Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO CUENTA CON ELEMENTOS QUE INTERRUMPAN TU CAMPO
VISUAL, COMO SENALIZACION EXCESIVA O DESORDEN EN LOS PRODUCTOS?

a) Totalmente de acuerdo

Combinacién
estilistica M_Desaiedlo
c) Indeciso
d) Endesacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢CONSIDERAS QUE EL TAMANO DE LOS PUESTOS COMERCIALES SE AJUSTA CORRECTAMENTE A
LOS PRODUCTOS EN VENTA?
Diversificacion a) Totalmente de acuerdo
de puestos ){ De acuerdo
comercial c) Indeciso

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo
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Universidad de Hudnuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

CUESTIONARIO PARA LOS USUARIOS DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacidn entre la espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del

AN mercado modelo de Huanuco 2025
ENCUESTADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
UBICACION Mercado modelo de Huanuco: ...A22.....de. proovctas Qe loellezd
FECHA: 95 lod | 2025 HORA: 1445 en
Marque con un aspa (x) segtn corresponda en cada item, se debe contestar todas las preguntas,
INSTRUCCION b _—
segun el siguiente orden:
SEXO: MzscwolinD
RO BE Personal ( ) Comerciante ( X) Consumidor ( )
USUARIO:
EDAD: 28 whos
LUGAR DE S ?}/ ——
PROCEDENCIA:
DIMENSIONES INDICADORES
¢SE SIENTE INCOMODO AL TRANSITAR POR LOS PASILLOS DE CIRCULACION DEL MERCADO?
. Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
c) Indeciso
d) En desacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢VISUALIZO CONGESTION EN CIERTOS PUNTOS DE CIRCULACION EN HORAS PUNTA?
3 Totalmente de acuerdo
Estado de la 9 be ac?erdo
circulacion B anions

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢VISUALIZO EXISTENCIA DE OBSTACULOS EN LOS PASILLOS YA SEA POR LOS PUESTOS U OTROS
ELEMENTOS?

a) Totalmente de acuerdo

L De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Funcionalidad
arquitectonica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO OFRECE SERVICIOS BASICOS EN BUEN ESTADO PARA SU
FUNCIONAMIENTO?

a) Totalmente de acuerdo

M De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢LOS TAMANOS DE LAS AREAS DEL MERCADO LE PERMITEN TRABAJAR SIN DIFICULTADES?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso
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y{ En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO DE PUESTOS FORMALES GENERA DESORDEN EN EL ESPACIO
DEL MERCADO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

){ En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO AMBULATORIO GENERA AGLOMERACION EN EL MERCADO,
DIFICULTANDO LA EXPERIENCIA DE COMPRA?

;a( Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Combinacion
estilistica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO CUENTA CON ELEMENTOS QUE INTERRUMPAN TU CAMPO
VISUAL, COMO SENALIZACION EXCESIVA O DESORDEN EN LOS PRODUCTOS?

a) Totalmente de acuerdo

%] De acuerdo

¢) Indeciso

d) Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Diversificacion
de puestos
comercial

¢CONSIDERAS QUE EL TAMANO DE LOS PUESTOS COMERCIALES SE AJUSTA CORRECTAMENTE A
LOS PRODUCTOS EN VENTA?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

9( En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

227




Universidad de Hudnuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

CUESTIONARIO PARA LOS USUARIOS DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectdnica y la confluencia comercial del

OBEIVG mercado modelo de Huanuco 2025
ENCUESTADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
UBICACION Mercado modelo de Huanuco: ........~.©.. B9 Q0o . M. e 2N 0O
FECHA: 20 a3 [ 2025 HORA: 12-4o PH
INSTRUCCION Marque con un aspa (x) segun correspolnda er.1 Céda item, se debe contestar todas las preguntas,
segun el siguiente orden:
SEXO: Masculino
TREEE Personal ( ) Comerciante () Consumidor ( )
USUARIO: Ambulznte
EDAD: “4b fi0s
LUGAR DE
PROCEDENCIA: Panao
DIMENSIONES INDICADORES
¢SE SIENTE INCOMODO AL TRANSITAR POR LOS PASILLOS DE CIRCULACION DEL MERCADO?
a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
c) Indeciso
W Endesacuerdo
e) Totalmente en desacuerdo
¢VISUALIZO CONGESTION EN CIERTOS PUNTOS DE CIRCULACION EN HORAS PUNTA?
a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo
Estado de la -
circulacién g _lodecko

‘9{ En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢VISUALIZO EXISTENCIA DE OBSTACULOS EN LOS PASILLOS YA SEA POR LOS PUESTOS U OTROS
ELEMENTOS?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

B En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Funcionalidad
arquitecténica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO OFRECE SERVICIOS BASICOS EN BUEN ESTADO PARA SU
FUNCIONAMIENTO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) En desacuerdo

&)X Totalmente en desacuerdo

¢LOS TAMANOS DE LAS AREAS DEL MERCADO LE PERMITEN TRABAJAR SIN DIFICULTADES?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso
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d) Endesacuerdo

X Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO DE PUESTOS FORMALES GENERA DESORDEN EN EL ESPACIO
DEL MERCADO?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

M Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

¢CONSIDERA QUE EL COMERCIO AMBULATORIO GENERA AGLOMERACION EN EL MERCADO,
DIFICULTANDO LA EXPERIENCIA DE COMPRA?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indeciso

XJ Endesacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

Combinacion
estilistica

¢CONSIDERAS QUE EL MERCADO CUENTA CON ELEMENTOS QUE INTERRUMPAN TU CAMPO
VISUAL, COMO SENALIZACION EXCESIVA O DESORDEN EN LOS PRODUCTOS?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

}{. Totalmente en desacuerdo

Diversificacion
de puestos
comercial

¢CONSIDERAS QUE EL TAMANO DE LOS PUESTOS COMERCIALES SE AJUSTA CORRECTAMENTE A
LOS PRODUCTOS EN VENTA?

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Indeciso

d) Endesacuerdo

I Totalmente en desacuerdo
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ANEXO 5

RECOLECCION DE DATOS CON LA GUIA DE OBSERVACION

Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

GUIA DE OBSERVACION DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectdnica y la confluencia comercial del

OBJETIVO .
mercado modelo de Huanuco 2025
OBSERVADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
6 Mercado modelo de Hudnuco:
E—— Sr.dsalaye v Ie Wogavce | Ponde w® OV
FECHA: 221031 2015 [HORA [ q2-4D pn
INSTRUCCIONE | Marque con un aspa (x) segun corresponda en cada item, se debe contestar todas las preguntas,
S segun el siguiente orden:
DIMENSIONES INDICADORES SI NO OBSERVACIONES
PRESENCIA DE CARACTER ARQUITECTONICO %
PRESENCIA DE ILUMINACION Y VENTILACION = "‘\’“ “b: o 0‘;"‘“"“3"
o exvew:
Distribucién SRECLAEN
arquitectonica
CUMPLIMIENTO DE LAS NORMAS DE
SALUBRIDAD Y SEGURIDAD X

Faltu Jde ovdenamienty

PRESENTA UNA CORRECTA ORGANIZACION
X Por producros

ESPACIAL

Estado de la
circulacion

LOS ANCHOS DE PASILLOS CUMPLEN LAS
MEDIDAS REGLAMENTARIAS X

Funcionalidad
arquitectdnica

CUENTA CON TODOS LOS SERVICIOS BASICOS
REGLAMENTARIOS X

LA ERGONOMIA DE LOS DISTINTOS ESPACIOS
ES LA ADECUADA X

DYVS o poestosS de
venta peicudo en
VIS M eYeoas

PRESENCIA DE ADECUACION DE ESPACIOS Y

SE VISUALIZA INTEGRACION DE MATERIALES

o CONSTRUCTIVOS Y COHERENCIA CROMATICA X
Combinacién
estilistica E
Presuta ywatrenialidad
PRESENCIA DE MATERIALIDAD ADECUADA M | (umvlo\e
Flujo de VISUALIZACION DE FRECUENCIA DEL PEATON
usuarios EN TODAS LAS AREAS DE CIRCULACION X
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CONTABILIDAD DE PUESTOS

Pescado y mariscos

Carnes

Aves

Embutidos

Lacteos y derivados

Hortalizas y hierbas

Frutas Tubérculos
Condimentos
) ¥ Comidas
especias
Juguerias Abarrotes
Cereales, harinas
Granos y legumbres (7] i ¥
derivados
Hojas secas y medicina
Frutos secos
natural
Librerias 14 Vestimenta o |
Zapateria Telas 1%
Accesorios y Pasamaneria y
magquillajes merceria b
Menajeria A3 Artesania
Sastreria q Arreglado de Zapatos
Jugueterias 13 Peluquerias
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Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

GUIA DE OBSERVACION DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitectdnica y la confluencia comercial del

OBIJETIVO ‘
mercado modelo de Huanuco 2025
OBSERVADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
6 Mercado modelo de Hudnuco:
URIEACINS LS Ayacens g Heallzyeo | Poaro N°OA
FECHA: 211031 2025 [HORA [ Aq:02 am
INSTRUCCIONE | Marque con un aspa (x) segun corresponda en cada item, se debe contestar todas las preguntas,
S segun el siguiente orden:
DIMENSIONES INDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
PRESENCIA DE CARACTER ARQUITECTONICO )4
PRESENCIA DE ILUMINACION Y VENTILACION X
Distribucion AlELIBMR
arquitectonica
CUMPLIMIENTO DE LAS NORMAS DE
SALUBRIDAD Y SEGURIDAD X
o Se anguenYa divigido
PRESENTA UNA CORRECTA ORGANIZACION X cor BRILICiS
ESPACIAL
Estado de la LOS ANCHOS DE PASILLOS CUMPLEN LAS
circulacion MEDIDAS REGLAMENTARIAS X
CUENTA CON TODOS LOS SERVICIOS BASICOS
REGLAMENTARIOS X
Funcionalidad | LA ERGONOMIA DE LOS DISTINTOS ESPACIOS
arquitectonica ES LA ADECUADA X

Pe2oeT»  pustos
VWL BOOS N VeedssS
Y \N\BS

PRESENCIA DE ADECUACION DE ESPACIOS X

SE VISUALIZA INTEGRACION DE MATERIALES

o CONSTRUCTIVOS Y COHERENCIA CROMATICA X
Combinacién
estilistica
CoB con matterial
PRESENCIA DE MATERIALIDAD ADECUADA X n Q\-M,,\?,u,,\g
Flujo de VISUALIZACION DE FRECUENCIA DEL PEATON
usuarios EN TODAS LAS AREAS DE CIRCULACION %
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CONTABILIDAD DE PUESTOS

Pescado y mariscos Carnes
Aves Embutidos
Lacteos y derivados += Hortalizas y hierbas
Frutas Tubérculos
Condimentos
X y Comidas
especias
Juguerias Abarrotes
Cereales, harinas
Granos y legumbres 6 ; y
derivados
BoiotiE 0 Hojas secas y medicina
natural AQ
Librerias Vestimenta AY
Zapateria Telas
Accesorios y Pasamaneriay
maquillajes merceria
Menajeria 1% Artesania
Sastreria Arreglado de Zapatos
Jugueterias Peluquerias AY
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Universidad de Huanuco

4 .LpH Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura
GUIA DE OBSERVACION DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO
OBIETIVO Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del
mercado modelo de Hudnuco 2025
OBSERVADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
6 Mercado modelo de Huanuco:
UEICAQEN F.Searerhin v Ip Wednwe of oA
FECHA: 21 /1 03/ 2025 [HORA [ 10:30 Am
INSTRUCCIONE | Marque con un aspa (x) segln corresponda en cada item, se debe contestar todas las preguntas,
S segun el siguiente orden:
DIMENSIONES INDICADORES SI NO OBSERVACIONES
PRESENCIA DE CARACTER ARQUITECTONICO X
\s
PRESENCIA DE ILUMINACION Y VENTILACION Por wkur 105 pussias
ADECUADA P | REREVRE
Distribucién
arquitectonica
CUMPLIMIENTO DE LAS NORMAS DE
SALUBRIDAD Y SEGURIDAD X
KOS puestos Ge
PRESENTA UNA CORRECTA ORGANIZACION s |wn enYan mez c\wdas
ESPACIAL
Estado de la LOS ANCHOS DE PASILLOS CUMPLEN LAS
circulacién MEDIDAS REGLAMENTARIAS X
CUENTA CON TODOS LOS SERVICIOS BASICOS
REGLAMENTARIOS X
\ .10
Funcionalidad | LA ERGONOMIA DE LOS DISTINTOS ESPACIOS COYeRED POREES
itecténi ES LA ADECUADA X |eresenton 2iyess
arqui nica 2 propindas
PRESENCIA DE ADECUACION DE ESPACIOS X
SE VISUALIZA INTEGRACION DE MATERIALES
o CONSTRUCTIVOS Y COHERENCIA CROMATICA X
Combinacién
estilistica
PRESENCIA DE MATERIALIDAD ADECUADA )(
Flujo de VISUALIZACION DE FRECUENCIA DEL PEATON X
usuarios EN TODAS LAS AREAS DE CIRCULACION
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CONTABILIDAD DE PUESTOS

Pescado y mariscos Carnes
Aves Embutidos
Lacteos y derivados Hortalizas y hierbas
Frutas 14 Tubérculos
Condimentos
i ¥ Comidas
especias
Juguerias Abarrotes
Cereales, harinas
Granos y legumbres i z
derivados
Hojas secas y medicina
Frutos secos
natural
Librerias Vestimenta A9
Zapateria  a Telas
Accesorios y Pasamaneriay
magquillajes ™ merceria
Menajeria Artesania
Sastreria Arreglado de Zapatos G
Jugueterias Peluquerias
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Universidad de Huanuco
Faculta de Ingenieria
Programa académico de Arquitectura

GUIA DE OBSERVACION DEL MERCADO MODELO DE HUANUCO

Identificar el nivel de relacion entre la espacialidad arquitecténica y la confluencia comercial del

OBIJETIVO ‘
mercado modelo de Huanuco 2025
OBSERVADOR Alessandra Xiomara Chaupis Valenzuela
6 Mercado modelo de Huanuco:
U SroANawone v Jr. 9pn Nerld  Poado NSOA
FECHA: 21 103 12025 [ HORA | 10550 A
INSTRUCCIONE | Marque con un aspa (x) segun corresponda en cada item, se debe contestar todas las preguntas,
S segun el siguiente orden:
DIMENSIONES INDICADORES Sl NO OBSERVACIONES
PRESENCIA DE CARACTER ARQUITECTONICO x
PRESENCIA DE ILUMINACION Y VENTILACION X
Distribucién ARKLDADS

arquitectonica

CUMPLIMIENTO DE LAS NORMAS DE
SALUBRIDAD Y SEGURIDAD X

PRESENTA UNA CORRECTA ORGANIZACION
ESPACIAL

Estado de la
circulacion

No wenit con
>< Cieeolzoon
axtYerna

LOS ANCHOS DE PASILLOS CUMPLEN LAS
MEDIDAS REGLAMENTARIAS

CUENTA CON TODOS LOS SERVICIOS BASICOS

REGLAMENTARIOS K
Funcionalidad | LA ERGONOMIA DE LOS DISTINTOS ESPACIOS v,
arquitecténica ES LA ADECUADA
PRESENCIA DE ADECUACION DE ESPACIOS Y
SE VISUALIZA INTEGRACION DE MATERIALES "
- CONSTRUCTIVOS Y COHERENCIA CROMATICA
Combinacién
estilistica cotNa o maenio)
PRESENCIA DE MATERIALIDAD ADECUADA | Lo ¢ loma B\e
Flujo de VISUALIZACION DE FRECUENCIA DEL PEATON » Lavia g < .
N\
usuarios EN TODAS LAS AREAS DE CIRCULACION o e
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CONTABILIDAD DE PUESTOS

Pescado y mariscos

Carnes

Aves

Embutidos

Lacteos y derivados

Hortalizas y hierbas

Frutas Tubérculos
Condimentos
i ¥ Comidas
especias
Juguerias Abarrotes A3

Granos y legumbres

Cereales, harinas y

derivados

B Hojas secas y medicina

rutos secos

natural 40

Librerias Vestimenta

Zapateria Telas
Accesorios y Pasamaneria y A
maquillajes merceria O

Menajeria Artesania

Sastreria Arreglado de Zapatos

Jugueterias

Peluquerias
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ANEXO 6
TOMAS FOTOGRAFICAS

”
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